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Resumo

Este trabalho investiga a importancia da educagdo financeira € consumerista no
contexto escolar contemporaneo, considerando os desafios impostos pela sociedade de
consumo e as transformacdes decorrentes da implementagdo do Novo Ensino Médio
no estado do Rio de Janeiro. A pesquisa discute os fundamentos tedricos acerca da
sociedade de consumo e sua influéncia nos comportamentos individuais e coletivos,
analisa a trajetoria da educacdo financeira desde as orientacdes da OCDE até sua
incorporagdo a BNCC e apresenta a educacdo consumerista, vinculada a area de
conhecimento de educagdo financeira, como Itinerario Formativo do terceiro ano do
Ensino M¢édio, configurando-se como estratégia para o desenvolvimento de

competéncias criticas.

Como produto educacional, visando atender a necessidade de um professor de
Matematica ministrar o itinerario de educagdo consumerista, foi eclaborada uma
sequéncia didatica composta por cinco aulas que articulam conceitos matematicos,
tecnoldgicos e sociais, tendo como tema condutor o modelo de negocio fast fashion.
As atividades incluem debates sobre consumo consciente, analise dos impactos sociais
e ambientais das escolhas de consumo, constru¢do e interpretagdo de graficos, estudo
da equagdo da reta e producdo de campanhas digitais sobre moda consciente,

culminando na apresentag¢do dos projetos pelos estudantes.

Palavras-chave: Educacao consumerista. Educacao financeira. Fast fashion. Novo

Ensino Médio. Sequéncia didatica.



Abstract

This study investigates the importance of financial and consumer education in the
contemporary school context, considering the challenges posed by consumer society and the
transformations resulting from the implementation of the New High School in the state of Rio
de Janeiro, Brazil. The research discusses the theoretical foundations of consumer society and
its influence on individual and collective behaviors, analyzes the trajectory of financial
education from the OECD guidelines to its incorporation into the BNCC, and presents
consumer education, linked to the field of financial education, as a Formative Itinerary for the
third year of high school, configured as a strategy for the development of critical

competences.

As an educational product, and in order to meet the needs of a Mathematics teacher
teaching the consumer education itinerary, a didactic sequence was developed, consisting of
five lessons that integrate mathematical, technological, and social concepts, with the fast
fashion business model as the guiding theme. The activities include debates on conscious
consumption, analysis of the social and environmental impacts of consumption choices,
construction and interpretation of graphs, study of the linear equation, and the production of
digital campaigns on sustainable fashion, culminating in the presentation of the students’

projects.

Keywords: Consumer education. Didactic sequence. Financial education. Fast fashion.

New High School.
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INTRODUCAO

Minha jornada como professor temporario na Secretaria de Estado de
Educacdo do Rio de Janeiro me langou em um territério desconhecido: a disciplina
Educagao Consumerista, uma novidade no curriculo do Novo Ensino Médio. Assumir
essa responsabilidade foi, sem duvida, um desafio que me tirou da zona de conforto.
Apesar da minha bagagem em cursos preparatdrios para concursos militares,
pré-vestibulares e experiéncia em diversos niveis do Ensino Basico, faltava-me a
formacao especifica para abordar esse conteudo.

A Secretaria de Educacdo até disponibilizou a ementa oficial, mas a realidade
era a escassez de professores de Matematica devidamente preparados para essa tarefa.
Ao ser designado para essa fun¢do em outubro, o tempo era curto — algumas semanas
para me aprofundar no tema e desenvolver materiais didaticos.

Essa distancia da minha area de formagdo original gerava uma inquietagdo
constante, o que me motivou a buscar a colaboracdo do meu orientador, o professor
Dr. Helisson Coutinho, do Mestrado Profissional em Matematica em Rede Nacional
(ProfMat) da UNIRIO. Decidimos abandonar o projeto que até entdo estdvamos
trabalhando para pensar em uma sequéncia didatica que pudesse servir de apoio aos
professores de Matematica oferecendo um caminho mais seguro e eficaz para lecionar
essa nova disciplina.

Antes de assumir esta disciplina, juntamente com o professor doutor Helisson,
buscamos elaborar uma sequéncia didatica voltada para o empreendedorismo.
Inclusive, estava realizando um curso de empreendedorismo pelo SENAI. Contudo,
entendi que o produto educacional deveria contribuir para a solucao de desafios da
educacdo e, nesse sentido, identificamos na educacdo consumerista a oportunidade de
utilizar nosso trabalho para oferecer uma contribui¢do ao ensino publico do Estado do
Rio de Janeiro.

A urgéncia em desenvolver essa sequéncia didatica se justificava pela natureza
inédita da Educacdo para o Consumo no ambiente escolar. A maioria dos docentes,
incluindo nds, nao teve contato com esse conteido durante a formag¢ao inicial, nem
participou de programas de capacitagdo especificos promovidos pelo Estado. Diante
disso, tornou-se imperativo analisar a fundo o Referencial Curricular para o Ensino
Meédio do Estado do Rio de Janeiro, documento que estabelece as diretrizes para as

disciplinas regulares, eletivas e trilhas de aprendizagem.
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Ao examinar o Referencial Curricular, identificamos que a Educagdo para o
Consumo estd vinculada a area de conhecimento “Matematica e suas Tecnologias”,
integrando a trilha de aprendizagem ‘“Matematica Financeira”, direcionada aos
estudantes do segundo ano do Ensino Médio. O proprio documento estadual, ao tratar
dos itinerdrios formativos, define o objetivo da componente curricular Educacao

Consumerista da seguinte forma:

Apresentar aos estudantes os conceitos de cidadania financeira, para conhecerem os
direitos e deveres dos cidaddos, visando alcangar uma vida financeira equilibrada,
administrando seus recursos de maneira consciente (Governo do Estado do Rio de
Janeiro, [s.d.], p. 528).

Com esta motivagdo, busquei nas primeiras aulas em educag¢do consumerista, trabalhar
com videos e debates para conseguir transmitir o conteido de forma mais dindmica para que a
mensagem pudesse chegar de forma mais organica. Como eu entrei no final de outubro de
2024 e eram dois tempos por semana, ndo foram muitas aulas mas foi possivel analisar o que

dava para ser explorado no tema.

Na primeira aula foi trabalhado o video “MONTANHA TEXTIL - O FARDO
OCULTO DOS RESIDUOS DA MODA” do canal do European Environmental Bureau do
YouTube. Neste video mostra como a capital do Quénia, Nairobi sofre com a poluicao
causada pelo descarte de roupas do Estados Unidos e alguns paises da Europa na regio.
Apos este video organizei uma roda debate e percebi que os alunos ficaram bem
interessados. Foi através deste video que expliquei o que era Fast Fashion para os alunos.
Mesmo ndo usando este video na sequéncia didatica, devido a sua duracado, foi este video
que serviu para escolha dos demais que fariam parte do produto educacional e foi esta aula
que serviu de inspiragdo para construcao da primeira aula da sequéncia didatica. Além disso,
o tema Fast Fashion foi tao bem aceito nesta aula que foi mais tarde decidido que seria o

foco do nosso projeto.

Na segunda aula foi elaborado uma série de s/ides onde dava duas ou mais opgdes de
produtos de mesma natureza mas com material e valores diferentes e os alunos divididos em
grupos, ap6s uma discussdo entre eles, deveriam me dizer qual iria comprar e a razdo de tal
escolha. Nesta aula, integrantes do mesmo grupo ndo se entendiam e tinham decisoes
divergentes. Enquanto alguns optaram pela estética, outros pelo dinheiro, mas poucos
pensaram no impacto ambiental. Inclusive, em alguns sl/ides, eu coloquei cenarios que
tinham produtos mais distantes para serem comprados, mas com impacto ambiental menor

contra produtos mais perto da casa deles com impacto ambiental maior, e, claramente, a


https://www.youtube.com/watch?v=Zk6QoA8iWW0&pp=ygUTZmFzdCBmYXNoaW9uIGxpeMOjbw%3D%3D
https://www.youtube.com/watch?v=Zk6QoA8iWW0&pp=ygUTZmFzdCBmYXNoaW9uIGxpeMOjbw%3D%3D
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ideia do cuidado com o meio ambiente foi colocado de lado. Esta aula foi bem proveitosa e
teve muita aceitagdo dos alunos, o que foi me provocando algumas ideias e debatidas com o

meu orientador.

As demais aulas acabaram sendo mais expositivas e teoricas devido a necessidade de
ter uma prova escrita para avaliagdo. Com a entrada do novo ano, mudei de escola estadual e
como esta ndo tinha Educagao Comensurista, ndo tive mais contato com esta matéria. Mas as
duas primeiras aulas me ajudaram a construir todo o projeto mencionado com o intuito de

orientar o professor de matematica que tem a responsabilidade de ministrar esta aula.

Com base no Referencial Curricular (Governo do Estado do Rio de Janeiro, [s.d.], p.
676), selecionei dois eixos tematicos centrais da ementa para nortear o desenvolvimento da
sequéncia didatica:

1.  “O papel do consumidor na sociedade moderna”. Este eixo abrange discussoes
sobre a posi¢ao do consumidor na dindmica econdmica, o impacto das escolhas de consumo
na coletividade e as dimensdes éticas e de responsabilidade inerentes a esse papel.

2. “Praticas de consumo responsavel e sustentdvel”. Aqui, o foco recai sobre
condutas de consumo que priorizam a responsabilidade, os principios do consumo
sustentavel e as consequéncias ambientais das decisoes de aquisicao.

Para integrar esses eixos e tornar a aprendizagem mais concreta e engajadora, escolhi

o fenomeno do “Fast Fashion” como estudo de caso. Esse modelo de negdcio, caracterizado
pela producdo em massa de vestudrio a baixo custo, e com alta frequéncia de renovagao,
possui grande relevancia no contexto atual, especialmente entre os jovens. A dinamica do
“Fast Fashion” ilustra de forma contundente os desafios e as contradi¢des do consumo na
contemporaneidade, desde as questdes trabalhistas até os impactos ambientais da producao e
do descarte acelerado.

Vivemos em uma sociedade marcada por um ritmo de consumo acelerado,
impulsionado significativamente pelo avanco da internet e das tecnologias digitais. O “Fast
Fashion” é um reflexo dessa dindmica, onde a producdo e o descarte de vestuario ocorrem de
maneira cada vez mais rapida.

Embora esse modelo possa, a primeira vista, parecer vantajoso pela democratizagao do
acesso a moda e pelo estimulo econdmico, ele também acarreta consequéncias sérias, como a
degradagdo ambiental e a precarizagdo das condi¢des de trabalho em diversas partes do
mundo. Diante desse cenario, torna-se imprescindivel promover uma reflexdo critica sobre

nossos padrdes de consumo e incentivar praticas mais conscientes e sustentaveis.
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Esta dissertacdo de mestrado, portanto, propde-se a desenvolver uma abordagem
pedagdgica que articule a Matematica ao tema do consumo, utilizando o “Fast Fashion”
como um estudo de caso pratico e relevante. A intencdo ¢ estimular os alunos a coletar e
analisar dados, utilizando ferramentas matemadticas — como tabelas e graficos — para uma
melhor compreensdo dos efeitos do consumo acelerado. Dessa forma, busca-se fomentar a
reflexdo critica acerca dos padrdoes de consumo vigentes na sociedade contemporanea e
capacitar os estudantes a tomar decisdes mais informadas e responsaveis como
consumidores ¢ cidadaos.

Apesar de minha experiéncia com esse componente curricular ter ocorrido no
segundo ano do Ensino Médio, a sequéncia didatica foi elaborada pensando no terceiro ano.
Isso porque a trilha de aprendizagem avanga de Matematica Financeira, no segundo ano,
para Educagdo Financeira, no terceiro, ¢ o trabalho aqui proposto se relaciona mais
diretamente com essa fase de aprofundamento.

A sequéncia didatica elaborada como produto final deste trabalho visa engajar os
alunos na criagdo de uma campanha de conscientizagdo sobre a importancia do consumo
consciente de roupas. Para isso, eles serdo desafiados a investigar os impactos ambientais e
sociais da industria da moda, analisar dados estatisticos relacionados ao tema e desenvolver
materiais informativos e persuasivos. Acredita-se que, ao vivenciar esse processo de
pesquisa, analise e criacdo, os estudantes ndo apenas aprofundaram seus conhecimentos
sobre o assunto, mas também desenvolveram habilidades essenciais para o exercicio da

cidadania ativa e critica no século XXI.



16

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 Sociedade de Consumo

Dedicamos esta secdo ao estudo do ambiente nos quais alunos e professores estdo
inseridos. Apresentamos o termo “sociedade de consumo” para abordar o “consumismo” e
discutir o papel da escola, em particular do professor de Matematica, diante dos impactos
provocados por praticas de consumo nocivas ao meio ambiente e as relagdes de trabalho.

A medida que avancamos no século XXI, os estudantes enfrentam desafios
significativos diante de transformagdes sociais, culturais e tecnoldgicas que alteram
profundamente as formas de se relacionar em sociedade. O fato de vivermos em uma
sociedade de consumo, na qual valores, relacdes e até identidades sdao frequentemente
mediados pela 16gica mercadoldgica, impactam diretamente o dia-a-dia do ambiente escolar.

O consumo ¢ inerente a condi¢cdo humana. Como afirma Bauman (2008, pag. 37), “o
consumo ¢ uma condi¢do € um aspecto permanente e irremovivel, sem limites temporais ou
histéricos; um elemento inseparavel da sobrevivéncia biologica que nos, humanos,
compartilhamos com todos os outros organismos”. O consumo sempre esteve presente na
historia da humanidade, mas sua forma, fun¢do e significado foram profundamente
transformados ao longo do tempo.

O que caracteriza a sociedade atual ndo ¢ o simples fato de consumir, mas a
centralidade que o consumo assumiu na organizac¢ao da vida social. Bauman (2008, pag. 76)
destaca que, na sociedade de consumidores, o objetivo do consumo ja ndo ¢ apenas a
satisfacdo de necessidades ou desejos, mas a comodificacdo ou recomodifica¢do do proprio
consumidor. Ou seja, o objetivo do consumo na sociedade atual ¢ a transformagdo do sujeito
em mercadoria.

O termo “sociedade de consumo” varia de acordo com a abordagem tedrica utilizada.
Para Barbosa, trata-se de um dos inimeros roétulos utilizados para se referir a sociedade
contemporanea e, ao contrario de termos como sociedade pos-moderna ou pos-industrial,
que sinalizam o fim ou a ultrapassagem de uma época, o termo remete a “(...) uma
determinada dimensdo, percebida como especifica e, portanto, definidora, para alguns, da
sociedade contemporanea.” (Barbosa, 2004, pag. 7).

Neste trabalho entendemos a sociedade de consumo como aquela que engloba “o
consumo de massas e para massas, alta taxa de consumo e de descarte de mercadoria per

capita, presenga da moda, [...], sentimento permanente de insaciabilidade e o consumidor
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como uns de seus principais personagens sociais.” (Barbosa, 2004, pag. 8).

7

E uma sociedade na qual o consumo “(...) se tornou o foco central da vida social.
Praticas sociais, valores culturais, ideias, aspiragcdes e identidades sdo definidas e orientadas
em relagdo ao consumo ao invés de e para outras dimensdes sociais como trabalho,
cidadania e religido entre outros” (Barbosa, 2004, pag. 32).

O consumismo, segundo Bauman, 2008, pag 44, “associa a felicidade ndo tanto a
satisfacdo de necessidades (...) mas a um volume e uma intensidade de desejos sempre
crescentes, 0 que por sua vez implica o uso imediato e a rdpida substituicdo dos objetos
destinados a satisfazé-la.”. Sabemos que tal sentimento de satisfagdo ¢ momentaneo: logo o
objeto ¢ substituido deixando individuos com a sensacdo de incompletude e insatisfacao,
fazendo com que este individuo busque felicidade no consumo ininterrupto. Ainda segundo

Bauman, o consumismo

¢ um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de vontades, desejos ¢ anseios
humanos rotineiros, permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto ao regime”,
transformando-os na principal forga propulsora e operativa da sociedade, uma forga
que coordena a reproducdo sistémica, a integragdo ¢ a estratificagdo sociais, além da
formacgdo de individuos humanos, desempenhando ao mesmo tempo um papel
importante nos processos de auto identifica¢do individual e de grupo, assim como na

selecdo e execucdo de politicas de vida individuais (Bauman, 2008, p.41).

Cabe uma reflexdo acerca desse assunto no ambiente escolar. Em Zecchin e Andrade

encontramos o seguinte relato:

Quando lecionava em uma escola publica municipal no bairro do Campo Belo na
Zona Sul de Sao Paulo, notei entre os jovens alunos, o status social que alguns
celulares causavam, chamavam a atencdo de todos, todos os alunos sabiam quem
eram os alunos que tinham determinado celular, e os donos possuiam uma certa
popularidade entre o grupo. Era muito comum ver outros jovens pedindo para
manusear, jogar jogos, ouvir musica e etc. Era visivel que o aparelho promovia o
estabelecimento de relagdes sociais, outros jovens tentavam competir com outros
celulares considerados bons também pelo grupo, falam das qualidades entre eles, das
desvantagens e por fim era possivel notar que existia um sentimento de
pertencimento de grupo se vocé possui-se (sic) um smartphone, pois 0s que ndo
tinham condi¢do ficavam a mercé dos que possuiam, desejavam possui-los, e até
eram ridicularizados por ndo terem um aparelho de celular, ou até por terem

aparelhos considerados inferiores. (Zecchin, Andrade, 2017, p. 80)
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Como aponta Barbosa, “fazer uso da cultura material para fins estritamente
simbolicos e utilizar objetos e mercadorias como diferenciadores ou comunicadores sociais €
um processo utilizado em todas as sociedades” (Barbosa, 2004, p.43). Contudo, em uma
sociedade de consumidores “o consumo € visto e tratado como vocagdo € a0 mesmo tempo
um direito e um dever humano universal que ndo conhece exce¢do” (Bauman, 2008, p.73).
Nao conhece diferenca de género, idade, tampouco reconhece diferencas sociais. Uma

sociedade na qual

“(...) o pobre ¢ forcado a uma situagao na qual tem de gastar o pouco dinheiro ou os
parcos recursos que dispde com objetos de consumo sem sentido, € ndo com suas
necessidades bésicas, para evitar a total humilhagdo social e evitar a perpectiva de

ser provocado e ridicularizado” (Bauman, 2008, p. 74).

Frente a essa realidade consumista, a qual todos os individuos - e portanto todos os
estudantes - estdo submetidos, faz-se necessario (re)pensar o papel da educagdo nesse
processo. “A educagdo deveria proporcionar aos individuos um processo de estranhamento
desse comportamento consumista, por meio de uma tomada de consciéncia.” (Zecchin,
Andrade, 2017, p. 84). E “[...] conscientizar ndo significa, de nenhum modo, ideologizar ou
propor palavras de ordem. Se a conscientizagao abre caminho a expressao das insatisfacdes

sociais ¢ porque estas sdo componentes reais de uma situagdo de opressao” (Freire, 1967,

p.11).

O ensino de Matematica também contribui para essa conscientizacdo, desde que nao

promova um simples acesso as regras de calculo. E preciso que os individuos aprendam

a linguagem da sociedade em que se inserem buscando a analise e reflexdo das
situagdes de consumo, desde as mais bdasicas que se apresentam ao
individuo-consumidor, promovendo a participa¢do critica desses individuos, por
meio de acesso a uma educagdo também voltada para o contexto

financeiro-economico. (Kistemann Jr.; Lins, 2014, p. 1308)

Segundo os Pardmetros Curriculares Nacionais (PCNs) do Ensino Médio, um dos
objetivos do ensino da Matemadtica ¢ formar alunos criticos e responsaveis em seu papel de
consumidores. Neste contexto, ¢ importante proporcionar um ambiente que permita ao
estudante informar-se adequadamente e fundamentar discussdes e proposicao de medidas
que promovam uma transformacao social positiva.

A sociedade do século XXI inaugura a era do consumo, caracterizada pela
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abundancia de produtos, pela velocidade de surgimento e obsolescéncia, pela
efemeridade de gostos e necessidades e, simultaneamente, por uma crescente
consciéncia de que tal dindmica pode comprometer a seguranca financeira e

econdmica do consumidor (Kistemann Junior; Lins, 2014, p. 1305).

Kistemann recorda que, de acordo com Ole Skovsmose, “a Educagdo Matematica
também prepara o individuo para o consumo” (Kistemann, 2012, p. 5). Mais adiante o autor
esclarece que essa preparacdo se da, dentre outras formas, através do acesso as regras do
jogo financeiro-economico ¢ uma maior visibilidade do ambiente em que ocorre o jogo das
agoes de consumo. E a habilidade de reflexdo e analise, com a decorrente tomada de decisdo

em uma situagdo de consumo, o autor denomina Matemacia Financeiro-Economica.

Esclarecendo um pouco mais, entendemos por Matemacia Financeiro-Economica as
habilidades financeiro-econdmicas que podem ser desenvolvidas em individuos
consumidores na medida em que estes tenham a possibilidade de ler as situagdes
financeiro-econdmicas em seu cotidiano, produzir significados para as mesmas e
tomar suas decisdes em suas a¢des de consumo. Nesse sentido, ao usufruir dessa
Matemacia o individuo-consumidor pode se constituir como cidaddo na pratica,
exercendo seu senso critico ao utilizar da Matematica para fazer as leituras de suas

acdes de consumo (Kistemann Junior, 2012, p. 6).

Este conceito envolve ler situagdes de consumo como promogdes, além da
compreensdo dos juros, do efeito das dividas e sobre investimentos. Ainda envolve produzir
significados a partir dessas situagdes, ou seja, compreender o que esta por tras dos niimeros, e

também envolve tomada de decisdes conscientes com base nestas leituras.

Segundo Kistermann, ao desenvolver essa forma de “matemacia”, o consumidor nao ¢é
enganado facilmente por propagandas ou condigdes de pagamentos enganosas. Usa o
raciocinio matematico para avaliar escolhas financeiras, como fazer ou nao um financiamento,
comparar pregos, avaliar o real custo-beneficio e se posicionar como cidaddo atuante,
exercendo o senso critico e a autonomia. Acrescentamos que a matemacia pode contribuir
para formar consumidores conscientes dos impactos ambientais e sociais de suas escolhas de

consumo.

Em sintese, a revisdo evidencia que o consumo deixou de ser apenas uma resposta a
necessidades para tornar-se principio organizador da vida social, no qual a moda desempenha
papel central. Diante desse quadro, torna-se urgente ampliar praticas de formagdo e de

intervengdo que promovam leitura critica dos niimeros e das relagdes econdmicas por tras do



20

consumo, além de combinar saberes técnicos e éticos para avaliar consequéncias e
alternativas. SO por meio de agdes integradas — que envolvam educacdo, regulagdo e
inovagdo na cadeia produtiva — sera possivel mitigar os danos sociais € ambientais

associados ao atual padrdo de consumo e avangar rumo a modelos mais justos e sustentaveis.
2.2 Educacao Financeira: da OCDE a BNCC

Nesta se¢do apresentamos o surgimento, em determinadas entidades internacionais, da
necessidade de promover a Educagdo Financeira em diversos paises. Em ultima instancia o
que movia tais entidades era a questdo previdencidria: em muitos paises os sistemas
previdencidrios enfrentavam dificuldades (piramide etaria) e boa parte da responsabilidade de
poupar para a aposentadoria estava sendo transmitida aos individuos, na maioria das vezes
pouco aptos para esta tarefa. Em seguida apresentamos brevemente como foi esse movimento
no Brasil e como ele influenciou a inser¢do da Educacao Financeira como Tema Transversal
na Base Nacional Curricular Comum (BNCC).

Em 2003 a Organizacdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Economico (OCDE)
langou o Projeto de Educagdo Financeira (Financial Education Project) visando promover a
alfabetizagdo financeira entre os paises membros ¢ ndo membros. Estruturado em duas fases
de pesquisa, o projeto resultou em relatorios extensos sobre o estado da educacdo financeira
em ambito global (Silva; Powell, 2013).

A primeira fase, concluida em 2005, apresentou um relatério que compila diversas
pesquisas existentes sobre educacdo financeira desenvolvida nos paises membros, descreve
os programas em vigor ¢ avalia sua eficacia. Em decorréncia desse estudo, os governos
membros da OCDE aprovaram as Recomendagdes sobre Principios ¢ Boas Praticas de
Educacdo Financeira e Conscientizacdo, estabelecendo diretrizes para a implementagdo de
iniciativas educacionais no ambito financeiro (Silva; Powell, 2013).

Nesse documento, educagao financeira ¢ definida como
o processo pelo qual consumidores e investidores aprimoram sua compreensao de
conceitos e produtos financeiros e, com base em informagdes, instrucdes e/ou
consultoria direta, desenvolvem habilidades e confianga para se tornarem
conscientes das oportunidades e riscos financeiros, tomando decisdes informadas,
buscando informagdes adicionais quando necessario e agindo de forma eficaz para

melhorar seu bem-estar financeir (Ocde, 2005a, p.26).

Adicionalmente, enfatizou-se a importancia de iniciar a educacao financeira ainda na

escola, recomendando a oferta de cursos adequados, a capacitagdo de educadores e a
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distribuicdo de materiais informativos e ferramentas de apoio (OCDE, 2005b).

O Brasil, que tem interesse em se tornar membro da OCDE, passou a ser
parceiro-chave da OCDE em 2007, participando de diversos comités e programas. Este
interesse deve ao entendimento que se tornando membro pode impulsionar reformas e o
desenvolvimento econdmico e social do pais, além de aumentar sua influéncia global.

A segunda fase do projeto foi concluida em 2008, com a publicacdo do relatorio
Financial Education Programmes in Schools: Analysis of Selected Current Programmes and
Literature Draft Recommendations for Best Practices. Esse estudo avaliou programas de
educagao financeira em instituigdes de Ensino Bdasico e Superior dos paises membros,
reforgando a necessidade de integrar a tematica ao curriculo escolar desde os primeiros anos
de formacao (Mundy, 2008; OCDE, 2005b).

Segundo Silva e Powell (2013), nos relatérios apresentados foi notorio a
preocupacdo com monitoramento do financiamento privado e o cuidado com potenciais
conflitos, devido a aproximagdo entre institui¢des financeiras e escolas. Embora seja dificil
desvincular totalmente apoio financeiro de interesses comerciais, ¢ imperativo estabelecer
mecanismos claros de transparéncia e governanga para preservar a integridade didatica e
evitar que o curriculo seja guiado por objetivos de mercado.

O relatorio deixa o desafio de equilibrar a diversidade de parcerias com a
necessidade de autonomia e rigor pedagdgico, apontando para a construcdo de modelos
colaborativos, porém sob a lideranga e a responsabilidade do sistema educacional.

Em 2011, a Rede Internacional sobre Educacdo Financeira da OCDE (INFE)
divulgou as Diretrizes sobre Educagdo Financeira nas Escolas e Orientacdes sobre o Marco
de Aprendizagem (Guidelines on Financial Education at School and Guidance on Learning
Framework). O documento complementou as recomendagdes de 2005, apresentando
orientagdes para a implementacdo de programas de educacdo financeira em diferentes
estruturas educacionais a nivel local, regional e nacional, e estabeleceu que a educacao
financeira deve integrar o curriculo escolar como parte de uma estratégia nacional,
garantindo o acesso de criangas e jovens a esse conhecimento (OCDE/INFE, 2011).

Nesse contexto, foram definidos os termos Educacdo Financeira e Literacia

Financeira:
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Educagdo Financeira na escola refere-se ao ensino de conhecimentos financeiros,
compreensdo, habilidades, comportamentos, atitudes e¢ valores que permitam aos
alunos tomar decisdes financeiras seguras ¢ eficazes em seu cotidiano e na vida
adulta. Ja a Literacia Financeira refere-se ao resultado (nos alunos) dos programas

educacionais (OCDE/INFE, 2011, p.3).

Em 2012, a alfabetizacao financeira foi incluida como area de avaliagdo opcional no
Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes (PISA), que mede o desempenho de
estudantes de 15 anos em leitura, matematica e ciéncias. A iniciativa visou avaliar a
capacidade de compreensdo e aplicacdo de conceitos financeiros em situagdes cotidianas,
como planejamento or¢amentario, uso de crédito e decisdes de consumo, destacando sua
relevancia para a formacao cidada (OCDE/INFE, 2011, p.6).

No Brasil, a educacdo financeira escolar evoluiu por meio de politicas estruturadas.
Em 2010, foi criado o Comité Nacional de Educa¢do Financeira (CONEF), responsavel pela
Estratégia Nacional de Educacdo Financeira (ENEF), que visa conscientizar e capacitar a
populagdo, incluindo agdes no ambiente escolar.

Entre 2010 e 2014, desenvolveu-se um projeto-piloto em escolas publicas de cinco
estados brasileiros, em parceria com o Ministério da Educagdo (MEC) e outras instituigdes,
com resultados positivos no comportamento financeiro dos estudantes. Em 2017, a Base
Nacional Comum Curricular (BNCC) foi reformulada para incluir a educacao financeira
como tema transversal nas areas de Matematica e Ciéncias Humanas, tornando-a obrigatdria
na Educagao Basica.

Em suma, a trajetéria da educacdo financeira, desde as primeiras iniciativas da
OCDE no inicio dos anos 2000 até sua incorporacdo efetiva na Base Nacional Comum
Curricular em 2017, revela um processo continuo de amadurecimento conceitual e
institucional. As fases de pesquisa e recomendacdes da OCDE e da INFE destacaram nao
apenas a urgéncia de alfabetizar financeiramente criancas e jovens, mas também a
necessidade de resguardar a autonomia pedagogica diante de parcerias com o setor privado.
No Brasil, a criagdo do CONEF e a implementacdo de projetos-piloto evidenciaram ganhos
concretos no comportamento financeiro dos estudantes, abrindo caminho para a
consolidag¢do desse tema como elemento transversal obrigatorio na Educagdo Basica. Assim,
a inclusao da educagdo financeira na BNCC representa um marco que, mais do que atender a
uma demanda global, implica o compromisso de formar cidadaos criticos, capazes de tomar
decisdes econdmicas conscientes e responsaveis, contribuindo para um futuro social e

financeiramente mais equilibrado.
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2.3 O Novo Ensino Médio e sua implementacio no Rio de Janeiro.

O Ensino Médio passou por uma reformulacdo nos ultimos 10 anos. Por um lado
temos a BNCC com a defini¢cdo de um curriculo minimo, e por outro temos um Novo Ensino
Médio, agora composto por uma parte fixa (BNCC) e por outra de livre escolha dos
estudantes. Dedicamos esta secdo para explicar um pouco como se deu o processo de
implementag¢do do Novo Ensino Médio no Estado do Rio de Janeiro.

Durante o governo do presidente Michel Temer foi sancionada a Lei 13.415, de 16 de
fevereiro de 2017, que reformou o Ensino Médio. Além de exigir curriculos alinhados a
BNCC, a lei trazia duas mudancas significativas: carga horaria e organizacao curricular. A
legislacdo passou a exigir cursos com pelo menos 3.000 horas de dura¢do, com
recomendacdo de ampliacdo para jornada integral dos estudantes. No que se refere a
organizagdo escolar, a lei criava dois eixos: a Formagdo Geral Basica (FGB), com duracao
maxima de 1.800 horas e responsavel por oferecer Lingua Portuguesa, Matematica e Lingua

Inglesa, e o Itinerario Formativo (IF), com dura¢do minima de 1.200 horas e

...organizados por meio da oferta de diferentes arranjos curriculares, conforme a
relevancia para o contexto local e a possibilidade dos sistemas de ensino, a saber:
linguagens e suas tecnologias; matematica e suas tecnologias; ciéncias da natureza e
suas tecnologias; ciéncias humanas e sociais aplicadas; formagdo técnica e

profissional... (Brasil, 2017)

A lei previa que as instituicdes e redes de ensino deveriam elaborar mudangas em
seus curriculos em 2019 e implementa-las em 2020 (BRASIL, 2017). Tal prazo ndo foi
cumprido em razao de diversos fatores, como a troca de 17 governadores nas eleigdes
estaduais de 2018, a quase interrupgdo total das aulas presenciais por conta do isolamento
social nos anos de 2020 e 2021 e os atrasos do MEC, que, por exemplo, publicou o
cronograma de implementacdo do NEM apenas em setembro de 2021 (Pereira, Ciavatta,
Gawryszewski, 2022).

No Rio de Janeiro “ndo houve significativos avancos sobre o NEM em 2019 e 2020”
(ibid, pag. 466). Embora a lei obrigasse a implementacdo em 2020, “a maioria dos estados
brasileiros previa instaurar apenas escolas-piloto para implementar o ‘Novo’ Ensino Médio
— NEM a partir de 2021 (ibid, pag. 466). Em fevereiro de 2021, apenas cinco estados
haviam aprovado seus novos curriculos (ibid, pag. 472).

No inicio de 2021 o Comité de Implementagdo da Reforma do Ensino Médio foi

criado pela SEEDUC-RJ. Em setembro do mesmo ano, o Conselho Estadual de Educacao
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(CEE-RJ) divulgou uma minuta sobre a implementagdo do Documento de Orientagdo
Curricular do Estado do Rio de Janeiro (DOC-RIJ), que estabelece principios e referéncias

curriculares para escolas de ensino médio da rede estadual.

Era um documento generalista, ndo prescritivo e alinhado com a legislacéo federal,
indicando a obrigatoriedade da oferta de somente dois itinerarios formativos em um
mesmo municipio ou microrregido, sendo um deles de formagdo técnica e
profissional; permitindo que parte da carga horaria do ensino médio fosse ofertada
fora do espaco escolar (...); e possibilitando a organizacdo do Ensino Médio em
diversos formatos (séries anuais, periodos semestrais, ciclos, médulos, sistema de
créditos, entre outros), com intimeras atividades a serem realizadas pelos/as
estudantes, presencialmente ou a distancia, e igualmente consideradas parte da carga
horaria (cursos, estagios, oficinas, trabalho supervisionado, aprendizagem
profissional, participagdo em trabalhos e outras atividades). As defini¢des acerca dos
itinerarios formativos deveriam ser baseadas em estudos diagnosticos das dinamicas
sociais, econdmicas e culturais de cada localidade, considerando-se o perfil da

populacdo, as vocagdes regionais ¢ as demandas produtivas (ibid., pag. 476).

A Deliberagdo n° 394, de 07 dezembro de 2021, instituiu as diretrizes para a
implantacdo do DOC-RJ. Manteve-se a obrigatoriedade minima de dois IFs. Destacamos que
1sso ndo apenas limitava as escolhas do estudante: caso este optasse por mudar de escola,

possivelmente ndo encontraria o mesmo IF que fazia na escola de origem.

No artigo 13 encontramos a defini¢ao de IF considerada:

consideram-se itinerarios formativos cada conjunto de unidades curriculares, eletivas
ou ndo, ofertadas pelas institui¢des e redes de ensino que possibilitam ao estudante
aprofundar seus conhecimentos e se preparar para o prosseguimento de estudos ou
para o mundo do trabalho de forma a contribuir para a construgdo de solugdes de
problemas especificos da sociedade (Deliberagdo CEE No 394, 07 de dezembro de
2021).

No paragrafo unico do Artigo 13 encontramos:

Os itinerarios formativos devem considerar as demandas e necessidades do mundo
contemporaneo, estar sintonizados com os diferentes interesses dos estudantes e sua
inser¢do na sociedade, o contexto local e as possibilidades de oferta dos sistemas e

institui¢cdes de ensino. (Deliberagdo CEE No 394, 07 de dezembro de 2021).

O documento aponta cinco IFs: (1) Linguagens e suas Tecnologias, (2) Matematica e
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suas Tecnologias, (3) Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias, (4) Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas e (5) Formacao Técnica e Profissional. O itinerdrio Matematica e suas

Tecnologias devera ser organizado pelas redes de ensino considerando

aprofundamento de conhecimentos estruturantes para aplicagdo de diferentes
conceitos matematicos em contextos sociais e de trabalho, estruturando arranjos
curriculares que permitam estudos em resolugdo de problemas e analises complexas,
funcionais e ndo-lineares, analise de dados estatisticos e probabilidade, geometria e
topologia, robdtica, automagdo, inteligéncia artificial, programaggo, jogos digitais,
sistemas dinamicos, dentre outros, considerando o contexto local e as possibilidades

de oferta pelos sistemas de ensino (Deliberagdo n°® 394) .

A implementacdo da reforma do Ensino Médio na rede estadual do Rio de Janeiro se
deu no inicio de 2022, apds dois anos de pandemia, com estudantes quase integralmente fora
da escola e com graves prejuizos educacionais, sem contar as escassas ¢ limitadas discussdes

remotas com a comunidade escolar.

Poucos dias antes do inicio do periodo escolar, a SEEDUC-RJ, através da Resolugdo
N° 6035, de 28 de janeiro de 2022, fixou diretrizes para implementacdo das matrizes
curriculares para a Educacdo Basica. De acordo com o documento, os Itinerarios Formativos
seriam compostos pelo Nucleo Integrador, formado por Eletiva 1, Eletiva 2, Eletiva 3 e
Projeto de Vida e pelas Trilhas de Aprofundamento das seguintes areas do conhecimento:
Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias, Matematica e suas Tecnologias, Ciéncias Humanas

e Sociais Aplicadas, Linguagens e suas Tecnologias.

Sobre as eletivas, encontramos no Artigo 25 que Eletiva 1 contemplaria a oferta de
Ensino Religioso ou Refor¢o Escolar, Eletiva 2 contemplaria a oferta de Lingua Espanhola ou
Estudos Orientados e Eletiva 3 seria de escolha da unidade escolar dentro de um grupo de

opgoes elencadas pela SEEDUC-RJ.

A Trilha de Aprofundamento, de acordo com o Artigo 27, “¢ a parte que compde o
Itinerario Formativo que possibilita o aprofundamento de uma area de conhecimento de
escolha do estudante”. Ainda segundo este artigo, seriam ofertadas quatro Trilhas nas escolas

de tempo regular:
1. Trilha de Linguagens e suas Tecnologias

2. Trilha de Matematica e suas Tecnologias
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3. Trilha de Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias
4. Trilha de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Nos anexos da Resolugdo encontramos a matriz no NEM. Antes ressaltamos que as
matrizes da SEEDUC-RJ que serdo apresentadas a seguir no quadro 1 fazem referéncia a
hora-aula de 50 minutos. Quando convertidos para hora de 60 minutos transformam-se nas

1.800 horas de FGC e 1.200 horas de IFs.

Quadro 1: Arquitetura do NEM

Area do Componente CH Semanal CH Anual Total
conhecimento Curricular
Série Série
I 28 3 1? 28 3
Ciéncias da Biologia 2 2 0 80 80 0 160
Natureza
Fisica 2 2 0 80 80 0 160
Quimica 2 2 0 80 80 0 160
Matematica Matematica 4 3 3 160 120 120 400
Ciéncias Filosofia 2 0 0 80 0 0 80
Humanas
Geografia 2 2 0 80 80 0 160
Historia 2 2 0 80 80 0 160
Sociologia 0 0 2 0 0 80 80
Linguagens Artes 0 2 0 0 80 0 80
Educacédo 2 0 2 80 0 80 160
Fisica
Lingua 4 3 3 160 120 120 400
Portuguesa/Lite
ratura
Lingua Inglesa 2 0 2 80 0 80 160
CH Total FGB 24 18 12 960 720 480 2160

Fonte: elaboracdo propria a partir da Resolu¢ao SEEDUC-RJ N° 6035, de 28 de janeiro de 2022

Os IF, formados pelo Nucleo Integrador e pelas Trilhas de Aprofundamento,

estdo dispostos no quadro 2.
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Quadro 2: Carga horaria dos IFs

Area do Componente Curricular CH Semanal CH Anual Total
conhecimento
Série Série
I 24 3? 1# 28 3?
Nucleo Integrador Eletiva 1 1 1 1 40 40 40 120
Eletiva 2 1 1 1 40 40 40 120
Eletiva 3 - Catalogo 2 2 2 80 80 80 240
disponibilizado pela
SEEDUC-RJ
Projeto de Vida 2 2 2 80 80 80 240
Trilha de Componente de Area 1 0 2 4 0 80 160 240
Aprofundamento -
Componente de Area 2 0 2 4 0 80 160 240
Componente de Area 3 0 2 4 0 80 160 240
CH Total IF 6 12 18 240 480 | 720 1440

Fonte: elaboracdo propria a partir da Resolugao SEEDUC-RJ N° 6035, de 28 de janeiro de 2022

Identificamos alguns problemas nesta matriz curricular, como a reducdo da carga
horaria das disciplinas cientificas e um desequilibrio severo na distribuicdo da carga didatica -
a 3a série, etapa crucial para a preparagdo dos estudantes para o Exame Nacional do Ensino
Médio (ENEM) e outros processos seletivos, apresenta uma carga horaria significativamente

menor das disciplinas de Ciéncias da Natureza ¢ Humanas.

A implementacdo do NEM tem sido um processo complexo e desafiador, marcado por
debates intensos e diversas criticas. Embora a proposta central seja a de promover uma
educagdo de qualidade e mais engajadora para todos os jovens brasileiros, a forma como essa
reforma tem sido conduzida e os impactos gerados, especialmente na rede publica de ensino,
tém levantado preocupagdes significativas (LUNETAS, 2023; CENTRAL PERIFERICA,
[s.d.]). A experiéncia do Rio de Janeiro evidencia a importancia de uma maior articulagdo
entre os Orgaos gestores, as redes de ensino e a comunidade escolar. A auséncia de discussoes
amplas e a implementagdo em um contexto de recuperagdo pos-pandemia agravaram as
dificuldades, gerando incertezas e  desorganizacdo (PEREIRA; CIAVATTA;
GAWRYSZEWSKI, 2022). Para que a reforma do ensino médio alcance seus objetivos de
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promover uma educacdo de qualidade e equitativa, ¢ fundamental que haja um investimento
continuo em infraestrutura, formacao de professores, e um didlogo aberto e participativo com

todos os envolvidos no processo educacional.

Em sintese, a implementagdo do Novo Ensino Médio no Rio de Janeiro
ilustrou tanto o potencial transformador da Lei 13.415/2017 quanto os entraves que podem
adiar reformas estruturais em contextos instaveis. Apesar do cronograma federal de
2019-2020, as sucessivas elei¢des estaduais, a pandemia de Covid-19 e atrasos no calendario
do MEC postergaram a efetivagdo plena dos curriculos renovados. Quando, ja em 2022, parte
das escolas-piloto finalmente deu inicio aos novos itinerarios formativos, professores e alunos
ainda lidavam com resquicios dos impactos sanitarios e emocionais do afastamento escolar.
Esse processo, marcado por dialogos limitados e incertezas, evidenciou a necessidade de
maior articulagdo entre Orgdos gestores, redes de ensino e comunidade escolar, bem como
mecanismos de apoio continuo para assegurar que a reforma ndo seja apenas adotada, mas

efetivamente incorporada ao cotidiano pedagogico.

2.4 Educacao Consumerista

Como vimos anteriormente, 0 NEM configura-se em uma estrutura formada pela FGB
e pelos Itinerarios Formativos contendo um Ntucleo Integrador, composto por Eletivas e o
Projeto de Vida, que integra esses dois blocos, além das trilhas. Desta forma oferece aos
estudantes a possibilidade de escolher areas de estudo que se alinhem com seus interesses ¢
objetivos profissionais, promovendo uma abordagem mais flexivel e tornando as aulas mais

relevantes e atrativas. O que podemos observar na figura 1.



29

Figura 1: Arquitetura do NEM
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Projeto de Vida
Fonte: elaboragao propria

As Trilhas de Aprendizagem buscam articular, de modo contextualizado, dimensdes
teoricas e praticas do conhecimento. Tal abordagem visa potencializar o desenvolvimento de
competéncias cognitivas, socioemocionais € operacionais, de forma a preparar os estudantes
ndo apenas para os desafios imediatos de sua trajetéria académica, mas também para a

atuacao critica e consciente diante das transformagdes sociais e culturais da atualidade.

No ambito dos Itinerarios Formativos, as Trilhas de Aprendizagem desempenham
um papel crucial. Estas trilhas sdo percursos previamente delineados para orientar o
desenvolvimento educacional do aluno, sendo compostas por um conjunto
especifico de componentes curriculares. Sdo essenciais por proporcionarem uma
estrutura direcionada que permite aos estudantes desempenharem um papel ativo na

construcao do seu conhecimento (Governo do Estado do Rio de Janeiro, [s.d.], 10).

As trilhas de aprendizagem sdo como "rotas" organizadas dentro de cada caminho
escolhido. Elas orientam o que sera estudado, sempre com equilibrio entre teoria e pratica.
Cada trilha ¢ composta por diferentes componentes curriculares, que sdo os conteudos,
disciplinas ou atividades que fazem parte desse percurso. Esses componentes sao escolhidos
para ajudar o aluno a desenvolver ndo sO6 conhecimentos académicos, mas também

habilidades importantes para a vida pessoal e profissional, como trabalho em equipe,
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comunicagdo e resolu¢do de problemas.

Educacao Consumerista, que ¢ o foco deste trabalho, ¢ uma componente curricular do
itinerario formativo da Matematica e suas tecnologias € que faz parte tanto da trilha de
aprendizagem ou de aprofundamento da Matematica Financeira para o segundo ano como a
trilha de educagdo financeira do terceiro ano do ensino médio. Como o nosso produto
educacional ¢ para o terceiro ano do ensino médio, a trilha de aprendizagem que esta sendo

desenvolvida aqui esta ligada a educagdo financeira.

Segundo a Secretaria de Estado de Educagdo do Rio de Janeiro (SEEDUC), o objetivo

desse componente curricular é:

“Apresentar para os estudantes os conceitos de cidadania financeira para que saibam
quais sdo os direitos e os deveres dos cidadaos, com o objetivo de alcangar uma vida
financeira equilibrada, administrando seus recursos de maneira consciente”

(SEEDUC, 2022).

O componente de Educacdo Consumerista tem como objetivo preparar os estudantes
para uma vivéncia financeira mais consciente, critica e responsavel. Ao longo do percurso, os
alunos estudam temas essenciais como cidadania financeira e direitos do consumidor,
compreendendo seu papel na sociedade de consumo e aprendendo a exercer esse papel com

autonomia e responsabilidade.

Um dos aspectos centrais dessa proposta ¢ a aplicacdo pratica de conceitos
matematicos no planejamento financeiro pessoal. Isso significa que, além da reflexdo critica
sobre o consumo, os alunos também utilizam habilidades matematicas — como porcentagem,
juros simples e compostos, razdo e propor¢do, interpretacdo de graficos e tabelas — para
resolver situagdes reais ligadas ao uso do dinheiro, controle de gastos, modelar e apresentar
com graficos impactos sociais e ambientais, tomada de decisdes de compra e organizagdo de

or¢camentos.

Ainda sobre as expectativas da Secretaria de Educagao do Governo do RJ em relagdo a
esta componente curricular, temos em seu Referencial Curricular do Ensino Médio a seguinte

compreensdo sobre educaciao consumerista:

Esta abordagem multidisciplinar permite que os estudantes compreendam de forma
abrangente os conceitos de cidadania financeira, direitos do consumidor, consumo

consciente e sustentabilidade financeira (SEEDUC, 2022).
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Educacao consumerista, de forma simples, ¢ o conjunto de informagdes e orientagdes
que ajudam as pessoas a entenderem melhor seus direitos e deveres como consumidores, ou

seja, € ensinar as pessoas a:

e Saber o que podem exigir quando compram um produto ou contratam um servigo;

e [Entender o que fazer se tiverem um problema com uma compra (por exemplo, se um
produto vier com defeito);

e Escolher melhor o que comprar, comparando pregos, qualidades, e evitando dividas
desnecessarias;

e Reconhecer praticas abusivas de empresas (como propaganda enganosa ou cobrangas
indevidas);

e Consumir de forma consciente, pensando no meio ambiente e na sociedade. Sendo

este o ponto central da nossa sequéncia didatica.

No Segundo Ano, o contetido programatico bimestral que consta no Referencial
Curricular do Ensino Médio do Governo do Rio de Janeiro foi elaborado para atender a trilha

de aprendizagem Matematica Financeira como vemos a seguir:

PRIMEIRO BIMESTRE:

INTRODUCAO A CIDADANIA FINANCEIRA E CONSUMO
CONSCIENTE

<= Conceito de cidadania financeira e sua importancia na vida cotidiana;

== Exploragao do conceito de consumo consciente e seus beneficios para a saude
financeira e o meio ambiente.

<= Relagao entre cidadania financeira e consumo responsavel.
INTERPRETACAO DE TAXAS E INDICES SOCIOECONOMICOS
= Compreensdo dos indices socioecondmicos, como o Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) e taxas de inflagao;

< Investigagdo dos processos de calculo desses indices e taxas;

= Analise critica dos indices e taxas como ferramentas para compreender a
realidade econdmica e social.

TOMADA DE DECISOES FINANCEIRAS COM RISCOS
PROBABILISTICOS
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= Identificacdo de situagdes cotidianas que envolvem riscos probabilisticos;
<= Introdugdo aos conceitos de probabilidade e estatistica aplicados a decisdes
financeiras;

<= Andlise de casos praticos, como escolhas de investimentos e seguros.
PRATICAS DE CIDADANIA FINANCEIRA E CONSUMO
CONSCIENTE

<= Estratégias para a aplicagao dos conceitos de cidadania financeira no dia a
dia.

= Exemplos de praticas de consumo consciente em diferentes areas da vida
(alimentacao, moradia, transporte, etc.).

<= Impacto do consumo responsavel na sustentabilidade financeira e ambiental.

SEGUNDO BIMESTRE:

A CIDADANIA FINANCEIRA E ESTUDO DOS DIREITOS DO
CONSUMIDOR

= O que ¢ cidadania financeira;

< Direitos e responsabilidades dos consumidores;

<= Compreensao de contratos e leis de protecao ao consumidor.

PRATICAS DE MARKETING E PUBLICIDADE

<= Estratégias de marketing e publicidade;

< Efeitos psicologicos das campanhas publicitarias.

<= Analise critica de anuncios e propagandas.

PLANEJAMENTO FINANCEIRO E UTILIZACAO DE APLICATIVOS
<= Planejamento financeiro pessoal;

< Utilizacdo de aplicativos para controle de or¢amento;

= Criagdo e uso de planilhas financeiras.

SIMULAC()ES DE CALCULOS FINANCEIROS E TOMADA DE
DECISOES

= Simulacdes de juros simples e compostos;

 Tomada de decisdes financeiras baseadas em simulacoes;

= Avaliagdo critica de opgdes de investimento e empréstimo.



TERCEIRO BIMESTRE:

DIREITOS E RESPONSABILIDADES DO CONSUMIDOR

e Direitos basicos do consumidor;

= Contratos de consumo e seus elementos;

= Técnicas de marketing e publicidade.

PLANEJAMENTO FINANCEIRO E CONTROLE ORCAMENTARIO
<= Elaboracao de um or¢amento pessoal;

== Uso de planilhas eletronicas para o controle financeiro;

= Calculos de juros simples e compostos.

TOMADA DE DECISOES FINANCEIRAS COM APLICATIVOS
<= Aplicativos financeiros para planejamento e investimento;

< Andlise de dados financeiros em aplicativos;

== Uso de simuladores para escolhas financeiras.

EDUCACAO FINANCEIRA E TECNOLOGIA

<= Educagdo financeira e tecnologia;

== Uso de ferramentas digitais para analise de gastos;

< Avaliagdo de riscos e oportunidades financeiras online.

QUARTO BIMESTRE:

COMPREENSAO DAS UNIDADES DE MEDIDA EM CONTEXTO

TECNOLOGICO

< Unidades de medida e conversdes em contexto tecnologico;

<= Leitura critica de textos cientificos e tecnologicos;

= Uso do Sistema Internacional de Unidades (SI).

O PAPEL DO CONSUMIDOR NA SOCIEDADE MODERNA
= O papel do consumidor na economia;

<= Impacto das escolhas de consumo na sociedade;

= Etica e responsabilidade do consumidor.

PRATICAS DE CONSUMO RESPONSAVEL E SUSTENTAVEL
< Préaticas de consumo responsavel;

<= Consumo sustentavel e seus principios;

<= Impacto ambiental do consumo.

CIDADANIA FINANCEIRA E CONSUMO CONSCIENTE

33
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<= Cidadania financeira e direitos do consumidor;
<= Estratégias para o consumo consciente;

<= Planejamento financeiro e escolhas de consumo.

Ainda no mesmo documento norteador do Governo do RJ, temos o contetido
programatico bimestral do Terceiro Ano relacionado com a trilha de aprendizagem Educagao
Financeira como pode constar a seguir:

PRIMEIRO BIMESTRE:

INTRODUCAO AOS DIREITOS E RESPONSABILIDADES DO CONSUMIDOR
= Defini¢do de cidadania financeira;

= Explora¢ao dos direitos basicos do consumidor;

= Identificacdo de situagdes cotidianas que envolvem escolhas financeiras.
PUBLICIDADE ENGANOSA E PRATICAS DE VENDAS PREDATORIAS

<= Defini¢ao de publicidade enganosa;

= Identificagdo de estratégias utilizadas na publicidade para manipular os consumidores;
== Analise de casos de praticas de vendas predatorias.

RESOLUCAO DE DISPUTAS DE CONSUMO

<= Procedimentos para resolucao de disputas de consumo;

= Orgios de defesa do consumidor;

= Estudos de caso de disputas de consumo resolvidas.

VIDA FINANCEIRA EQUILIBRADA

= Planejamento financeiro pessoal;

== Or¢amento familiar;

<= Investimentos e poupanga.

SEGUNDO BIMESTRE:

lNTRODUCAO A CIDADANIA FINANCEIRA E AO DIREITO DO CONSUMIDOR
== Defini¢ao de cidadania financeira;

== Conceitos basicos de direitos do consumidor;

< Importancia da cidadania financeira para a tomada de decisdes conscientes.

PESQUISA AMOSTRAL SOBRE PRATICAS COMERCIAIS

= Introdugdo a pesquisa amostral,
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< Coleta de dados em pesquisa de campo.

= Analise estatistica basica.

AVALIACAO CRITICA DE PUBLICIDADE E CONTRATOS DE CONSUMO
= Andlise de estratégias publicitarias enganosas;
< Interpretacdo de contratos de consumo;

== Identificagdo de clausulas abusivas.

COMUNICANDO RESULTADOS E PROMOVENDO A CIDADANIA FINANCEIRA
= Apresentagdo dos resultados da pesquisa amostral em relatorios;
c= Uso de graficos na comunicacgado de dados;

< Estratégias para promover a cidadania financeira na comunidade.

TERCEIRO BIMESTRE:

INTRODUCAO A CIDADANIA FINANCEIRA E APLICACAO DE CONCEITOS
MATEMATICOS

== Defini¢do de cidadania financeira;

== Conceitos basicos de direitos do consumidor;

<= Uso de aplicativos e planilhas para controle de orcamento familiar.

PRATICAS COMERCIAIS ETICAS E CONSUMO RESPONSAVEL
< Identificacdo de praticas comerciais éticas;
<= Impacto do consumo responsavel na sociedade;

= Analise de casos de consumo consciente.

APLICACAO DE CONCEITOS MATEMATICOS EM SIMULADORES
FINANCEIROS

= Conceitos de juros simples e compostos;

= Uso de simuladores financeiros;

= Exercicios praticos de célculos financeiros.

DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE CONSUMO CONSCIENTE

< Planejamento e execug¢do de projetos;



<= Aplicagdo dos conceitos de cidadania financeira e direitos do consumidor em projetos
reais;

c= Apresentacao dos projetos a comunidade.

QUARTO BIMESTRE:

INTRODUCAO A CIDADANIA FINANCEIRA E O PAPEL DO CONSUMIDOR
== Defini¢do de cidadania financeira;

< Analise do papel do consumidor na economia;

<= Importancia da conscientiza¢ao financeira.

CONSUMISMO E SOCIEDADE

< Definicao e caracteristicas do consumismo;

< Impactos sociais e ambientais do consumismo;

<= Alternativas a0 consumismo.

EDUCACAO FINANCEIRA E APLICACAO DE CONCEITOS MATEMATICOS
< Importancia da educacdo financeira;

< Conceitos matematicos para o planejamento financeiro;

<= Uso de planilhas para controle de or¢amento familiar.

DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE CIDADANIA FINANCEIRA

< Planejamento e execug¢do de projetos de educagdo financeira;

= Aplicagdo dos conceitos aprendidos em acdes reais;

<= Apresentacao dos projetos a comunidade escolar.
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A educagdo consumerista nasce com esta proposta de fomentar nos alunos hébitos

saudaveis de consumo, entendo que suas atitudes podem impactar de forma negativa o meio

ambiente, as relagdes sociais € economicas. Desta forma, moldando o aluno para ser um

agente de mudanca na sua comunidade. Esperando desta forma garantir qualidade de vida

para a geracao presente sem prejudicar as necessidades das proximas geragoes.
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3 PRODUTO EDUCACIONAL

O publico-alvo deste produto educacional ¢ o terceiro ano do Ensino Médio. O
componente curricular Educa¢do Consumerista, da Trilha de Aprendizagem Educagdo
Financeira pretende “apresentar para os estudantes os conceitos de cidadania financeira para
que saibam quais sao os direitos e os deveres dos cidadaos, com o objetivo de alcangar uma
vida financeira equilibrada, administrando seus recursos de maneira consciente.” (Referencial
Curricular para o Ensino Médio, RJ). No quarto bimestre busca-se desenvolver as seguintes

habilidades da BNCC:

(EM13MAT203) Aplicar conceitos matematicos no planejamento, na execugdo € na
andlise de agdes envolvendo a utilizagdo de aplicativos e a criagdo de planilhas (para o
controle de or¢amento familiar, simuladores de célculos de juros simples e compostos, entre

outros), para tomar decisdes.

(EM13CO18) Planejar e gerenciar projetos integrados as areas de conhecimento de

forma colaborativa, solucionando problemas, usando diversos artefatos computacionais.

O conteudo programatico possui quatro assuntos: Introduc¢ao a Cidadania Financeira e
o Papel do Consumidor; Consumismo e Sociedade; Educacdo Financeira e Aplicagdo de
Conceitos Matematicos; Desenvolvimento de Projetos de Cidadania Financeira. A proposta

aqui apresentada destina-se a tratar do assunto Consumismo e Sociedade:
CONSUMISMO E SOCIEDADE

e Definicdo e caracteristicas do consumismo;
e Impactos sociais e ambientais do consumismo;

e Alternativas ao consumismo.

A proposta ¢ a divisdo da turma em grupos colaborativos que devem conceber e
apresentar uma campanha de conscientizagdo sobre o tema desta sequéncia didatica em
formato de reportagem jornalistica. A campanha deverad produzir um infografico com texto
jornalistico sustentado por pelo menos dois graficos.

Para a elaboragdo da campanha os estudantes utilizardo os dados cientificos obtidos
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na internet promovendo a conscientizagdo em relagdo ao consumo de roupas. Estes dados
cientificos sdo do site “Our World In Data” sobre os impactos ambientais causados pela
polui¢ao de plastico, mas dentro deste tema havera dados sobre a participacao do setor téxtil
neste tipo de polui¢do. Dentre os graficos expostos nestes sites foram escolhidos quatro para
que possam ser usados na campanha: Producdo global de pléstico primario por setor
industrial, 2019; Percentagem de residuos plasticos que s3o reciclados, depositados em
aterros, incinerados e mal geridos; Geracdo de residuos plasticos por regido e setor
industrial; e geracdo de residuos plasticos por regido e polimero. O site permite extrair os
dados que servem de base para a constru¢ao dos graficos, permitindo assim a construgdo de
outros tipos de graficos e escolha de determinados dados para focar em determinados
assuntos, como a polui¢do causada por roupas, tipo especifico de residuos em um pais ou
regido especifica. O quinto grafico que também servira de apoio para os alunos sera extraido
do site [UCN, Primary Microplastics in the Oceans. Neste site, os dados sdo apresentados
como graficos de pizza que revelam os lancamentos globais de microplasticos nos oceanos
do mundo.

A ideia € usar duas aulas deste produto educacional para ensinar a extrair os dados
destes quatro graficos selecionados e de cada base de dados extraidos, selecionar dados
especificos e gerar um novo grafico, podendo ser de tipo diferente. Por exemplo, no site foi
gerado grafico de barras para cada regido do mundo com o objetivo de mostrar de que
maneira os residuos plasticos sdo descartados. Extraindo estes dados no site, o professor
pode selecionar os dados apenas referentes aos Estados Unidos e ensina a fazer um gréfico
de pizza para mostrar como ¢ feito este descarte neste pais especifico. Assim, permite que o
aluno possa focar na construgdo do grafico na regido que desejar para se basear a sua
campanha.

A turma sera dividida em grupos contendo 4 alunos e deverdo na ultima aula
apresentar uma campanha jornalistica sobre o consumo consciente de roupas, a produgdo do
infografico deve ser produzida no Canvas ou aplicativo similar. Deve constar um titulo
provocativo, imagem impactante, texto explicativo e dois graficos que servirdo de apoio ao
texto. A sequéncia didatica serd composta por cinco aulas, sendo cinco para capacitar os
alunos para esta producdo de campanha e a ultima aula para apresentacdo da campanha e
encerramento.

A sequéncia didatica estd estruturada em seis encontros com duragdo de 50 minutos
cada, nos quais serdo progressivamente introduzidos os seguintes elementos: (i)

contextualizagdo do fendomeno Fast Fashion; (il) técnicas de pesquisa qualitativa e
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quantitativa; (iii) coleta, organizagdo e analise de dados em planilhas eletronicas; (iv)
construgdo de graficos e interpretagdo de resultados; (v) desenvolvimento de textos
jornalisticos; e (vi) uso de ferramentas digitais para produ¢ao visual (por meio do Canva ou
similar).

A metodologia adotada privilegia a aprendizagem ativa e colaborativa, articulando
exposicoes dialogadas, estudo de casos, atividades praticas em laboratério de informatica e
dindmicas em grupo. Os alunos, ao se tornarem protagonistas do processo, desenvolvem
competéncias de pensamento critico, comunicagdo e resolu¢do de problemas.

Os objetivos gerais desta sequéncia didatica sdo:

. Fomentar a compreensao dos impactos socioambientais do consumo de
vestuario Fast Fashion;

. Capacitar os estudantes na coleta e analise de dados estatisticos para a tomada
de decisoes informadas;

. Desenvolver habilidades de comunicagao escrita e visual, mediante a
elaboracdo de reportagens e infograficos;

. Estimular o trabalho colaborativo e a responsabilidade social por meio de
campanhas de conscientizagdo.

Além da proposta destinada aos estudantes, esta sequéncia didatica ¢ acompanhada
por um manual do professor, cujo objetivo € oferecer subsidios pedagogicos para a conducao
das atividades propostas. O manual contempla as respostas esperadas para as perguntas
sugeridas ao longo das aulas, bem como orientagdes metodologicas, sugestoes de mediagao,
exemplos de andlise de dadas e alternativas para aprofundamento dos temas. Dessa forma,
busca-se ampliar o repertdrio docente e garantir uma implementacdo mais eficaz e
significativa da sequéncia, respeitando os diferentes contextos escolares.

Espera-se que, ao final do ciclo, os grupos apresentem campanhas jornalisticas que
expressem clareza conceitual, rigor analitico e criatividade comunicativa, contribuindo para

a formacao de cidadaos criticos e comprometidos com praticas de consumo sustentavel.

Aula 1: Apresentacio

A primeira aula ¢ importante para introduzir o tema e o projeto para os alunos. E nesta
aula que os alunos irdo comegar entender a importancia na nossa escolha de consumo e como

isso impacta na sociedade. O quadro 3 especifica os objetivos desta aula, além das habilidades
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trabalhadas e recursos necessarios.

Quadro 3 - Objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula 1

Objetivo Geral Promover uma reflexdo sobre a indistria da moda fast fashion.
Apresentar videos sobre os impactos socioambientais deste mercado.

Objetivos Estimular o pensamento critico por meio de um debate. Desenvolver uma

Especificos reportagem sobre o tema.

Habilidades EM13LP43, EM13LGG303

Recursos Projetor, computador com acesso a internet, quadro branco e

Necessarios marcadores.

Pré-requisitos Nao ha.

Fonte: Elaboragao propria

Roteiro

Esta aula estd organizada em 3 etapas. Iniciamos com a apresentacdo de 3 videos (15
minutos) para em seguida promover uma roda de conversa (20 minutos) sobre esse material. A aula

termina com a apresentagao do projeto (10 minutos) a ser desenvolvido pelos alunos.

Organizacio inicial (aprox. 5 minutos)

Apos receber os alunos e organizar o ambiente, o professor explica que ira apresentar alguns
videos para fomentar um debate com a turma. Também informa que ird compartilhar esses videos
com os estudantes, e, portanto, ndo ha necessidade que fagam anotagdes durante a exibi¢do, apenas

que prestem atengao.

Exibicao dos videos (16 minutos )
* “Por que a roupa barata da Shein ¢ um problema para o planeta”, disponivel no canal
da DW Brasil (https://www.youtube.com/watch?v=m_jDZbwXxAc) e com duracdo

aproximada de 8 minutos. (marketing, questdes sociais, lixdes)

* “O pais que virou “lixao” de roupas usadas dos paises ricos”, disponivel no canal da
BBC Brasil (https://www.youtube.com/watch?v=enektksvTql) e com duragdo

aproximada de 4 minutos. (fala das roupas que vao parar na agua).

* “Qual ¢ a origem do plastico que polui o mar?, disponivel no canal eCycle (htt

ps://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=eCWGICUOSRU) e com duragdo


http://www.youtube.com/watch?v=m_jDZbwXxAc)
http://www.youtube.com/watch?v=enektksvTqI)
http://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=eCWG9CUOSRU)
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aproximada de 3 minutos e meio.

Debate (20 minutos)

O professor inicia um debate com a turma, utilizando algumas perguntas para

orientar a discussao, por exemplo:

* Por que a roupa barata da Shein ¢ um problema para o planeta?

Como o modelo de consumo rapido afeta o planeta?
* O que revela o video ’O pais que virou ’lixdo’ de roupas usadas dos paises ricos’

sobre destino das roupas descartadas?

* Quais consequéncias sociais e ambientais desse descarte?

* Como as roupas podem contaminar os oceanos e rios?

Quais as formas de descartar roupas? E qual é a melhor?

Apresentacio do Projeto (10 minutos)

Apos dividir a turma em grupos de até 4 integrantes, o professor explica que cada
grupo devera desenvolver durante as proximas 5 aulas um projeto que serd apresentado no
sexto encontro. Cada grupo produzird uma reportagem sobre algum impacto socioambiental
da cadeia produtiva do mercado de Fast Fashion. A reportagem deve possuir um minimo de
duas ou maximo de quatro paginas A5, contendo pelo menos dois graficos para justificar os
argumentos utilizados. O professor pode apresentar alguns modelos do Canvas que podem

facilmente ser adaptados e sugerir possiveis titulos para as reportagens, como:

1) Fast Fashion e microplastico.
2) A solugdo para o planeta estd no seu armario: plastico no meio ambiente.
3) Seu armadrio esta acabando com a sua saude: ingestao de microplastico.

4) Fast Fashion e o meio ambiente: importacao de lixo.

O professor deve informar aos alunos que ird apresentar algumas bases de dados para
que os alunos possam trabalhar esses dados no Google Planilhas. Embora boa parte da
sequéncia didatica use computadores, algumas partes podem ser aplicadas apenas com o uso

de lapis e papel.
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E importante que o professor dé uma visdo geral das proximas aulas e das
competéncias que serdo desenvolvidas (anélise de dados, trabalho em grupo, comunicagao
visual, etc.). Ao final deve abrir espago para perguntas sobre o projeto € sanar as possiveis

duvidas.

Aula 2: Elaboracao de graficos no Google Planilhas

Esta segunda aula possui uma dindmica simples: o professor apresenta aos alunos
alguns sites e/ou artigos contendo dados sobre o setor e ensina como extrair esses dados. Em
seguida o professor entrega aos alunos algumas tabelas que devem ser transformadas em
graficos no Google Planilhas. No quadro 4 pode ser visto os objetivos, habilidades e recursos

para esta aula.

Quadro 4 - Objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula 2.

Objetivo Geral | Compreender e utilizar registros de representagdo matematicos

na busca de comunicagao.

Objetivos Extrair dados de plataformas como Our Word in Data. Construir

Especificos graficos com esses dados.

Habilidades EM13MAT408

Recursos . s
Projeto e computador com acesso a internet.

Necessarios

Pré-requisitos | Nao ha.

Fonte: Elaboragdo propria

Organizacao inicial (5 minutos)

ApoOs receber os alunos e organizar o ambiente, o professor explica que ird trabalhar
com alguns dados sobre o mercado de fast fashion. A ideia ¢ produzir graficos no Google

Planilhas usando algumas bases de dados, como o site Our World in Data.

Coleta de dados no Our World in Data (10 minutos)

O professor devera ensinar o aluno a extrair os dados da producao global de plésticos
primarios por setor industrial no site Our World in Data e, em seguida, montar tabelas no

Google Planilhas.
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No site, em todos os graficos tem uma op¢do de download em todos os graficos deste
site, assim o professor ird mostrar que ¢ através deste botdo que vai abrir a opgdo para baixar
os dados em excel que poderdo ser utilizados para construir um novo grafico ou reproduzir o

mesmo grafico.

Tabela 1 - Dados extraidos do site Our World in Data sobre a produgdo global de plésticos primarios.

Pléstico Plastico

ANO (em milhdes de ANO Y (em mithdes de
toneladas). toneladas).

1990 11.637 2005 27.556
1991 12.129 2006 29.417
1992 12.959 2007 31.191
1993 13.560 2008 29.842
1994 14.951 2009 30.729
1995 15.596 2010 33.580
1996 16.799 2011 35.171
1997 18.125 2012 36.743
1998 19.034 2013 38.564
1999 20.558 2014 39.503
2000 21.731 2015 40.518
2001 22.355 2016 41.251
2002 23.887 2017 42.036
2003 24.985 2018 42.869
2004 26.686 2019 43.875

Fonte: OCDE, 2022

No caso da Tabela 2 (producao anual de plastico entre 1950 e 2019), o professor pode
importar os dados diretamente no Google Planilhas usando o comando IMPORTDATA, cuja
sintaxe ¢ IMPORTDATA(“endereco do site”), neste caso

=IMPORTDATA("https://ourworldindata.org/grapher/global-plastics.production.csv?v=1&csv

Type=full&useColumnShortNames=true")


https://ourworldindata.org/grapher/global-plastics.production.csv?v=1&csvType=full&useColumnShortNames=true
https://ourworldindata.org/grapher/global-plastics.production.csv?v=1&csvType=full&useColumnShortNames=true
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Tabela 2 - Produgédo anual de plastico entre 1950 ¢ 2019

A Produgao de A Produgdo de

N plastico N plastico

o (milhdes) o (milhdes)

1950 2| 1987 104
1951 2| 1988 110
1952 2] 1989 114
1953 31 1990 120
1954 31 1991 124
1955 41 1992 132
1956 5] 1993 137
1957 5] 1994 151
1958 6] 1995 156
1959 71 1996 168
1960 8| 1997 180
1961 91 1998 188
1962 11 1999 202
1963 13 ] 2000 213
1964 15| 2001 218
1965 17 ] 2002 231
1966 20 | 2003 241
1967 23 | 2004 256
1968 27 | 2005 263
1969 32 | 2006 280
1970 35| 2007 295
1971 38 | 2008 281
1972 44 | 2009 288
1973 51 2010 313
1975 46 | 2011 325
1976 541 2012 338
1977 59| 2013 352
1978 64 | 2014 367
1979 71 2015 381
1980 70| 2016 400,05
1981 72| 2017 420,0525
1982 73| 2018 441,055125
1983 80 459,746016
1984 86
1985 90
1986 96

Fonte: Geyer et al. (2017); OECD (2022) — with major processing by Our World in Data

Elaboracao de graficos no Google Planilhas (35 minutos).

O professor retoma a tabela 1 e informa que ira construir um gréafico de linhas para

melhor entender o comportamento da curva de crescimento desta produgao.
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Grafico 1 - Produgao global de plastico primério pelo setor téxtil, 1990 - 2019
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Fonte: Autoria Propria

O grafico 1 ¢ diferente do grafico original do Our World Data, pois no original
continha as informacdes de varios setores industriais. Sendo uma abordagem voltada apenas
para o setor Téxtil, observou que criar um grafico de linhas seria o mais apropriado para
acompanhar a série histérica desta producdo. E importante que o professor explique esta
escolha a turma, mas caso prefira adotar um outro grafico para campanha ou até mesmo usar
alguns dados dos outros setores para comparagdo ao setor téxtil estaria livre para fazer.

Para elaboragdo do grafico 2, o professor ird entregar a tabela 2 que ja € o resultado
da extracdo de dados da pesquisa do site Our World Data sobre as formas de descarte de

plastico em algumas regides ou paises em 2019.

Tabela 3 - Descarte de plastico nos Estados Unidos, 2019

Reciclado Incinerado Lixo mal manuseado Aterros Sanitarios

4.488.835 19.078.581 |3.552.527 72.880.005

Fonte: OCDE, 2022

Ao entregar a tabela 3 aos alunos o professor deve informar que se refere apenas aos
Estados Unidos para que pudesse servir de exemplo de como trabalhar com apenas uma

regido e tirar algumas informagdes importantes em relacdo a isso. Mas a fonte de dados para
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esta tabela permite que o aluno foque em outras regides ou em todas as regides se preferirem
para usar na sua campanha.

Usando o Google Planilha, o professor ira ensinar a construir o segundo grafico de
pizzas a partir da tabela 3. E assim, explicar a importancia de usar este grafico para fazer

uma melhor apresentagdo destes dados.

Grafico 2 - Lixo pléstico descartado nos Estados Unidos, 2019

B Reciclado B Incenerado

B Lixo descartado e mal manuseado B Aterros Sanitarios

Fonte: Autoria Propria

O docente ird prosseguir com a explanacdo sobre o grafico de pizza apos a
construcdo do grafico 2 para que o aluno entenda que este modelo ajuda a perceber o
impacto de cada tipo de descarte em relacao ao todo e que tipos de leitura € possivel extrair a
partir deste grafico.

Apoés a construgdo do grafico 2, o professor ird entregar a tabela 3 que mostra a
geracao de residuos plasticos pelo setor téxtil de 2019 e ira orientar os alunos a fazer a

construcao do grafico 3.



Tabela 4 - Geracgdo de residuos do setor téxtil

Regido Setor téxtil (toneladas)
Europa 13.636.019

China 19.565.989

Américas (sem EUA) 7.808.493

Oriente médio e Norte da Africa 48.542.013

Africa Subsaariana 28.240.275

Oceania 12.422.664

India 10.700.766

Asia (excl. China e India) 18.722.357

Estados Unidos 20.645.884

Fonte: OCDE, 2022
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Assim como as tabelas anteriores, a tabela 4 foi gerada pelos os dados extraidos do

Our World in Data. Dados obtidos do grafico de geracdo de residuos de plasticos de varios

setores industriais nestas mesmas regides. A tabela 4 concentra apenas as informacdes

pertinentes a proposta do projeto que € o setor téxtil.

Com estes dados, o professor ird mostrar como construir um grafico de barras na

horizontal e explica que com este grafico a apresentacdo dos dados ficard mais facil para

usar na campanha.



Grafico 3 - Geragdo de residuos pelo setor téxtil por regido, 2019
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Fonte: Autoria Propria
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A campanha poderd mostrar como a regido da Africa e Oriente Médio gera muitos

residuos plasticos através do setor téxtil, indo ao encontro com o video da primeira aula que

mostra como Gana passou a receber roupas usadas de diversos paises de primeiro mundo e

as complicagdes que o pais passou a ter. Importante o professor mencionar isso apds a

construcao deste grafico.

A tabela ANEXO A contém dados extraidos do grafico “Producdo global de plastico

primario por setor industrial, Mundo” no site Our World in Data. Estes dados sdo importantes

para comparar a polui¢do de plastico por diversos setores em uma série historica,

principalmente do setor téxtil que € o nosso objeto de estudo.

Com esta tabela, o professor ird construir o grafico 4 no google planilhas que sera um

grafico de barras empilhado, grafico diferente do que consta no site do Our World in Data.



Grafico 4 - Produg@o global de plastico primario por setor industrial, Mundo.
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Fonte: Elaboragao propria
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Apés a criagdo do gréafico 4, o professor poderd mostrar como personalizar este

grafico mexendo nas cores da legenda e até mesmo alterando as posigdes.

Para o grafico 5, o professor entregard a tabela 5 que apresenta os dados da

quantidade global de microplasticos langados nos oceanos em 2011. O professor devera

explicar que a fonte destes dados ¢ da [IUCN, 2017 (International Union for Conservation of

Nature), diferente dos graficos anteriores que tiverem como base a Our World in Data.

Tabela 5 - Quantidade de microplasticos langados no Oceano, 2011

Categoria Toneladas (Milhoes)
Téxtil sintéticos 69,7

Pneus 87,12

Poeira urbana 59,74

Marcacao de estradas 17,43

Tintas maritimas 9,21

Produtos de cuidados pessoais 4,98

Pellets de plasticos 0,75

Fonte: BOUCHER; FRIOT, 2017, p. 21.
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O professor deve mostrar ao aluno que as roupas podem poluir os oceanos através da
lavagem. O uso dos tecidos sintéticos pela populacdo vem aumentando muito e sdo estes
tecidos com a lavagem liberam microplasticos que carregados pelo esgoto acabam nos
Oceanos.

Apos esta explicagdo, os alunos deverdo ser estimulados a construir um grafico de

barras usando os dados da tabela 5.

Grafico 5 - Quantidade de microplasticos langados nos oceanos.
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Fonte: Autoria propria
O professor devera explicar que com o grafico de barras ¢ possivel comparar os
dados do setor téxtil com as demais categorias e, assim, ter uma dimensao melhor como o

uso alto de roupas sintéticas causa polui¢ao nos oceanos.

Aula 3: Equacao de reta

A aula 3 sera trabalhada com o grafico da série historica da producao de plastico pelo
mundo entre 1990 até 2019, grafico obtido com os dados do site Our World In Data. Esta

aula deseja trabalhar a interpretacdo e leitura de graficos, conforme descrito no quadro 5.
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Quadro 5 - Objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula 3.

Objetivo Geral Investigar e estabelecer conjecturas empregando recursos e estratégias

como observagdo de padrdes, experimentagdes e tecnologias digitais.

e Construir uma reta a partir da escolha de dois pontos dos dados do
grafico 1;
Objetivos Especificos |y pepager as possiveis leituras e previsoes a partir da equagao da reta.

e Interpretar o coeficiente angular da reta.

Habilidades EM13MATS501
Recursos .
Papel, caneta, calculadora e régua.
Necessarios
Pré-Requisitos Equacao da reta, fungdo de primeiro grau

Fonte: Elaboragdo propria
Roteiro da Aula

Organizacao inicial (5 minutos)

O professor organiza os alunos em seus grupos definidos anteriormente. A utilizagao

do laboratério de informatica € opcional.

Investigacdes e experimentacdes da tabela 1 (15 minutos)

O professor entregara a cada grupo uma folha contendo os pontos da tabela 1 inseridos
em um plano cartesiano - caso esteja em um laboratério o professor pode compartilhar com
os grupos um arquivo contendo os dados a serem trabalhados. Em seguida pede que os
grupos debatam por cinco minutos e decidam se a curva que descreve esses dados se parece
com algum outro grafico ja estudado. Espera-se que os grupos concluam que ¢ uma reta.

Em seguida, cada grupo deve escolher dois pontos e usar a régua para tracar a reta
que passa pelos pontos escolhidos. E impossivel que a reta passe por todos os pontos da
tabela, mas os grupos devem se esforgar para que a distidncia entre a reta e os pontos dados

pela tabela sejam os menores possiveis.
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Grafico 6 - Série historica de producdo de plastico primario pelo mundo, 1990 — 2019
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Fonte: Autoria Propria

Equacio da reta que passa por dois pontos dados (15 minutos)

Os grupos devem encontrar a equacgao da reta que passa pelos pontos 4 = (x,, y,) € B =
(x1; y1). Caso seja necessario o professor relembra que tal reta ¢ dada por: y — yy = m(x — x;)
onde
RENeS
X —x
Por exemplo, se abscissa de A for igual a 1992 e abscissa de B for igual a 2019 entdo a

inclinagdo m da reta que passa por A e B é dada por

30.729—-12.959
2019-1992
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Grafico 7 - Equacdo da reta
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Fonte: Autoria propria

Interpretacao dos coeficientes (15 minutos)

L& uma a uma as perguntas abaixo e garanta que todos entendam o significado de m

e b no contexto “milhdes de t/ano”.

* O que “m” significa?

* Como interpretar “b”?

* Procure um dado real na tabela, por exemplo y = 22.355 quando x = 2001. Usando a

sua reta y=ax+b, calcule y=a(2001)+b para comparar com o dado real 22.355.

* Suponha que a reta encontrada modele este fendmeno. A partir de qual ano teremos

y>100 milhdes?

Qual a relacdo entre o coeficiente angular da reta encontrada e a evolugdo da

producdo mundial de PU? O que acontece se este nimero estiver proximo de zero?
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* “A reta ¢ modelo valido para toda a série? Onde ela falha?”

Encerramento da aula (5 minutos)
Use estes minutos finais, para tirar duvidas do projeto e avise que na proxima aula

sera sobre como montar a campanha.

Aula 4 — Producio da Campanha Digital: Moda Consciente com Dados e
Graficos

A aula 4 ¢ para que os alunos possam pensar a parte jornalistica da campanha, assim,
toda aula sera guiada pelo professor para a construgdo da arte, que pode ser usado o software
Canvas, e argumentacao, incluindo o titulo, o tipo de texto e quais graficos os grupos deverao
usar para sustentar seus argumentos. Assim como nas demais aulas, o quadro 6 mostra quais

objetivos, habilidade e recursos necessarios para esta aula.

Quadro 6 - Objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula 4.

Objetivo Geral Desenvolver a capacidade critica e criativa dos estudantes na analise
producdo e circulagdo de diferentes géneros jornalisticos e culturais,
proprios das culturas juvenis ¢ do mundo contemporaneo, por meio de
multiplas midias, a fim de promover a participagdo ativa, reflexiva ¢

autoral no debate publico.

Elaborar o layout da campanha;

Objetivos . . .
Construir textos que justifiquem o consumo consciente de roupas;
Especificos
Refletir e discutir graficos que possam embasar as justificativas
apresentadas nos textos.
Habilidades EM13LP45
Recursos Projetor € computador com acesso a internet, canvas e quadro branco e
Necessirios marcadores.
Pré-Requisitos Nao ha

Fonte: Elaboragao propria

Roteiro da aula

Organizacio da turma (5 minutos)

e Alunos se organizam em duplas ou trios.
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e Abertura do Canva (ou ferramenta similar).

e Acesso aos graficos salvos no Google planilhas.

Introducio da tarefa (10 minutos)

Os alunos vao criar uma pega de campanha digital (cartaz, infografico ou post de rede
social), com base nos dados estudados sobre a polui¢ao causada pelo modelo de negocio fast
fashion, e por consequéncia a industria téxtil. A proposta ¢ informar e sensibilizar outras
pessoas sobre o impacto ambiental do consumo desenfreado de roupas.

Mostrar exemplo de campanha visual (ver final deste documento). - Relembrar temas

jé debatidos: crescimento do poliéster, impactos, regressao linear, solugdes.

Orientacdes técnicas para a produc¢ao (10 minutos)
Requisitos minimos da campanha:

1. Um titulo impactante

2. Dois graficos

3. Uma frase curta com dados relevantes

4. Uma proposta de solucdo ou reflexdo critica

5. Um visual atrativo (imagens ou icones relacionados ao tema) Sugestdes de titulo:
“O preco real do barato”; “Moda que polui”; “Vocé sabe do que ¢ feita sua

roupa?”’; “Cada lavagem, um oceano de plastico”.

Tempo de criacdo da campanha (20 minutos)

Alunos criam o material no Canva ou similar. - Professor auxiliar na revisdo de

textos, dados e visual.

Encerramento e compartilhamento (5 minutos)

Grupos apresentam suas criacdes. - Incentivo a postagem com hashtag escolar
(#ModaConscienteNaEscola). - Salvar producdes para futura exposigao.
Para ilustracdo do que se espera da campanha deve mostrar o modelo ficticio

representado na figura 2 e 3, a seguir:
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Figura 2 - Modelo de infografico para campanha de conscientizagdo de consumo de roupas

Gazeta do Estudante

A solucdo para o planeta
pode estar no seu armdario

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nam
elementum mMmetus ipsum, nec
ornare orci convallis at. Praesent
id ultrices eros. Nunc eu tristique
ligula. Praesent id ultrices eros.
Nunc eu tristique ligula. Praesent
id ultrices eros. Nunc eu tristique
ligula. Praesent id ultrices eros.
Nunc eu tristique ligula.

Autores:

Trabalho escolar
xx[xx[f202x

Fonte: Autoria Propria



Sed non libero rhoncus neque interdum facilisis sed
sed mi. Orci varius natoque penatibus et magnis
dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Morbi pellentesque, tortor in ultrices ullamcorper,
tortor quam ornare purus, quis aliquam orci nulla
nec est. Pellentesque maximus nec sem ac
scelerisque. Nam et laoreet mi. Aenean dictum
ante magna, a pellentesque odio varius non,
Aliguam urna leo, rhoncus sit amet malesuada
sed, tincidunt at nibh. Ut ac turpis laoreet mi
pretium pharetra. Pellentesque eget dui enim.

Estados Unidos - USA - 2019
u Reciciade W incenerade
® Lo descartade ¢ mal manuseado B Aterros Sanfdrios

N

Fonte de dagos: OODE (2023} Saiba mais sobre esses dados

Nota: Os regionais fi heu by 1o Cur World in Data ¢ sio
basesdos naqueles especificados pela OCDE .

Phasellus malesuada mi lectus, vitae imperdiet
nunc rhoncus sed. Nulla sodales purus blandit,
placerat orci quis, pharetra mauris. Curabitur orci
quam, bibendum ac cursus sit amet, vestibulum in
tellus. Integer et ipsum ut turpis varius porta. Nunc
scelerisque nibh turpis, sed vulputate dui finibus et.
Mauris posuere neque eu velit fermentum semper.
Nam quam quam, egestas ut mattis non, tincidunt
quis leo. Quisque ultricies elementum est in
pretium. Duis nec pretium dul. Cras suscipit enim
nec leo volutpat, vestibulum condimentum nulla
suscipit.

Maecenas vel est eleifend ante viverra bibendum
eu quis ante. Vivamus lorem sem, fringilla in
dapibus at, faucibus a odio. Vivamus at enim
suscipit sem elementum tempor non sed eros. Don

Fonte: Autoria Propria

Figura 3 - Modelo de infografico para campanha de conscientizagdo de roupa.

i
PELLLELESLILSSS

Fonte de dados: CCOE (20221~ Saiba mals sobre esses dados

QurWgriginData .o/ polvigie-de-plastico | 00 BY

Nam suscipit iaculis felis. Suspendisse lobortis mi
sed tincidunt efficitur. Nulla facilisi. Sed orci dolor,
ultrices eget luctus dignissim, tempus in leo.
Phasellus commodo nec turpis a malesuada. Nulla
mattis malesuada ex in sodales. Suspendisse
luctus auctor enim a feugiat. Cras sagittis
hendrerit fermentum. Aliquam porttitor eu mauris
egestas venenatis. Mauris nec ultricies ipsum.
Pellentesque pharetra sagittis felis, sed
pelientesque lectus ultricies eu. Mauris feugiat elit
vitae tempus euismod.

Pellentesque ac purus nibh. Vestibulum sit amet
mattis lacus. Fusce condimentum quis nulla et
tempus. Class aptent taciti sociosqu ad litera
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos. Morbi ex neque, fermentum eget dolor
nec, egestas cursus dui. Nullam non consequat
nulla, vel pharetra dolor. Vivamus auctor purus
feugiat tristique sollicitudin. Vivamus nec sagittis
libero. In augue tortor, condimentum a rutrum
dictum, porttitor ac purus. Quisque aliquet ipsum
ac ligula suscipit congue ut sit amet ex. Donec leo
ipsum, hendrerit quis pretium gravida, eleifend in
tellus. Mauris id mattis mauris. Morbi eget sapien
nec tortor ultrices rutrum. Sed volutpat, tortor eget
pulvinar malesuada, odic purus imperdiet erat,
eget accumsan tellus tortor a neque ec tortor
ultrices rutrum.
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Aula 5 - Apresentac¢io das Campanhas

A aula 5 é a Ultima e esta destinada ao encerramento do projeto. Nessa aula, os
alunos apresentardo seus trabalhos, que serdo avaliados pelo professor, o qual podera,
inclusive, convidar outros professores ou a pedagoga para participar da apresentacdo. E

importante, ao término, dar feedback a turma e também ouvir deles como foi a experiéncia.

Segue o Quadro 7 com os objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula.

Quadro 7 - Objetivos, habilidades e recursos necessarios para a aula 5.

Objetivo Geral

Desenvolver a competéncia de selecionar, analisar e utilizar
informagdes de fontes confidveis, impressas ou digitais, de forma
referenciada, visando a producao de textos com argumentagao
consistente e aprofundada, que superem o senso comum e sustentem

com rigor as ideias defendidas.

Capacitar os estudantes a produzir e apresentar textos e materiais de
divulgacao cientifica em diversos géneros e midias, utilizando
linguagem clara, acessivel e apropriada ao publico-alvo, com o
intuito de socializar conhecimentos produzidos em contextos
escolares ou cientificos.

Estimular a argumentagdo ¢ o pensamento critico a partir das

campanhas.

Objetivos Especificos

Utilizar recursos multimodais e digitais para enriquecer a
comunicac¢ao cientifica e torna-la mais acessivel e atrativa.
Participar de situagoes de socializagdo do conhecimento (feiras,
seminarios, rodas de conversa, podcasts escolares etc.),

desenvolvendo autoria, oralidade e protagonismo estudantil.

Habilidades

EMI13LP12 EM13LP33

Recursos necessarios

Projetor e computador com acesso a internet, Google Planilhas e

Canvas.

Pré-requisitos

Nao ha.

Fonte: Elaboragao propria
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Roteiro da Aula
Organizacio da turma e explicacao da dinAmica (5 minutos)

* Organize a turma em semicirculo ou de forma que todos possam visualizar as

apresentagoes.

» Reforce o objetivo: socializar as campanhas e discutir o que aprendemos com os

dados e com o processo criativo.

» Explique que cada grupo terd até 3 minutos para apresentar sua campanha.

Apresentacoes das campanhas (35 minutos)

Duragdo estimada: 3 minutos por grupo (10 grupos aprox.)

Cada grupo deve apresentar:

1) O titulo da campanha e o motivo da escolha

2) O grafico utilizado e sua interpretacao

3) A mensagem principal do cartaz ou material visual

4) A proposta de solucdo ou reflexdo

5) Como pretendem divulgar ou ampliar essa conscientiza¢ao
Sugestdo: enquanto um grupo apresenta, os outros preenchem uma ficha de
avaliagdo/resumo com comentarios ou destaques de cada apresentacao (pode ser um quadro

simples com colunas: “Grupo”, “Ideia Principal”, “O que mais gostei”).

Roda de conversa e debate final (8 minutos)

Inicie com perguntas norteadoras:

* O que mais te chamou aten¢do nas campanhas dos colegas?
* Vocé mudou sua forma de ver a moda depois dessas aulas?
* Como podemos levar essa discussdo para fora da escola?
* Qual o papel da matematica (graficos, fungdes) na construcao da campanha?
Incentive os alunos a sugerirem agdes futuras: criar um perfil nas redes sociais,
organizar um brecho, fazer parcerias com ONGs, etc.

Fechamento e valorizacdo do percurso (2 minutos)
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» Agradeca o empenho dos alunos.

Mostre que estatistica, graficos e funcdes ndo servem apenas para provas, mas

também para transformar realidades.

Sugira montar um mural fisico ou digital com os melhores materiais da campanha.
(Opcional) Propor que a turma escolha a campanha mais criativa, mais impactante ou

mais informativa.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo, desenvolvido no ambito do Mestrado Profissional em Matematica em
Rede Nacional (ProfMat) da UNIRIO, dedicou-se a elaboracdo de uma sequéncia didatica
para o componente curricular Educa¢do Consumerista da Trilha de Aprendizagem Matematica
Financeira ofertada pela SEEDUC-RJ. A relevancia deste trabalho emerge da recente
introducao dessa componente curricular no Novo Ensino Médio pela Secretaria de Estado de
Educacdo do Rio de Janeiro (SEEDUC RJ), que se apresentou como um desafio consideravel
para os docentes da rede, em particular para aqueles cuja formacao primaria ¢ em Matematica
— uma situagdo que espelha a experiéncia do proprio autor. A notavel caréncia de uma
capacitagcdo especifica prévia e a escassez de materiais didaticos consolidados e direcionados

para essa nova area do saber foram os catalisadores desta pesquisa.

A génese desta dissertacao reside, portanto, no reconhecimento de uma lacuna crucial
no cendrio educacional: a urgéncia em prover ferramentas eficazes aos professores e em
engajar os alunos em debates criticos e aprofundados sobre seus padrdes de consumo. Essa
discussdo abrange as multiplas e complexas consequéncias socioambientais e financeiras que
derivam das escolhas de consumo. O Referencial Curricular para o Ensino Médio do Estado
do Rio de Janeiro (Governo do Estado do Rio de Janeiro, 2022) posiciona a Educagao
Consumerista dentro da trilha de “Matematica Financeira”, com o proposito explicito de
desenvolver habilidades essenciais para uma vida financeira equilibrada e uma

conscientizacao sobre as praticas de consumo.

A escolha estratégica do fendmeno do Fast Fashion como eixo central e fio condutor
da sequéncia didatica demonstrou-se particularmente acertada. Sua presenga tao presente e
marcante no dia a dia dos jovens, aliada ao seu vasto e intrincado potencial para desvelar os
efeitos perniciosos do consumo excessivo, transformou o Fast Fashion em um estudo de caso
com um poder de mobilizacdo e engajamento. Esse modelo de negocios, caracterizado pela
producdo em massa, pela obsolescéncia programada e por custos significativamente reduzidos
— frequentemente associados a exploragdo laboral e a deterioracdo ambiental, conforme
amplamente documentado em reportagens e estudos citados ao longo deste trabalho — oferece
um campo fértil para a aplicagdo pratica de nogdes matematicas. Ao propor a coleta,
organizacao, analise e interpretacdo de informagdes concretas, com o emprego de recursos

como tabelas e graficos (e o suporte pratico de ferramentas digitais como o Google Planilhas,
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detalhado na sequéncia didatica), o projeto buscou transcender o ensino matematico
convencional, que muitas vezes ¢ percebido como distante da realidade dos alunos e

excessivamente teorico.

A meta primordial deste trabalho foi estabelecer uma ponte so6lida e perceptivel entre
os conteados matematicos € o universo vivencial dos alunos. Ao fazer isso, buscou-se
estimular, de forma intrinseca, o amadurecimento do pensamento critico, aprimorar a
habilidade de argumentar com base em evidéncias e fortalecer a educagao financeira, em total
consondncia com as orientacdes da OCDE (2005a, 2005b) e da Estratégia Nacional de

Educacao Financeira (ENEF) vigente no Brasil.

As aspiracdes deste trabalho sdao, em primeiro plano, propor uma sequéncia didatica de
inquestiondvel utilidade para os docentes de Matematica que se deparam com o desafio de
ministrar o componente curricular Educacdo Consumerista. Ao disponibilizar um roteiro
detalhado para as aulas, que inclui sugestdes de atividades, indicagdo de fontes de dados
fidedignas e exemplos de aplicacdo contextualizados, o trabalho busca municiar os
educadores para que possam abordar o tema com maior confianga e inventividade. Isso €
particularmente relevante diante da frequente auséncia de uma formacao especifica na area ou
da escassez de materiais didaticos oficiais completos. O propdsito ¢ que este produto
educacional possa ser adaptado e empregado em diversos cenarios escolares, servindo como

uma fonte de inspiragdo para praticas pedagogicas que busquem a inovacao e a relevancia.

Adicionalmente, espera-se que esta sequéncia didatica contribua para a formacao
integral dos estudantes. Espera-se que os alunos se tornem cidaddos mais conscientes de seus
direitos e deveres e mais criticos e éticos em relagdo ao seu papel como consumidores. Ao
emergirem na investigacdo dos impactos ambientais (como a contaminagdo por
microplasticos € o manejo inadequado de dejetos téxteis) e sociais (como as precarias
condi¢des de trabalho na industria da moda) intrinsecamente ligados ao Fast Fashion, e ao
empregarem a Matematica como uma ferramenta essencial para a leitura e o entendimento
dessa intrincada realidade, os alunos sdo convidados a refletir profundamente sobre suas

proprias decisdes de compra e a vislumbrar alternativas mais sustentaveis e equitativas.

Com isso, busca-se fomentar uma transformagao de olhar e de conduta que transcenda
os limites da instituicao escolar, reverberando positivamente em suas trajetorias pessoais e em

suas comunidades, e colaborando ativamente para a edificacdo de uma sociedade mais justa e
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ecologicamente equilibrada. Este alinhamento com os Parametros Curriculares Nacionais
(Brasil, 1997a) e a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) refor¢a a pertinéncia e a

atualidade da proposta.

Quanto aos desdobramentos futuros, vislumbra-se, inicialmente, a aplicagdo da
sequéncia didatica em classes do Ensino Médio. Essa aplicagdo serd acompanhada de uma
analise aprofundada de seus efeitos, com o objetivo de mensurar o impacto no aprendizado
dos alunos e no nivel de conscientizacdo sobre o consumo. Seria igualmente proveitoso
explorar a customizacdo desta proposta para diferentes contextos educativos e para outros

estagios da formacao escolar, ampliando seu alcance e adaptabilidade.

Outra perspectiva futura relevante é a customizacdo da sequéncia didatica para
diferentes contextos educativos e para outros estagios da formagao escolar. A adaptabilidade
da proposta a diversas realidades e niveis de ensino ampliaria seu alcance e impacto. Além
disso, o desenvolvimento de recursos adicionais, como videos explicativos, jogos educativos
ou ambientes virtuais interativos, poderia enriquecer ainda mais a jornada de aprendizagem,
tornando-a mais engajadora e eficaz. A criacdo de plataformas colaborativas para que
professores possam compartilhar experiéncias e materiais didaticos sobre Educacao
Consumerista também seria um passo importante para fortalecer a rede de educadores e

promover a troca de boas praticas.

Por fim, investigagdes que se debrucam sobre a formacdo continuada de professores
para o trato de temas como a Educacdo Consumerista e sobre a integracdo curricular da
Matematica com outras esferas do conhecimento sdo cruciais. A constante atualizacdo dos
docentes e a promog¢do de abordagens interdisciplinares sdo elementos-chave para garantir
que o Novo Ensino Médio cumpra seu papel de formar cidaddos preparados para os desafios
do mundo contemporaneo. Este trabalho, portanto, ndo se encerra em si mesmo, mas se
projeta como um ponto de partida para futuras pesquisas e iniciativas que visem aprimorar a
educacdo brasileira e capacitar as novas geragdes para um futuro mais consciente e

sustentavel.
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ANEXOS

ANEXO A - Produgao global de plastico primario por setor industrial, 1990 a 2019
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Ano Marcagao Revesti Produtos de Maquinas Eletronicos Setor Produtos Transporte
Rodovidria mento cuidados industriais de
Mariti pessoais Teéxtil consumo e
institucio
-mo
nais
1990 195000 163000 7000 817000 5251000 11637000 13770000 16924000
1991 203000 169000 7000 846000 5444000 12129000 14277000 17601000
1992 215000 180000 80000005 898000 5787000 12959000 15177000 18766000
1993 224000 187000 80000005 934000 6024000 13560000 15801000 19597000
1994 246000 205000 9000 1024000 6608000 14951000 17336000 21564000
1995 256000 213000 9000 1062000 6858000 15596000 17993000 22447000
1996 274000 228000 10000 1136000 7349000 16799000 19286000 24129000
1997 295000 245000 11000 1219000 7890000 18125000 20708000 25982000
1998 308000 257000 11000 1272000 8245000 19034000 21642000 27231000
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1999 331000 276000 12000 1365000 8861000 20558000 23263000 29353000
2000 349000 290000 13000 1434000 9321000 21731000 24474000 30967000
2001 357000 297000 13000 1466000 9542000 22355000 25060000 31795000
2002 380000 316000 14000 1557000 10147000 23887000 26654000 33908000
2003 396000 329000 15000 1618000 10562000 24985000 27751000 35399000
2004 421000 350000 16000001 1717000 11228000 26686000 29506000 37737000
2005 433000 360000 17000 1762000 11540000 27556000 30332000 38894000
2006 460000 383000 18000 1869000 12262000 29417000 32236000 41443000
2007 486000 404000 19000 1969000 12941000 31191000 34029000 43860000
2008 463000 385000 18000 1872000 12324000 29842000 32415000 41886000
2009 475000 395000 19000 1915000 12633000 30729000 33233002 43050000
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2010 515000 429000 21000 2066999 13699000 33580000 36041000 46863000
2011 536000 446000 22000 2139000 14240000 35171000 37465000 48897000
2012 556000 463000 23000 2207000 14766000 36743000 38849000 50890000
2013 579000 483000 24000 2288000 15383000 38564000 40476000 53214000
2014 589000 492000 24000 2315000 15643000 39503000 41161000 54310000
2015 600000 500000 25000 2427000 15942000 40518000 42235000 55330000
2016 607000 501999 26000 2419000 15903000 41251000 42938000 56049000
2017 630000 509000 26000 2495000 16264000 42036000 44026000 57734000
2018 657000 524000 27000 2599000 16815000 42869000 45307000 60075000
2019 682000 541000 27000 2683000 17305000 43875000 46662000 62165000
Fonte: OCDE, 2022
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