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RESUMO

HOLANDA, G. G.. A integracdo da educacdo financeira e do empreendedorismo no
processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui. 2026.
255 f. Dissertacdo de Mestrado — Instituto Federal do Piaui — Campus Floriano, Floriano, 2026.

Este estudo teve como objetivo desenvolver e avaliar uma proposta de intervengédo pedagogica
baseada na Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP), integrando matematica, educacédo
financeira e empreendedorismo por meio do desenvolvimento progressivo de quatro
Habilidades Empreendedoras (HE). A pesquisa, de abordagem quali-quantitativa e
delineamento de pesquisa-acédo, foi realizada com dezenove estudantes do 9° ano do Ensino
Fundamental de uma escola publica municipal de Ipiranga do Piaui e contou com a colaboracéo
de seis empreendedores locais. O percurso metodoldgico envolveu diagnéstico inicial, aulas
expositivas dialogadas, pesquisa de campo, analise de dados estatisticos, estudo de conceitos
de matematica financeira e marketing digital, culminando na realiza¢do de uma “Feirinha” de
empreendedorismo para aplicacdo pratica dos conhecimentos construidos. Os resultados
evidenciaram importantes avancos no letramento matematico e financeiro dos estudantes,
especialmente na compreensdo e aplicacdo de conceitos como porcentagem, juros simples,
margem de lucro, precificacdo e analise de dados. Observou-se ainda o desenvolvimento das
HE, relacionadas a defini¢cdo de precos, calculo de custos e margem de lucro, tomada de
decisdes financeiras e estratégias de divulgacdo, além do fortalecimento do protagonismo, da
cooperacdo e da autonomia dos participantes. Conclui-se que a proposta atingiu seus objetivos
ao favorecer a integracdo entre conhecimentos matematicos, financeiros e empreendedores,
aproximando os conteudos escolares da realidade socioeconémica dos estudantes e
contribuindo para a formacao de cidadaos mais criticos e conscientes. Como perspectiva futura,
sugere-se ampliar o desenvolvimento dessas habilidades para o contexto da educacéo financeira
familiar, fortalecendo préticas de planejamento, poupanca e consumo consciente.

Palavras-chave: Ensino. Educacdo Financeira. Estatistica. Matematica Financeira.
Empreendedorismo.



ABSTRACT

HOLANDA, G. G. Integrating Financial Education and Entrepreneurship into the
Teaching and Learning Process: A Study of Students at a School in Ipiranga do Piaui.
2026. 256 f. Master’s dissertation — Federal Institute of Piaui — Campus Floriano, Floriano,
2026.

This study aimed to develop and evaluate a pedagogical intervention proposal based on Project-
Based Learning (PBL), integrating mathematics, financial education, and entrepreneurship
through the progressive development of four Entrepreneurial Skills (ES). The research, with a
qualitative-quantitative approach and action-research design, was conducted with nineteen
ninth-grade students from a municipal public school in Ipiranga do Piaui and involved the
collaboration of six local entrepreneurs. The methodological approach included an initial
diagnosis, interactive lectures, field research, statistical data analysis, a study of financial
mathematics and digital marketing concepts, culminating in the organization of an
entrepreneurship fair for the practical application of the acquired knowledge. The results
showed significant progress in the students' mathematical and financial literacy, especially in
the understanding and application of concepts such as percentage, simple interest, profit margin,
pricing, and data analysis. The study also observed the development of financial literacy skills
related to price setting, cost and profit margin calculation, financial decision-making, and
marketing strategies, as well as strengthening the protagonism, cooperation, and autonomy of
the participants. It concludes that the proposal achieved its objectives by promoting the
integration of mathematical, financial, and entrepreneurial knowledge, bringing school content
closer to the socioeconomic reality of students and contributing to the formation of more critical
and conscious citizens. As a future perspective, it is suggested to expand the development of
these skills to the context of family financial education, strengthening practices of planning,
saving and conscious consumption.

Keywords: Education. Financial Education. Statistics. Financial Mathematics.
Entrepreneurship.
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INTRODUCAO

Com o mundo cada vez mais globalizado e tecnolégico, a educacéo financeira tem se
mostrado, a cada dia que passa, uma ferramenta importante para a formacéo cidada de criancas
e adolescentes, preparando-os para tomadas de decisdes financeiras, em cada etapa etéria,
independentemente de suas futuras trajetdrias profissionais escolhidas e/ou planejadas.

Em nosso dia a dia, & costumeiro presenciarmos comentarios e debates sobre a
importancia desta area de conhecimento, sobretudo nesta década em que a grande maioria das
pessoas, desde 0 nosso ciclo de convivéncia, aos videos virais das redes sociais, ndo sabem
cuidar do proprio dinheiro, fazer bons investimentos e angariar um retorno financeiro cabivel,
causando perdas em todos os contextos (Barbato; Murakami; Costa, 2022).

O PISA — Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes, que avalia a competén-
cia financeira de jovens de 15 anos, vem mostrando que o Brasil tem um baixo desempenho
nesta area de conhecimento. Em 2022, apenas 2% dos estudantes brasileiros conseguiram
resolver problemas financeiros nao rotineiros. Em 2024, o Brasil ficou em 17° lugar no ranking
internacional de competéncia financeira, com 416 pontos, 82 pontos abaixo da média da OCDE
(Organizacdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econdmico), onde mais de 45% dos
estudantes brasileiros ndo tém conhecimentos basicos de financas (BRASIL; Inep, 2026).

Mais do que apenas estudar os principios da matematica financeira (como consideram
alguns professores de matematica), a educacdo financeira vem se tornando um pilar
fundamental na formac&o de criangas e adolescentes no cenério globalizado e tecnoldgico atual,
afinal de contas, serdo eles os empreendedores, investidores e/ou consumidores de um futuro
bem proximo, com novas tendéncias surgindo e se difundido rapidamente.

Essa discussdo vem se arrastando ao longo de anos e ja faz parte, ha algumas décadas,
da matriz curricular das competéncias matematicas da educacdo bésica brasileira. Ela se
estabelece como uma ferramenta essencial para o desenvolvimento cidaddo, capacitando os
jovens a tomar decisdes financeiras informadas e responsaveis ao longo de suas vidas, sendo

seres criticos em relacdo as diversas situagdes impostas no seu dia a dia.

A educacdo financeira pode ser definida como “o processo pelo qual consu-
midores/investidores financeiros aprimoram sua compreensdo sobre produtos,
conceitos e riscos financeiros e, por meio de informagdo, instrucdo e/ou
aconselhamento objetivo, desenvolvem as habilidades e a confianca para se tornarem
mais conscientes de riscos e oportunidades financeiras, a fazer escolhas informadas,

a saber onde buscar ajuda, e a tomar outras medidas efetivas para melhorar seu bem-
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estar financeiro”. Educagdo financeira, portanto, vai além do fornecimento de
informacdes e aconselhamento financeiro, o que deve ser regulado, como geralmente
ja é o caso, especialmente para a protecdo de clientes financeiros (por exemplo,

consumidores em relagdes contratuais). (OCDE, 2005, p. 5).

Os estudos da OCDE impulsionaram a necessidade da disseminacdo da tematica e ja
gerou varios debates entre 0s paises, acerca dos resultados apurados. Entender sobre financgas,
planejamentos e investimentos leva os estudantes, sobretudo nesta fase de transformagéo
corporal e mental (dos 13 aos 18 anos), a tornarem-se seres mais analiticos, terem opiniGes e
posicdes criticas proprias sobre o meio social e as pessoas com quem convive (vida pessoal,
familiar, profissional, religiosa), capazes de planejar seu futuro financeiro e evitar armadilhas,
golpes e maus investimentos que possam comprometer seu bem-estar e o desenvolvimento
econdmico de seus municipios.

Além disso, a Base Nacional Comum Curricular — BNCC — e os Parametros
Curriculares Nacionais — PCNs — incluem a educagdo financeira como tema transversal
obrigatorio, de maneira a fornecer base teorica e pratica para lidar com as diferentes situagdes

e a tomar decisOes assertivas. Segundo Souza et al (2023),

Pode-se afirmar que nas fases iniciais de formagao escolar, é que todos séo levados a
fazerem determinadas escolhas, e sdo as escolas que fardo toda a diferenca. Desta
forma, se a crianga ja estivesse tendo acesso ao conhecimento por mais bésico que
seja sobre 0 assunto, seu futuro tomaria rumos diferentes e muito mais certeiros em

relacdo as suas financas. (Souza et al; 2023, p. 2)

Ja Domingos (2022) faz uma reflexdo e destaca que as conquistas pessoais estdo
diretamente relacionadas com a capacidade humana de administrar o dinheiro, uma vez que o
capital e o lucro sdo considerados a ancora que move o mundo. Diante desse cenario, esta
pesquisa prop0s investigar o efeito de uma intervencgdo pedagdgica que visava desenvolver, nos
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental da rede municipal de educacéo de Ipiranga do Piaui,
conceitos e habilidades que envolviam a matematica e a educacéo financeira, através de uma
metodologia que agucasse a sua curiosidade e valorizasse seu proprio ambiente de convivéncia,
desenvolvendo seus conhecimentos e seu senso critico. Partindo disso, esse estudo buscou
responder o seguinte questionamento: Como uma proposta de intervencdo pedagdgica, que
emprega projetos, contribui para o desenvolvimento do conhecimento em educacéo financeira

e das habilidades empreendedoras em alunos do 9° ano do Ensino Fundamental?
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Diferentemente do que muitos professores vislumbram, sobretudo de matemaética, a
educacdo financeira vai muito além de ensinar matematica financeira e as férmulas de taxas,
percentuais e juros. Sua funcdo principal € tornar os individuos, sobretudo nesta fase de
desenvolvimento infanto-juvenil, em seres mais reflexivos, criticos, conscientes, responsaveis
e preparados para um planejamento financeiro, analisando sua evolucdo entre passado e
presente e onde se quer chegar no futuro.

Segundo Figueiredo e Begosso (2020), a educacdo financeira € a chave-mola para uma

boa gestdo financeira e destaca

Ela inclui a compreensdo de como funciona uma conta corrente, o que realmente
significa usar o cartdo de crédito, como obter descontos para pagamentos a vista e
como evitar dividas. Ela pode auxiliar na compreensdo de como conseguir fazer o
dinheiro render e como conseguir sempre manter uma reserva de emergéncia. Em
suma, a educacdo financeira afeta a maneira pela qual uma familia comum se depara
com tais questdes ao tentar equilibrar um or¢camento, comprar uma casa, financiar a

educacdo dos filhos e garantir a aposentadoria. (Figueiredo e Begosso, 2020, p. 1-2)

Segundo Morgado (2002), “a grande maioria dos alunos, apds o ensino basico, ao
chegarem no ensino superior, ainda ndo sabem discernir entre uma compra a vista e a prazo”.
Quase 18 anos depois, a problematica permanece persistindo, prejudicando diretamente a vida

financeira da populagéo, como evidencia Campos et al (2019),

No Brasil ainda ndo se tem o habito de trabalhar com a educacao financeira no ensino.
O aluno passa no minimo doze anos na educacdo bésica e, nesse periodo, ndo se €
trabalhada nenhuma nogdo de comércio, economia, finangas e impostos. O sistema
ignora o “dinheiro”, o que tem se tornado algo ruim aos adolescentes, que estdo na

fase de transi¢do para a juventude (Campos et al., 2019, p. 210).

Dessa forma, a pesquisa “A integracdo da Educacdo Financeira e do
Empreendedorismo no processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de
Ipiranga do Piaui” justifica-se pela necessidade de tornar o ensino de matematica em uma
experiéncia mais prazerosa, mostrando que a matematica e a educacdo financeira estdo
presentes na realidade do aluno, em todo seu cotidiano e na variedade de relagdes afetivas deste,
e nas suas necessidades pessoais, profissionais e familiares presentes e futuras, além de ampliar
0 seu potencial criativo para bem apresentar suas propostas, alinha-las e realinha-las sempre

que necessario, para angariar possiveis retornos pessoais e financeiros.
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Paralelamente, diante de observacdes e discussdes com alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental, oriundas da implantacdo da Educacdo em Tempo Integral, sobretudo da discipli-
na “Educacdo Financeira e Empreendedorismo” na matriz da rede municipal de educacdo de
Ipiranga do Piaui, foi possivel perceber um interesse significativo dos mesmos pela temaética,
especialmente no que tange a economia local e a analise de dados para impulsionamento de
negdcios, além dos investimentos crescentes nas midias sociais em impulsionamento de
informacdes, conteudos, propagandas e vendas online e uso de trafegos pagos.

Toda essa acdo estara interligada ao que estabelece o Plano de Desenvolvimento
Institucional (2020-2024) — do Instituto Federal do Piaui (IFPI), onde destaca-se que uma das
dez finalidades desta instituicdo é

IV. orientar sua oferta formativa em beneficio da consolidacdo e fortalecimento dos
arranjos produtivos, sociais e culturais locais e regionais, identificados com base no
mapeamento das potencialidades de desenvolvimento socioeconémico e cultural no
ambito de atuacdo do Instituto Federal. (Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Piaui, 2020, p. 18)

A relevancia deste estudo se maximizou ao transpor o papel da escola como instituicdo
transformadora, capaz de ir além do conteudismo tradicional e areas afins de desenvolvimento
pessoal. Com a inclusdo da educacdo financeira como tema transversal obrigatorio na BNCC,
através de seu Caderno de Economia (Brasil, 2018), ha um reconhecimento formal da
necessidade de integrar essa area de conhecimento ao curriculo. Neste sentido, a aplicagéo e
abordagens de metodologias ativas, como proposto na intervencao pedagdgica, potencializou o
aprendizado, tornando-o0 mais engajador e aplicavel ao ambiente de vivéncia dos alunos.

A escolha da tematica e da cidade centro da pesquisa esteve diretamente relacionada
ao perfil empreendedor e aos bons indices educacionais e olimpicos de Ipiranga do Piaui.
Distante 261 km da capital, com uma popula¢do de aproximadamente 9.500 habitantes, o
municipio é reconhecido, no estado, como a “terra do doce e do artesanato” (Carvalho, 2021) e
ter o maior evento cultural e empreendedor em praca publica do estado do Piaui —a Semana
Cultural da Juventude Ipiranguense, destacando-se pela valorizagdo do artesanato e producéo
de doces, o grande potencial econdmico, a agricultura familiar e sua cadeia produtiva e eventos
regionais envolvendo o empreendedorismo, a agropecuaria e a juventude.

Além disso, atualmente, o autor é Coordenador de Ensino de Matematica da rede
municipal de educacdo, atuando no planejamento, alinhamento e formacao de professores de

matematica, contribuindo para organizacdo dos conteldos trabalhados em sala, propondo
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metodologias e mecanismos alinhados a realidade de cada unidade escolar, de forma a facilitar
0 processo de ensino-aprendizagem, firmando pontes para a introducdo de novos conceitos e
tecnologias, motivando os alunos e melhorando seus desempenhos, sobretudo olimpicos.

Neste cenério, este trabalho possui, como objetivo geral, desenvolver, aplicar e
analisar uma proposta de intervencdo pedagogica baseada na Aprendizagem Baseada em
Projetos (ABP), voltada ao ensino de matematica, educacéo financeira e empreendedorismo,
estruturada no desenvolvimento progressivo de 4 Habilidades Empreendedoras (HE), com
estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental, de uma escola da rede municipal de Ipiranga do
Piaui. Buscou-se investigar em que medida essa proposta favoreceria o letramento matematico
e financeiro dos estudantes, bem como o desenvolvimento de competéncias relacionadas a
tomada de decisdes, planejamento, cooperagéo, protagonismo e atuagdo empreendedora.

Para conseguir alcancar tal objetivo, foram estabelecidos trés objetivos especificos, a
destacar: diagnosticar o conhecimento inicial dos alunos sobre os temas de educacgéo financeira,
matematica financeira, estatistica e marketing digital, bem como suas percepc¢des sobre
empreendedorismo; aplicar uma proposta de intervencdo pedagogica baseada em projeto, que
utilize estratégias de trabalho colaborativo e a pesquisa sobre arranjos produtivos locais; e
analisar o desenvolvimento das HE e o avanco tematico nos conhecimentos dos alunos,
resultantes desta intervencéo pedagogica.

Para que tais objetivos sejam atingidos, a pesquisa adotou uma abordagem quali-
quantitativa e um delineamento de pesquisa-acdo, através de uma Aprendizagem Baseada em
Projetos (ABP), onde a metodologia compreende etapas de diagnéstico inicial, aulas
conceituais, pesquisa de campo com os arranjos produtivos locais e anélise de dados, por meio
de uma abordagem prética e contextualizada, adaptada a realidade da turma e a realidade por
ela vivida, estimulando o potencial empreendedor dos alunos. Posteriormente serad destinado
um capitulo detalhado sobre estes aspectos metodolégicos.

De forma a bem estruturar este estudo, serdo designados quatro capitulos. O primeiro
sera destinado a revisdo de literatura, que fundamentam teoricamente a proposta da pesquisa,
acerca de educacdo e matemaética financeira e estatistica, alem de metodologias ativas de
projetos. O segundo ficard destina para os procedimentos metodol6gicos que dardo norte a
pesquisa, evidenciando o cendrio, os procedimentos de coletas e os registros. O terceiro, as
discussdes e analise dos dados obtidos ao longo da pesquisa. E, por ultimo, realizaremos as

considerac0es finais da pesquisa e conclusdes.
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1 REVISAO DE LITERATURA

Esta sessdo de revisdo de literatura da pesquisa faz um mergulho, em 7 se¢des, dos
principais elementos no contexto da educacao financeira e seus desafios. Na primeira secao,
sera feito um diagndstico da atual realidade da economia brasileira e seus efeitos na gestdo
pessoal, social e empresarial. Na segunda, abordaremos um debate sobre a importancia do
educar financeiro e o papel da escola na formacéo de temas transversais, alem de projetos e
acOes acerca do tema. Na terceira, sera realizado um resgate historico acerca da educacéo e
matematica financeira, alinhada ao empreendedorismo e as trocas comerciais. Na quarta, serdo
apresentadas definicOes, propriedades e aplicacBes acerca de proporcionalidade, matematica e
educacdo financeira (sistemas de capitalizagéo).

A quinta secdo abrange um resgate histdrico acerca da estatistica, demonstrando sua
importancia e aplicagdes, seguida da apresentacdo de defini¢des e aplicacdes de graficos e
tabelas, entre medidas de centralidade e variabilidade. Na sexta, o debate leva o leitor a discutir
a sala de aula como ponte de incentivo e pratica, através de metodologias ativas (como a ABP),
e a reconhecer as cadeias produtivas locais e o protagonismo juvenil em Ipiranga do Piaui,
inspirando solugdes criativas e alinhadas a realidade. Nas ultimas secGes, vislumbraremos o
avanco de pesquisas envolvendo o tema, em numeros, pelo PROFMAT e um resumo deste
capitulo. Todos estes topicos formam o embasamento necessario para uma compreensdo mais

ampla, dindmica e critica entre ensino, educacdo financeira na pratica e empreendedorismo.

1.1 AREALIDADE DA ECONOMIA BRASILEIRA E DOS BRASILEIROS

Atualmente, o Brasil vem apresentando um cenario de incertezas em seu processo
gradual de recuperacdo econdmica, envoltos de grandes desafios, o que afeta diretamente a
educacao financeira dos brasileiros, sobretudo aqueles que desejam ou ja sdo empreendedores.
Olhando para a inflagdo, medida pelo IPCA (indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo),
a projecdo para 2025 fechou em 4,26%, ficando dentro do intervalo de tolerncia da meta. Para
2026, a expectativa do mercado financeiro foi ajustada para 4,02%. Por outro lado, as médias
das projecGes para a taxa Selic (Sistema Especial de Liquidacdo e de Custddia), ao final de
2025, permaneceu em 15%, com projecao para 2026 de 12,25% ao ano (Farias, 2026).

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2024, o pais
registrou um crescimento acumulado de 3,4%, superando as expectativas iniciais e 0 ritmo

anterior. Por outro lado, as proje¢des para 2025 apontam uma desaceleracdo, com estimativas
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variando entre 2,1% (Banco Central) e 2,4% (Ipea — Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
— e Ministério da Fazenda), influenciadas pela taxa de juros elevada, complexidade do sistema
tributario, a burocracia excessiva e a baixa competitividade (Martello, 2025), como mostra o

Gréafico 1 a seguir, destacando a evolugdo do PIB (Produto Interno Bruto) entre 1996 a 2025.

Gréfico 1 - PIB a precos de mercado — Taxa acumulada em 4 trimestres (%), 1° trimestre 1996 — 3° tri 2025

Brasil

Fonte: IBGE — Contas Nacionais Trimestrais (2026)

Todos estes dados numéricos sdo frutos do desenvolvimento social e econémico que
0 pais vem desenvolvendo e lutando ha décadas. O empreendedorismo é regido, em grande
parte, pelas politicas financeiras que o estado adota e 0 bom empreendedor deve ser flexivel as
nuances destas, para manter suas empresas e seus investimentos em equilibrio.

Diante deste cenério, diversos brasileiros se encontram em situacdes complicadas
financeiramente, envoltas de dividas como empréstimos, financiamento e cartdes de créditos,
causando stress e desconforto em todos os &mbitos da vida pessoal, familiar e profissional. Uma
boa gestdo financeira é fundamental para a garantia de estabilidade econémica em sua
completude e, com toda certeza, do bem-estar coletivo, onde todos os membros tém o
conhecimento de seu papel neste processo de planejamento e orcamento familiar (Vieira, 2024).

Esse debate traz, mais uma vez, a escola como centro académico de transmissdo e troca
de conhecimentos, pois conseguem gerar impactos positivos em diferentes tipos de alunos
(independente de gostar ou saber ou ndo saber matematica), sobretudo no que diz respeito a
gestdao financeira X consumismo. A solugdo para o ultimo estda em ‘“gastar segundo as
possibilidades e controlar o or¢camento” com o planejamento devido (Baroni, 2021), para
investir, posteriormente, em fundos de investimentos, negécios prdprios ou de terceiros.

Um ponto crucial para o docente nos dias atuais, ¢ colocar o “desafio” como parte

essencial em sua tarefa de ensinar (Lima, 2007), encontrando aplicacGes interessantes para que
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a matemaética ensinada seja mais chamativa. Afinal, quando o aluno se sente desafiado, ele
dobra sua capacidade de aprendizagem, sobretudo em pesquisas que envolvem sua realidade,
abrindo um leque de opcdes de escolhas profissionais para seu futuro, independente do caminho
a ser seguido. Essa analise, caminha na mesma dire¢do que as “Competéncias Especificas de

Matematica para o Ensino Fundamental” na BNCC, que destaca

Fazer observacdes sistematicas de aspectos quantitativos e qualitativos presentes nas
praticas sociais e culturais, de modo a investigar, organizar, representar e comunicar
informagdes relevantes, para interpreta-las e avalia-las critica e eticamente,

produzindo argumentos convincentes. (Brasil, 2018, p. 267)

Ensinar a gerenciar suas financas pessoais desde cedo e compreender conceitos de
educacdo financeira e orcamento, devem ser fortes aliados no processo de desenvolvimento de
adolescentes e jovens na tomada de decisGes mais conscientes, evitando que 0s mesmaos caiam
em armadilhas financeiras e auxiliando o uso correto do dinheiro das pessoas mais proximas.

Através da escola e no relacionamento com seus professores e 0s demais alunos, eles
aprendem a planejar o futuro, a poupar para objetivos de longo prazo (casa, empreendimentos,
sonhos de valores, formagOes pessoais) e a lidar com imprevistos, evitando endividamentos

irrisorios e edificando uma base solida para a vida adulta.

1.2 O EDUCAR FINANCEIRO NAS ESCOLAS BRASILEIRAS

Mesmo ja sendo abordado e debatido essa tematica ha décadas entre profissionais da
educacdo, em grande parte do pais a educacdo financeira ainda ndo é trabalhada ou trabalhada
de forma correta nas escolas. A partir das experiéncias em sala de aula e no ambiente escolar,
é possivel perceber que grande parcela dos professores vé esta como uma simples conta de
porcentagem, juros simples e composto.

Conforme a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional — LDB, Lei n® 9.394/96,
0 ensino deve ir além dos conceitos matematicos basicos, ela deve se aliar com o contexto

sociocultural em que o individuo convive diariamente.

Art. 1° A educacdo abrange os processos formativos que se desenvolvem na vida
familiar, na convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de ensino e pesquisa,
nos movimentos sociais e organizagdes da sociedade civil e nas manifestacdes
culturais. [...] (Brasil, 2017a, p. 8).
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8 2° A educacgdo escolar devera vincular-se ao mundo do trabalho e & prética social.
(Brasil, 20173, p. 8).

Segundo o material da Série Temas Contemporaneos Transversais da BNCC, no
Caderno de Economia, ela deve ser um componente responsavel para bem formar o cidaddo de
maneira critica, buscando obter o equilibrio financeiro e que saibam planejar, de forma correta,

um futuro responsavel e consciente.

A Educacdo Financeira tem o proposito de capacitar as criangas e jovens para
estabelecerem julgamentos, tomar decisdes e atuar de forma critica e reflexiva em
relagdo aos problemas, e possiveis solugdes, impostos pela vida econémica na
sociedade. Essas experiéncias somardo ao longo do seu crescimento, promovendo

influéncia direta na formacdo de sua cidadania. (Brasil, 2018, p. 23).

A educacdo e orientacdo financeira deve ser uma peca importante para o
desenvolvimento dos alunos (seja pessoal e carreira profissional), sendo uma formacéo que dé
embasamento em matéria e pratica para uma bem sucedida gestdo e seguranca financeira ao
longo da vida (Cravo et al, 2025).

Deste modo, quando o educador alinha o ensino basico de educagdo e matemaética
financeira, estatistica e empreendedorismo com a vida cotidiana do aluno, deve acontecer um
movimento de interesse de ambas partes no processo de ensino-aprendizagem, sobretudo no
desenvolvimento das habilidades previstas para a turma em questdo (9° Ano do Ensino
Fundamental). Essas trés areas podem e devem ser vistas como areas que se complementam e
que contribuem para uma compreensdo mais completa do mundo financeiro, sobretudo para
quem desejar ser um empreendedor no futuro.

A educacdo financeira e a matematica devem ensinar 0s principios basicos de gestao
financeira pessoal e cotidiana como um todo. A estatistica deve fornecer as ferramentas para
analisar os dados financeiros e aprimorar a tomada de decisfes. J& 0 empreendedorismo e 0
marketing digital, adequado ao ensino fundamental, deve utilizar esses conhecimentos para
promover produtos e servicos financeiros, buscando entender como explanar, da melhor forma,
a lucratividade e o crescimento e as experiéncias empresarial/pessoal.

Toda essa dinamica de planejamento financeiro, projetos escolares, programas e acoes
no ambito educacional (como veremos no subtdpico 1.2.1) estdo devidamente alinhadas as
habilidades da BNCC e ao Curriculo do Piaui (Piaui, 2020), ao propor aos docentes das

disciplinas de matematica e &reas afins praticas pedagogicas que promovem a ldgica, estratégias
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pessoais, calculo mental envolvendo problemas do dia a dia, porcentagem, analise de dados,

orgamentos e investimentos, lucratividade, mercado e suas nuances, além do uso de tecnologia.

(EFO9MAO5) Resolver e elaborar problemas que envolvam porcentagens, com a ideia
de aplicacdo de percentuais sucessivos e a determinacdo das taxas percentuais,
preferencialmente com o uso de tecnologias digitais, no contexto da educacéo
financeira. (Brasil, 2018, p. 317).

(EFO9MA23) Planejar e executar pesquisa amostral envolvendo tema da realidade
social e comunicar os resultados por meio de relatério contendo avaliacdo de medidas
de tendéncia central e da amplitude, tabelas e graficos adequados, construidos com o

apoio de planilhas eletrdnicas. (Brasil, 2018, p. 319).

Assim, durante este processo de ensino-aprendizagem, € necessario que haja um
trabalho em conjunto (escola, professor, aluno e familia) para o desenvolvimento destas
habilidades e, sem sombra de ddvidas, um bom plano de trabalho para esta disciplina, caso
contrério ndo havera a transformacéo social, administrativa e financeira desejada.

Dessa forma, os alunos poderéo desenvolver importantes habilidades empreendedoras.
Eles aprenderdo na pratica, por exemplo, a calcular o custo de um produto (avaliando apenas
gastos pontuais e aproximados, a exemplo de matéria prima inicial e servico terceirizado, como
agua, luz, internet), definir seu preco de venda e estimar a margem de lucro, tudo adequado e
alinhado segundo o planejamento do Ensino Fundamental. Através de praticas simples, eles
poderdo ampliar estratégias de “Como bem vender produtos?”” a exemplo, usando o marketing
digital, colocando em acédo o que aprenderam sobre finangas e 0 mercado de forma colaborativa.

Neste processo, o professor deve ser a ponte deste conhecimento, aprendendo e
ensinando com os alunos, sempre adquirindo novos conhecimentos por meio de formacao
continuada, po6s-graduacdo, palestras, cursos de extensdo e/ou de curtas duracdes. Afinal, a
aplicacdo destes conhecimentos auxiliard no desenvolvimento da qualidade de vida da

comunidade como um todo.

1.2.1 Projetos e acdes no ambito escolar envolvendo finangas e economia

Diversos projetos e programas ja foram criados, ao longo dos anos, para fomentar a
educacao financeira nas escolas publicas brasileira, de forma a auxiliar criancgas, adolescentes
e adultos a planejarem e organizarem sua vida financeira, através de abordagem, debates e

oficinas entre crédito, poupanca e investimentos. Entre elas se encontra 0 ENEF — Estratégia
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Nacional de Educagdo Financeira — criado, atraves do decreto n° 7.397 de 22 de dezembro de
2010, envolvendo instituices como o Ministério da Educacdo (MEC) e o Ministério da
Fazenda e 6rgdos como Banco Central do Brasil (BCB), Bolsa de Valores, Federacdo Brasileira
de Bancos (Febraban) e a Comissao de Valores Mobiliarios (CVM), levando a tematica para
escolas e comunidade em geral (Banco Central do Brasil, [s.d]).

Outra importante iniciativa atual, € o Programa “Na Ponta do L&pis”, instituido em
julho de 2025 (através da portaria MEC n° 502/2025), uma iniciativa do MEC e em parceria
entre instituicbes como BCB, Secretaria do Tesouro Nacional do Ministério da Fazenda, Caixa
Econbémica Federal e Unido Nacional dos Dirigentes Municipais de Educacdo (Undime), onde
mais de 3.400 municipios, entre os 25 estados e o Distrito Federal, realizaram a adeséo ao
programa e integram essa iniciativa pablica (Ministério da Educacéo, 2026).

Este programa visa coordenar, articular e fortalecer iniciativas do governo federal e
promover acles destinadas a educagdo financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria para
estudantes da educacdo basica, na perspectiva de apoiar e fortalecer a implementacéo dos temas
transversais contemporaneos da BNCC, compondo a macroarea Economia, investindo na
construcdo da cidadania ao promover uma relacdo responsavel com dinheiro e consumismo,
num momento onde o capitalismo e a globalizacdo avangam rapidamente, com o proposito de
desenvolver uma compreensao critica e consciente sobre 0s mais diversos temas de educacéao
financeira (Ministério da Educacéo, 2025).

Na Figura 1 abaixo, temos o registro da 22 reunido com 0s representantes técnicos
estaduais do programa, realizada entre os dias 8 e 9 de abril de 2026, em Brasilia/DF, com a

participacao do autor desta pesquisa que atualmente representa o estado do Piaui no programa.

Figura 1 — 2* Reunido com os Técnicos Estaduais do Programa “Na Ponta do Lapis”, em Brasilia
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Fonte: Assessoria de Comunicacgéo — Ministério da Educagdo (2026).
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O Na Ponta do Lépis conta com acdes articuladas, como o0 “Aprender Valor”
[desenvolvida pelo BCB, onde professores tém acesso a aulas prontas, cursos online para
professores e gestores, educacao financeira pessoal e elaboracao de projetos escolares, alem de
testes de letramento financeiro e a Matriz de Competéncias, organizada em 8 unidades tematicas
desenvolvidas para as diferentes etapas educacionais]; a “Olimpiada do Tesouro Direto de
Educagdo Financeira” — OLITEF [uma iniciativa gratuita nacional visando a promocao dos
conhecimento financeiros entre alunos do 6° ao 9° Ano do Ensino Fundamental e Ensino
Médio], onde alunos de Ipiranga do Piaui ja foram condecorados nas Ultimas edi¢des (falaremos
mais no subtopico 1.6.1), e a Semana Nacional de Educacdo Financeira (Semana ENEF)
[organizada pelo Férum Brasileiro de Educacdo Financeira — FBEF (criado em 2020) e
realizada anualmente em maio, mobilizando institui¢des e promovendo debates] (Banco Central
do Brasil, 2025; OLITEF, 2025; Semana Nacional de Educacao Financeira, 2025).

Outras ac¢des importantes que valem destacar sdo: o Prémio Nacional de Educacdo
Fiscal [realizada pela Associagdo Nacional das Associacdes de Fiscais de Tributos Estaduais
(FEBRAFITE), em parceria com 0 MEC, a Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB),
Grupo de Trabalho Educacdo Fiscal (GT66 — Educacdo Fiscal), vinculado ao Conselho
Nacional de Politica Fazendaria (Confaz), e outras instituicdes, tendo entre seus objetivos
valorizar, promover e premiar acles e projetos que envolvam tematicas de Educacdo Fiscal] e
a Oficina de Educacdo Financeira, a ser disponibilizada ao longo de 2026, voltada a toda
comunidade escolar (através do Programa Escola e Comunidade — PROEC e com recursos do

Programa Dinheiro Direto na Escola — PDDE) (Ministério da Educacéo, 2026).

1.3 UMA BREVE EVOLUCAO HISTORICA ENTRE MATEMATICA E FINANCAS

Segundo D’ Ambrdsio (1996), realizar resgates historicos para compreensao do presente
e sua relevancia para a sociedade contemporanea dependem fundamentalmente do corpo de
conhecimento em questdo ligado ao nosso objeto de interesse. De forma especial, a historia da
matematica financeira depende do que se entende de matematica, interligadas com as vivéncias
e aprendizagens adquiridas ao longo das situacdes-problemas.

Ao longo de anos, a linha-trajetoria histdrica da matemaética e da educacédo financeira
evidencia que esse campo do conhecimento foi constituido gradativamente em resposta as
demandas econémicas e sociais das diferentes civiliza¢cbes. Muito antes de sua formalizacdo
tedrica, praticas relacionadas ao controle de trocas e a mensuracao de valores (trocas de animais
e objetos, por exemplo, como juros ou penhor) ja se manifestavam nas relacfes comerciais
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primitivas, revelando uma percepcéo inicial do valor do tempo nas transagdes econémicas
(SOUZA, A. O. P., 2025).

O surgimento do excedente produtivo e a intensificagdo das trocas entre grupos sociais
impulsionaram a necessidade de estabelecer critérios de equivaléncia entre bens, contribuindo
para a formacédo das bases conceituais que sustentam a matematica financeira contemporanea.

Nas sociedades antigas, observa-se 0 avango dessas praticas por meio da formalizacdo
de registros econdmicos e da utilizacdo de instrumentos que possibilitavam mensurar riquezas
e organizar transagoes. CivilizacGes do Oriente Préximo (povos da regido entre Egito Antigo e
Mesopotamia) e do Mediterraneo desenvolveram mecanismos que envolviam empréstimos,
tributos e contratos (a exemplo dos sumérios, onde sua tdbua de registro financeiro é o elemento
comercial mais antigo datado), demonstrando compreensdo inicial do papel do tempo nas
operacgdes econdmicas (Souza, R. S., 2025).

Enquanto no Egito Antigo as trocas de mercadorias eram realizadas a partir de metais
divididos em pepitas ou palhetas, o Império Romano usava o escambo e o valor de troca, o sal,
que servia para conservar alimentos (dai a palavra salario, em portugués, advindo do latim),
determinando rotas comerciais e demonstrando influéncia politica e econémica (sustentando o
poder de governantes e civis) (Revista Oeste, 2026).

A Figura 2, a seguir, mostra a ilustracdo de um jornal de 1874 da revista Harper’s
Weekly mostrando um homem praticando escambo (sistema de troca no qual os participantes
de uma transacao trocam diretamente bens ou servicos por outros bens ou servigos sem usar um
meio de troca, a exemplo de moedas e dinheiro), oferecendo diversos produtos agricolas em

troca de sua assinatura anual do jornal.

~ Figura 2 — Troca por Escambo
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onte: Revisa Harper’s %ely ( 1874) — Wikipédia (2020) )
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A criacéo e difusdo da moeda representaram um marco significativo, pois favoreceram
a padronizacdo das trocas e ampliaram a complexidade das relagdes comerciais, exigindo maior
precisdo nos célculos e fortalecendo o desenvolvimento de praticas financeiras mais
estruturadas. As primeiras moedas criadas surgiram na regido da Libia (hoje Turquia), durante
o século VII a.C, chamada de Estater Lidio (como mostra a Figura 3 abaixo), feitas de electru

(uma liga de ouro e prata) e estampadas com um ledo (Souza, 2022).

Figura 3 — Estater Lidio

Fonte: Fernando Lépez Sanchez — National Geographic (2020).

Durante a ldade Média, apesar das restrices impostas por concepgdes religiosas a
cobranca de juros, a expansdo do comércio e o crescimento urbano estimularam a criacao de
estruturas financeiras mais organizadas. O surgimento de instituicdes bancérias (entre 0s
séculos X111 e XV) e o desenvolvimento de préaticas contabeis contribuiram para a consolidacao
de métodos voltados a analise de ganhos, riscos e financiamentos, evidenciando a importancia
da matematica financeira para a sustentacdo das atividades mercantis. E neste periodo que a
matematica financeira se torna crucial para o calculo basicos e sofisticados, a valorizacéo e a
busca de lucros mais elevados e sua classificacdo de riscos (Souza, A. O. P., 2025).

Com a transicdo para a Idade Moderna, marcada pela intensificacéo e sistematizacdo
do comércio internacional e pela expansdo maritima, a necessidade de instrumentos
matematicos financeiros mais sofisticados tornou-se evidente com a expanséao do capitalismo.
O fortalecimento dos sistemas bancéarios, a ampliacdo das operacGes de crédito e investimentos
a longo prazo e a consolidacdo de mecanismos monetarios estimularam o desenvolvimento de
técnicas matematicas mais elaboradas, incluindo a incorporagdo de elementos algébricos aos
calculos comerciais. (Grando; Schneider, 2010). A palavra empreendedorismo surgiu no século
XVII para caracterizar as parcerias estabelecidas entre a burguesia e o Estado, com o objetivo
de desenvolver novas maneiras de produzir e comercializar, reduzindo a dependéncia dos
grandes proprietarios de capital. Contudo, o conceito de empreendedor vai além desse contexto

historico e ndo se restringe apenas a esses grupos (Paula, 2024).
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Cidades italianas, como Veneza, Pisa e Génova, passam a ser destaque em inovacao de
desenvolvimento comercial. Nag¢fes desenvolvem seu préprio sistema comercial, levando a
criagdo de um sistema internacional de cambio ou comércio monetario. Nesse periodo,
conceitos relacionados a equivaléncia de capitais no tempo e a analise de investimentos
passaram a ser tratados de forma mais sistemética, contribuindo para a estruturacdo da
matematica financeira como &rea de conhecimento (Souza, R. S., 2025).

Na Idade Contemporéanea, o avanco industrial e o crescimento dos mercados financeiros
promoveram significativa ampliacdo das aplicacdes da matematica financeira. O fortalecimento
das instituicbes de crédito (bancos) e a diversificacdo dos produtos financeiros impulsionaram
a formalizacdo de modelos matematicos capazes de explicar o comportamento do capital ao
longo do tempo, consolidando essa area como ferramenta essencial para o planejamento
econémico e a tomada de decisdes financeiras (Souza, A. O. P., 2025). A formalizagéo do juro
composto, através dos estudos de Napier e das fung¢bes exponenciais por Leibniz em 1694, foi
um grande marco para 0 desenvolvimento econdmico europeu, resultando em transagdes
financeiras, entre bancos e industrias, ainda mais robustas (Souza, R. S., 2025).

O Brasil apresenta uma tradicdo empreendedora desde o periodo das grandes
navegacoes, quando a adaptagdo ao novo territorio exigiu iniciativa e estratégia. Entre os nomes
historicos ligados a esse espirito destacam-se Irineu Evangelista de Souza, o Bardo de Maua,
pioneiro da industrializacdo com investimentos em diversos setores, e Dom Pedro Il, que
incentivou a ciéncia e a moderniza¢do do pais (Paula, 2024).

Outro grande exemplo de empreendimento é a familia Matarazzo, uma das dinastias
industriais e financeiras mais poderosas do Brasil. Fundada pelo imigrante italiano Francesco
Matarazzo (1854-1937), que construiu em Sdo Paulo o maior complexo empresarial da
América Latina (Inddstrias Reunidas Fabricas Matarazzo — IRFM). O império comegcou em
1881 no interior, em Sorocaba, mas mudou-se para a capital em 1890, onde o patriarca fundou
um império que incluia moinhos, tecelagens e refinarias (Frias, 2022).

A partir da década de 1990, com a abertura econdmica, o termo empreendedorismo
ganhou forga no Brasil, impulsionando casos de sucesso que vao de grandes empresarios como
Abilio Diniz (Grupo Pédo de Agucar), Luiza Trajano (Magazine Luiza), Eduardo Saverin (Um
dos fundadores do Facebook — Meta), Jodo Claudino (Grupo Claudino), Jorge Paulo Lemann
(3G Capital) e Silvio Santos (Grupo Silvio Santos), a milhares de brasileiros que criam seus
préprios negacios e transformam suas realidades (G1, 2025).

No contexto atual, em um sistema globalizado (onde app’s e plataformas estdo de facil

e rapido acesso) caracterizado pela crescente complexidade dos sistemas financeiros e pela
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ampliacdo do acesso a produtos de crédito e investimento (aplicados a acréscimos e
decréscimos sucessivos), observa-se a expansao do alcance da matematica financeira para o
cotidiano dos individuos na palma da mao, através de seus proprios aparelhos eletrénicos. Essa
realidade evidencia a necessidade de desenvolvimento de competéncias que possibilitem o uso
consciente dos recursos financeiros e a realizacdo de escolhas economicamente responsaveis.
Nesse sentido, a educagdo financeira surge como desdobramento desse processo histdrico (livre
de formulas e métodos prontos), sendo compreendida como estratégia formativa essencial para

o desenvolvimento da autonomia e da cidadania econémica.

1.4 FUNDAMENTOS TEORICOS DA MATEMATICA FINANCEIRA

No ambito das dindmicas econémicas contemporaneas, a alocacdo de recursos e a
mensuracao de sua valorizagdo intertemporal constituem elementos centrais para a analise das
decisdes financeiras. A Matematica Financeira, bem como a Educacdo Financeira, estrutura-se
como o campo do conhecimento responsavel por modelar quantitativamente a variacdo do
capital ao longo do tempo, incorporando variaveis como taxa de juros, inflacdo, risco e custo
de oportunidade, além de observar as nuances do mercado atual como um todo.

Conforme apontado por Samanez (2007), essa area fornece instrumental analitico para
a avaliacdo de investimentos, financiamentos e demais operacfes que envolvem fluxos
monetarios distribuidos temporalmente. Assim, mais do que um conjunto de técnicas
operacionais, a Matemética Financeira representa um sistema conceitual que permite
interpretar, comparar e projetar valores econémicos em diferentes horizontes temporais.

Esta secdo tem por finalidade explicitar os fundamentos tedricos que sustentam essa
area, estabelecendo a base conceitual necessaria para o desenvolvimento das andlises

subsequentes, adaptadas ao 9° Ano do Ensino Fundamental, segundo a BNCC.

1.4.1 Conceitos Estruturantes de Proporcao e Grandezas

Inicialmente, € preciso retomar conceitos matematicos fundamentais — razao, propor-
cdo, porcentagem e regra de trés — que constituem a base algébrica das operac¢des financeiras.
Em seguida, abordam-se categorias especificas da Matematica Financeira, tais como capital,
regimes e periodos de capitalizacdo, taxa de juros, montante e descontos, entre outros.

A compreensdo rigorosa desses elementos é uma condicdo indispensavel para a

modelagem de problemas financeiros basicos, adaptados ao Ensino Fundamental, que embasam
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0 empreendedorismo e 0s arranjos produtivos locais. Tais conceitos possibilitam a formalizagédo
de decisbes relacionadas a poupanca, a investimentos, ao endividamento e a avaliacdo de
projetos, tanto no ambito familiar, bem como pessoal, considerando a dimensao temporal como
variavel determinante. Esta subsecdo dedica-se, portanto, a definicdo sistematica e a articulacéo
conceitual desses elementos, evidenciando suas inter-relagdes e seu papel na estruturacdo do

raciocinio financeiro aplicado.
e Razdo, Porcentagem e Proporcao

Definigdo 1.1: Dados dois nimeros g e h, com h # 0, definimos de raz&o entre g para h, ou

razdo entre g e h, nessa ordem, a fracéo %, ou ainda, g : h (lezzi et al, 2013).

Definicdo 1.2: O namero g é definido como antecedente (ou numerador) e h de consequente
(ou denominador). Caso g e h sejam de mesma grandeza, elas devem ser expressas na mesma
unidade de medida (Dante, 2018).

Definicdo 1.3: Toda razdo %, na qual h = 100 pode ser reescrita facilmente na forma g%. A

exemplo de % = 11%. Esse tipo de fracdo é definido como porcentagem ou taxa de

porcentagem ou por cento (Dante, 2018).

Definicdo 1.4: Dados as raz0es ;‘1—’ e 5 quando ha uma igualdade entre estas, ou seja, % = 5

chamamos esta relagdo de proporcéo. Definimos g e j como extremos e h e i como meios (lezzi
et al, 2013).

Propriedade 1.1 (Propriedade Fundamental das Proporg¢des): Em toda proporgéo, se % = ji entdo

g - j = h - i. Noutras palavras, o produto dos meios é igual ao produto dos extremos, em toda

proporcao (Dante, 2018).

Exemplo 1: Aos realizar medidas, sem uso de grandezas, em 2 cachorrinhos, um instrutor

percebeu que 10 esta para 20, assim como 15 esta para 30, como segue na Figura 4 abaixo. Esse

. . . . ~ 10 1 15 1
fato foi comprovado ao realizar a simplificacéo de 53830759 da mesma forma, usando a

Propriedade Fundamental das Proporcdes.

35



Figura 4 — Proporcéao na pratica

222 - 10.30=20.15

20 30

= 300 =300

Fonte: Reproducéo/Geogebra, (2023).

e Proporcionalidade (Regra de Trés Simples)

O conceito de Regra de Trés se encaixa diretamente no conceito de razdo e proporgao.

A depender de cada situacdo, estas grandezas podem ser classificadas como grandezas
diretamente e inversamente proporcionais. De modo geral,

Dizemos que duas grandezas sdo diretamente proporcionais quando a raz&o entre a

medida y de uma e a correspondente x da outra (x # 0) for constante e diferente de
zero, isto e, % =k, em que k e uma constante diferente de zero. A raz8o entre cada

valor de x e seu correspondente y também é constante e vale % (lezzi et al, 2013, p.
7).

Por outro lado, dizemos que duas grandezas sdo inversamente proporcionais quando
o0 produto da medida y de uma e a correspondente x da outra for constante e diferente
de zero, isto é, y - x = k, em que k é uma constante diferente de zero. Se x e y forem

inversamente proporcionails, y sera diretamente proporuonal ao inverso de X, poOIs T

X

=k (lezzi et al, 2013, p. 8)

Exemplo 2: Para alimentar o seu céo, uma pessoa gasta 5 kg de racdo para uma semana (7 dias).
Qual a quantidade total necessaria de racdo consumida por um més (30 dias)?

Resolucgdo: Identificando as grandezas e relagdes, note que a quantidade de ragcdo consumida e
0 numero de dias sdo diretamente proporcionais, pois quanto mais ragdo, mais dias. Para uma

melhor visualizacdo, usa-se setas direcionais. A partir da proporcao, obtemos

5 X 5 vy X
77730
7 30
_ 7x =150
(mesmo sentido,
diretamente proporcional) X = 21.43 kg

Exemplo 3: Para encher um reservatdrio, uma pessoa, usando 4 torneiras, gasta 6 horas, com
uma corrente constante de 4gua. Se usarmos 8 torneiras, em quando tempo o reservatorio estara

devidamente cheio?
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Resolucao: Identificando as grandezas e relagGes, note que o nimero de torneiras e a quantidade
de horas séo inversamente proporcionais, pois quanto mais torneiras, menos horas gastas. Para
uma melhor visualizacdo, usa-se setas direcionais. A partir da propor¢éo, obtemos
4 8 6 8
1L
6y = 32
y = 5,33 horas

(sentidos contrarios,
inversamente
proporcional)

o Definigdes de elementos da Matematica e Educacdo Financeira

Alguns termos sdo fundamentais para a aprendizagem de educacdo financeira e

operacdes mercantis, além de fazer parte do dia a dia das pessoas.

Definigédo 1.5: Podemos definir Capital (Valor Atual ou Presente) como sendo tudo que pode
ser convertido em dinheiro (mercadoria, terreno, imével, veiculo, moedas, entre outros), ao

inicio de uma operacdo financeira hoje (Macédo, 2014).

Definicdo 1.6: Agente Econdmico é a pessoa juridica ou fisica que realiza uma operagédo
financeira (Macédo, 2014).

Definicdo 1.7: Arranjos Produtivos Locais sdo empresas e instituicbes de mesmo setor que
cooperam entre si para aumentar a competitividade, produtividade e inovacdo. Focados em
pequenos e médios negocios, geram empregos, desenvolvimento local/regional e facilitam o

acesso a mercados.

Definicdo 1.8: Definimos Juros como o custo do dinheiro ao longo tempo. E o valor
remunerado (pago) ao capital acordado entre as partes (Macédo, 2014). Noutras palavras, o juro
é o rendimento do capital, podendo ser classificado em simples e composto de um valor inicial,
onde o primeiro é quando o valor é calculado sobre o capital original. Ja o ultimo, quando é
calculado sobre o capital original, somado aos juros acumulados em periodos anteriores (ou

seja, apds o periodo de capitalizacdo) (Souza, A. O. P., 2025).

Definicdo 1.9: Taxa de Juros (i) é a relagdo entre o juro devido (ou remunerado) e o capital
investido (ou emprestado) em operacdes, expressa geralmente em percentual para melhor

compreensdo, acompanhado a um periodo especifico de tempo (t) (ou prazo) (Macédo, 2014).
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As taxas podem ser classificadas em nominal (quando o periodo da taxa é diferente do periodo
de capitalizacdo) e efetiva (quando o periodo da taxa € igual & do periodo de capitalizacédo),

devendo o cliente/credor estar atento em qualquer caso, sobretudo no primeiro.

Definicdo 2.0: O Montante (ou Valor Futuro) € a quantia em uma data futura que € equivalente
a uma quantia hoje (valor presente), considerando a taxa percentual de juros e um periodo
(tempo) (Macédo, 2014). Ja o Lucro é o valor financeiro que sobra ap0s a deducéo de todos 0s

custos, despesas, impostos e juros em um determinado periodo.

Definicdo 2.1: Definimos acréscimo (aumentos) e desconto (reducdes ou abatimentos) como
as variagOes percentuais aplicadas a um valor inicial. No acréscimo soma-se o valor calculado
ao original, enquanto o desconto subtrai (uma maneira de incentivar o cliente a liquidacao).
Esta definicdo esta diretamente atrelada a habilidade EFOOMAO5 da BNCC, que envolve
resolver situacdes-problemas, utilizando percentuais sucessivos e a determinacédo de taxas (em

porcentagem), no contexto de educacao financeira, usando as tecnologias atuais (Brasil, 2018).

Definigéo 2.2: Definimos por inflagcdo o fendmeno de aumento persistente e generalizado dos
precos e bens (gerando perda aquisitiva da moeda do estado). Ja deflagdo como a queda

persistente dos precos de bens e servicos (ou seja, o inverso da inflagdo) (lezzi et al, 2013).

1.4.2 Margem de Lucro e Markup

Para efeito de investigacao, tanto a Margem de Lucro, quanto o Markup, sdo indices
importantes para definir uma precificacdo adequada. 1sso porque, enquanto Markup considera
0s custos fixos e variaveis, a Margem de Lucro observa outros fatores, como pre¢o praticado
no mercado. E claro que o empreendedor pode e deve avaliar, observando o lucro adotado.

Definicdo 2.3: Segundo lezzi et al (2013), a Margem de Lucro (ML) é a porcentagem de
lucro que se deseja alcancar com as vendas de um produto ou servico, apds retirados 0s custos

da producéo. Para calcular esse percentual, o empreendedor deve realizar:

L=—"""_x100"

Custo Total

1 A férmula de ML usada corresponde, tecnicamente, a um percentual de lucro sobre custo, remetendo a literatura de Administragdo/Custos.
O Lucro Bruto (LB) é equivalente ao valor das vendas menos os custos totais.
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Exemplo 4: O restaurante do Seu Jodo, que vendeu R$ 10.000,00 no ultimo més e seus custos
totais (despesas fixas + variaveis) foram R$ 3.000,00. Qual a margem da margem de lucro?
Resolugéo: Primeiro, calculamos o lucro bruto:
LB = Receitas — menos custos totais;
LB = R$ 10.000 — R$ 3.000,00;
LB = R$ 7.000,00.
Agora, aplicamos a formula, obteremos que:
ML = (Lucro + Custo Total) x 100
ML = R$ 7.000/ R$ 10.000,00 x 100;
ML = 0,7 x 100;
ML = 70%.

Isso quer dizer que, a cada refeicdo que Seu Jodo vende, ele tem um lucro de 70%.

Definicdo 2.4: Segundo lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013), Markup € um indicador utilizado
para a precificacdo de produtos e servigos. Por considerar as despesas e a margem de lucro
esperada, acaba sendo uma excelente saida para definir os precos de maneira mais assertiva.

Este objeto deve ser calculado da seguinte maneira:

100
100—(%DF+%DV +%ML)’

Markup =

onde:
e %DP séo as despesas fixas;
e %DV sdo as despesas variaveis;

e %ML é a margem de lucro.

Calculando o Markup, vocé encontrard um indice. Esse deve ser aplicado na formula
abaixo, a fim de encontrar o preco de venda final:

Preco de venda (PV) = Custos de producdo (em R$) x Markup

Aqui, vale lembrar que os custos da producéo, diferente da formula do Markup, nao
sdo percentuais e sim, o valor total em dinheiro que se gasta para produzir uma Unica unidade
do produto ou prestacdo de um servico. O Markup garante que o preco cubra as despesas e 0
lucro com base no que vocé gastou para produzir ou comprar, enquanto a Margem de Lucros

revela a saude financeira real do negdécio.
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Exemplo 5: Considere o restaurante do Exemplo 4. Para calcular o preco da venda com base no
Markup, Seu Manoel comecou separando os percentuais do lucro bruto referente as despesas
fixas e variaveis. Considerando que ele tenha uma despesa variavel de 5%, ele observou os seus
concorrentes e baixou a margem de lucro para 20%. Para que Seu Jodo obtenha a margem de
lucro optada, qual deve ser o valor (em R$) do quilo da refei¢do, considerando que cada quilo
ultimamente custa R$ 30,007

Resolucdo: Inicialmente, verifiqguemos o percentual das despesas e margem de lucro.

Percentual das despesas fixas: 30%;
Percentual das despesas variaveis: 5%;
Margem de lucro: 20%.
Depois, aplicou a féormula do Markup:

Markup = 100
100—(30%+5%+20%)
Markup = %
Markup = %
Markup = 2,22

Com um markup de 2,22, para finalizar, aplique a formula do preco de venda:
PV = R$ 30,00 x 2,22
PV =R$ 66,6
Dessa forma, para que o Seu Manoel tenha uma margem de lucro pretendida,

considerando os custos atuais, o quilo da refeicdo devera custar R$ 66,6.

E importante salientar que, durante todo o desenvolvimento da intervencéo pedagogi-
ca, a pesquisa buscou priorizar a compreensdo dos conceitos de lucro, custo e porcentagem para
estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental, utilizando uma abordagem mais acessivel e
operacional. Nesse contexto, a expressao “Margem de Lucro” foi empregada de maneira
simplificada para representar a relagéo entre o lucro obtido e o custo total do produto/servico,
favorecendo o desenvolvimento do raciocinio proporcional e da interpretacdo de porcentagens
em situacOes vivenciadas nos arranjos produtivos locais, pelos estudantes.

Embora, em termos técnicos da administracdo e da matematica financeira, a Ultima
formula apresentada corresponda mais precisamente ao percentual de lucro sobre o custo
(Markup), optou-se por manter uma nomenclatura mais familiar ao contexto escolar e ao senso

comum. Considerou-se que, nesta etapa da educacéo basica (Ensino Fundamental), o principal

40



objetivo é consolidar habilidades relacionadas ao célculo percentual, a resolucéo de problemas
e a educacdo financeira introdutéria, podendo os refinamentos conceituais e terminolégicos ser

aprofundados em etapas posteriores da formacao destes estudantes.

1.4.3 Sistemas de Capitalizagéo

Os juros podem ser classificados em Simples ou Compostos, conforme o regime de
capitalizacdo adotado para calcular o montante ao longo do tempo (Souza, A. O. P., 2025).
Enquanto os juros compostos séo mais frequentes em operagdes comerciais e empresariais de
médio e longo prazo, os juros simples costumam ser utilizados em transagdes de curtissimo
prazo e/ou rapidas entre credor/cliente.

Segundo lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013), no regime de juros simples (J)
(capitalizacdo simples), a taxa (i) incide sempre sobre o capital inicial (C), fazendo com que o
valor dos juros seja igual em todos os periodos (t). Noutras palavras, os juros simples serdo

iguais a soma dos t periodos de parcelas iguais a C-i, como mostra a Figura 5 abaixo:

Figura 5 — Sistema de Capitalizagdo Simples

Fonte: lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013).

E, portanto, J = C - i - t, sendo o montante final M = C + J (para o caso de acréscimo)

e M = C —J (para o caso de desconto).

Exemplo 6: Um capital de R$ 2.000,00 foi aplicado, a juros simples, a taxa de 5% a.m., durante

6 meses. Qual o valor do montante desta aplicacdo?

Resolugdo: Por se tratar de uma taxa efetiva, os juros da aplicagéo, em reais, séo:
J=2000-0,05-6 =600

Assim o montante da aplicacdo, em reais, serd M = 2000 + 600 = R$ 2.600.

Ja nos juros compostos (J) (capitalizacdo composta), a taxa (i) € aplicada sobre o saldo
acumulado no inicio de cada periodo (n), de modo que os juros gerados sdo incorporados ao
capital e passam também a render novos juros. Segundo Morgado, Wagner e Zani (2022), o
capital C sera aplicado a essa modalidade de juros, durante n periodos de tempo, sendo i1 a taxa
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de 1° periodo, seguindo até taxa in no n-ésimo periodo, como mostra a Figura 6 abaixo. Dessa
forma, para calcular o montante da aplicacdo, basta que calcular os montantes de cada periodo.

Figura 6 — Sistema de Capitalizagdo Composta

Fonte: lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013).

e Montante apds o 1° periodo:
Mi=C+C-i=C(1+1i)
e Montante apds o 2° periodo:
Mz=M1+Mpi=My(1+i)=C(1+i)
[-]
e Montante ap6s n periodos, onde (Mn) € uma progressao geométrica de razdo 1+i, com:
Mn=Mn1+ Mp1 i =Mpa(1+1) =C(1 +1)"

Em resumo, M = C(1 +i)", sendo os juros obtidos pela diferenca entre J =M — C.

Exemplo 7: Um capital de R$ 2.000,00 foi aplicado, a juros composto, a taxa de 5% a.m.,
durante 6 meses. Qual o valor do montante desta aplicagéo?
Resolucdo: Por se tratar de uma taxa efetiva, 0 montante da aplicacdo, em reais, é:
M = 2000(1 + 0,05)¢= 2000 - 1,05° = 2680,19
Além disso, os juros desta aplicacdo, em reais, sera:
J=2680,19 — 2000 = R$ 680,19.

Considerando que a pesquisa foi desenvolvida com alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental, optou-se pela utilizacéo apenas dos juros simples, por apresentar uma abordagem
mais acessivel a compreensao dos estudantes pesquisados. Embora os juros compostos também
sejam importantes na Educacdo Financeira, seu estudo envolve conceitos matematicos mais
avancados, ndo previstos, de forma aprofundada, nas habilidades da BNCC e do Curriculo do
Piaui para esta etapa. Assim, a escolha pelos juros simples buscou contribuir para uma melhor
compreensdo dos calculos percentuais e da resolucdo de problemas relacionados as situacoes

do cotidiano, segundo objetivos desta intervencéo pedagogica.
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1.5 HISTORIA E CONCEITOS TEORICOS DA ESTATISTICA

As primeiras estatisticas (aqui dados agrupados) eram usadas para registar os bens que
0 Estado possuia, ainda nas antigas civilizagdes, por solicitacdo de seus governantes. Trés
séculos anteriores ao tempo de Jesus Cristo ja se realizavam censos, mas o termo Estatistica s6
foi utilizado apenas no seculo XVIII, assinalado pelo matematico e cientista politico aleméao
Gottfried Achenwall (1719-1772). Esta area matematica de estudo de dados foi separada em 4
periodos historicos, onde cientistas matematicos deixaram grandes contribuic¢Ges, sobretudo no
terceiro periodo, como Pierre de Fermat (1601-1665) e Blaise Pascal (1623-1662), apresentados
na Figura 7 (o primeiro a esquerda e o Ultimo a direita), com o desenvolvimento do célculo das

probabilidades (Giovanni; Giovanni Janior; Castrucci, 2015).

Figura 7 — Pierre de Fermat e Blaise Pascal

Il 2 ~
Fonte: Reproducéo/Brasil Escola [s.d.].

Inicialmente, neste tdpico, serdo retomados conceitos matematicos essenciais a
Estatistica, como leitura e interpretacdo de dados, nocdes de frequéncia e organizacdo de
informagdes, que fundamentam a analise estatistica no contexto escolar. Em seguida, abordam-
se contetdo especificos, como medidas de tendéncia central — média, moda e mediana —,
além da construcdo, organizacéo e interpretacdo de tabelas e graficos, destacando critérios de
sistematizacdo, escolha adequada de representacGes e andlise critica dos resultados obtidos
durante as aulas dialogadas e pesquisas de campo, abordadas no proximo capitulo.

Todo este estudo esta diretamente atrelado as habilidades EFOOIMA21, EFOOMA22 e
EFO9MA23 da BNCC e ao Curriculo do Piaui (Piaui, 2020), em consonancia com Seus

objetivos e descricdo (Brasil, 2018). A compreensdo consistente desses elementos €
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fundamental para a modelagem e interpretacdo de situacGes-problema adaptadas ao Ensino
Fundamental (de forma especial, seu 9° Ano), permitindo que os estudantes desenvolvam
habilidades de coleta, organizacdo, analise e comunicacdo de dados. Esses conhecimentos
favorecem a tomada de decisdes fundamentadas, a leitura critica de informacdes presentes no

cotidiano e a compreenséo de pesquisas em diferentes contextos sociais e educacionais.

1.5.1 Conceitos Estruturantes da Estatistica

Esta subse¢do dedica-se, portanto, a defini¢do estruturada e a articulagdo conceitual
desses contelidos, evidenciando suas inter-relacdes e sua importdncia na formagdo do

pensamento estatistico aplicado.

e Elementos Iniciais

Definicdo 2.5: A estatistica € um conjunto de métodos utilizados para coletar, organizar,
analisar e interpretar dados, permitindo estudar caracteristicas de uma populacao e compreender

diferentes fendmenos (Giovanni; Giovanni Junior; Castrucci, 2015).

Definicdo 2.6: Em estatistica, populacdo corresponde ao conjunto total de elementos ou
individuos que possuem determinada caracteristica e que sao objeto de estudo, podendo ser
finita, quando possui numero limitado de elementos, ou infinita, quando esse numero é ilimitado
ou indeterminado. Ja a amostra € um subconjunto dessa populacdo, selecionado para

representar o todo e possibilitar a realizacdo das analises estatisticas (Ferreira, s.d.).

Definicdo 2.7: Censo (ou pesquisa) é o processo de coleta de dados em que todos os elementos
da populacdo séo investigados. Esta pesquisa (ou varidvel de pesquisa) pode ser classifica como
qualitativa e/ou quantitativa. J& a amostragem consiste na obtencdo de dados a partir de uma
parte da populacdo, chamada amostra, utilizada para representar o conjunto total quando o

estudo de todos os elementos se torna inviavel (Ferreira, s.d.).

e Gréficos e Tabelas

Segundo Giovanni Janior (2022), gréficos e tabelas sdo recursos utilizados para

organizar e apresentar dados, facilitando a analise e a compreensdo de informacdes
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quantitativas e qualitativas. Enquanto as tabelas dispdem os dados em linhas e colunas, 0s

graficos os representam visualmente, por meio de elementos como barras, linhas ou setores,

permitindo identificar padrdes e tendéncias com maior clareza, como mostrado na Tabela 1

abaixo, como forma de facilitar a leitura e compreensdo dos dados. No Quadro 1, é possivel

realizar um comparativo destes, utilizando a tabela para organiza-los, e, em seguida, identificar

e construir o gréfico que mais se relaciona com a tabela.

Tabela 1 — Diferenca entre os tipos de graficos

Graficos de composicao

Graficos de comparacdo

Grafico de setores

Grafico de barras ou colunas Gréfico de linhas

Formado por setores circulares
que, juntos, compdem 100% da
area de um dirculo. Existe uma
relacdo de proporcionalidade de
cada setor e o todo (o circulo).

Representa a comparacdo | Representa a comparacao de dados

de dados entre varias (lineares) ao longo do tempo, ou
categorias de uma variavel e |seja, mostra a evolugao de uma ou
entre itens individuais. mais variaveis ao longo do tempo.

Fonte: Giovanni Janior (2022)

Quadro 1 — Comparativo em pesquisa para escolha do tipo de gréafico

Em uma simples pesquisa com 10 alunos

Gosto de Fruta dos Alunos da Turma A

Gosto por Fruta dos Alunos da Turma A

Frutas Votos

Banana 3

o N O

Maga 2

Banana Maca Melancia

Melancia 5

m Tipos de Frutas

Neste caso, 0 mais indicado é o gréfico de Barras

Evolugdo do Aluno A em uma escola X

Evolugéo das Médias Bimestrais do Aluno B

Evolucao das Médias Bimestrais do Aluno B

10

s

1°BI 2°BI 3°BI

4° Bl

6,5 7,3 79

91

Neste caso, 0 mais indicado é o gréfico de Linhas 1°B| 20 B 20 BJ 20B|

e NOtas

Percentual por times, com 10 alunos

Torcida por Time de Futebol da Turma C

Torcida por Time de Futebol da Turma C
Time Votos Percentual
Flamengo 4 40%
Corinthians 4 40%
Séo Paulo 2 20%

Neste caso, 0 mais indicado é o gréfico de Setores

mFlamengo ® Corinthians = S8o Paulo

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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1.5.2 Tabelas de Distribuicdo de Frequéncia

Antes de realizar a construcdo de tabelas, é preciso conhecer duas defini¢fes

importantes, a frequéncia absoluta e a relativa. Segundo lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013),

Para cada varidvel estudada, contamos o nimero de vezes que ocorre cada um de seus
valores (ou realizagBes). O numero obtido (valor total) é chamado frequéncia
absoluta e é indicado por n; (cada valor assumido pela varidvel aparece um
determinado nimero de vezes, o que justifica o uso do indice i). [...] Definimos, entéo,
para cada valor assumido por uma variadvel, a frequéncia relativa (f;) como a razéo
entre a frequéncia absoluta (n;) e o nimero total de dados (n), isto é, f; = % (lezzi et

al, 2013, p. 77).

Usando o rigor e a beleza da estatistica, podemos convencionar estes elementos por
meio de intervalos reais [a,b[ = {x € R | a < x < b}, usando a nota¢do a + b. A amplitude a -
b é dada pela diferenca b — a, usando classes de mesma amplitude (lezzi et al, 2013). Em um
caso de uma variavel renda familiar para um grupo de 20 pessoas, em quantidade de salarios
minimos (onde os valores sdo 5, 6, 8, 8, 9, 10, 10, 11, 11, 11, 12, 12, 12, 13, 14, 15, 15, 16, 17
e 19), podemos organizar os dados brutos em classes e construir uma tabela de distribuigdo de
frequéncia, como mostra a Tabela 2 abaixo descrita.

Tabela 2 — Distribuicéo de Frequéncia da Renda Mensal

( Renda familiar mensal Frequéncia Frequéncia Porcentagem\
(em saldrios minimos) | absoluta (n) | relativa (f) (%)
2
58 2 50 = 0,10 10
811 5 > 0,25 25
20 '
11+ 14 7 e =0,35 3b
20 '
14 17 4 il =0,20 20
20 '
17 +20 2 2 =0,10 10
20 '
Total 20 1,0 100 y

L
Fonte: lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013, p. 79)

1.5.3 Estudando Centralidade e Variabilidade

Apoés a observacdo de tabelas e gréaficos, vamos agora trabalhar as tendéncias de
centralidade e variabilidade. Segundo lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013, p. 107), a partir das
variaveis quantitativas, vamos estabelecer um valor médio (ou central) e um valor indicativo de

grau de variabilidade (ou dispersdo) em torno do valor central.
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e Medidas de Tendéncia Central

Definicdo 2.8: A média ponderada (x,) € um calculo de média onde cada valor possui um
peso (ou importancia) diferente. Para o seu calculo de valor final, multiplica-se cada valor pelo
seu respectivo peso, somam-se 0s produtos e divide-se pelo total de pesos. Noutras palavras,

segundo Kessler (2020), dados x4, x5, ..., X, 0s valores assumidos por X e seus respectivos pesos

P1, D2, ---, Pn, SEQUE qUE

X = ?:1 Xibi _ X1P1 + XoP2 + ... + XnPn
p YL P1+ D2+ 40

Definicdo 2.9: A média aritmética é um caso especial de média ponderada, onde 0s pesos (ou a
importancia) sdo iguais e de valor 1. Dessa forma, definimos de média aritmética (x) como a
soma todos os valores de um conjunto de dados (de uma variavel quantitativa) e dividindo este
valor pelo nimero de elementos deste conjunto. Noutras palavras, segundo lezzi, Hazzan e

Degenszajn (2013, p. 107), dados x4, x, ..., x,, 0s valores assumidos por X, segue que

n

- i=1Xi __ X1+ X2+ ...+ X

X = = .
n n

Definigcdo 3.0: A mediana (%) de um grupo de valores (previamente ordenados em ordem
crescente ou decrescente) é o valor que divide esse grupo em duas partes, com 0 mesmo nimero
de termos. Noutras palavras, segundo lezzi, Hazzan e Degenszajn (2013, p. 120), dados x; <
x, < -+ < x,, 0s n valores ordenados de uma variavel x, segue-se que

X(nT-l—l), sen éimpar

X =<xm\+ xm
%) (z+1) .
_—, senepar
2
Definigdo 3.1: A moda de um conjunto de valores corresponde ao valor que mais aparece. Caso
o valor de maior frequéncia apareca duas vezes, temos uma distribuicdo bimodal. Caso haja 3,
sera trimodal e assim por diante. Caso a frequéncia seja unitaria para todos os valores, teremos

uma distribuicdo amodal (lezzi et al, 2013).

Exemplo 8: Em uma turma do Ensino Fundamental, o professor de Matematica decidiu
desenvolver uma atividade sobre habitos saudaveis e estatistica. Durante a aula, ele explicou
aos alunos a importancia de beber agua ao longo do dia para manter o corpo hidratado. Em

seguida, prop6s uma pequena pesquisa na propria sala. 12 alunos informaram quantos copos de
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agua costumam beber durante um dia. Os resultados foram registrados pelo professor na
seguinte lista: 2, 4, 3,5, 6, 3,4, 7,5, 2, 6, 4 copos de agua. A partir desses dados, o professor
pediu que os alunos analisassem as informacgdes para compreender melhor o comportamento
do grupo em relagdo ao consumo de dgua. Considerando os dados apresentados, responda:

a) Qual é a média de copos de agua consumidos pelos alunos?

b) Qual é a mediana desse conjunto de dados?

c) Qual é a moda, ou seja, 0 valor que mais se repete?

Resolucéo:

a) Para calcular a média, somamos todos os valores e dividimos pela quantidade de observacdes.

_ 2+4+3+5+6+3+4+7+5+2+6+4 _ 51
X = 12 _E=4'25

A média de consumo de agua € de 4,25 copos por dia.

b) Primeiro, organizamos os dados em ordem crescente: 2, 2, 3, 3,4, 4,4,5,5,6,6, 7. Como 0

conjunto possui um ndmero par de valores, a mediana € a média entre 0 6° e 0 7° valores. Logo,

% == = 4. A mediana do conjunto é 4 copos.

c) A moda é o valor que aparece com maior frequéncia, que neste caso sera 4 copos.
e Medidas de Variabilidade

Definicdo 3.2: A amplitude (Amp) é a diferenca entre 0 maior e o menor valor de um
agrupamento n elementos de x; dados (com 1< i < n), sendo estes ndo agrupados (Silva, [s.d]).

A notacdo usada é Amp = x,, — x;.

Definicdo 3.3: A variancia (o2) é definida como a dispersdo dos dados em torno de sua média
aritmética, considerando todos os n elementos de x; dados (com 1< i < n). Ela é definida como
sendo a média dos quadrados dos desvios em relacdo a média aritmética (Silva, [s.d]), ou seja,

SR = 0)? (m D (= Dt (e — D)
n - n

0.2_

Definicdo 3.4: O desvio-padrédo (o) € uma medida estatistica de dispersdo que indica o quanto
o0s dados de um conjunto estdo afastados da média aritmética. Seu valor é determinado pela raiz

quadrada da variancia de x (lezzi et al, 2013).
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Exemplo 8 (Continuacéo):

d) Qual é a amplitude dos dados observados?

e) Calcule a variancia e o desvio padrdo do consumo de agua entre os alunos.

f) Com base nos resultados encontrados, discuta se 0 consumo de agua entre os alunos €
homogéneo ou apresenta grande variacao entre os valores observados.

Resolucgéo:

d) Amp =7 -2 =5. Logo, a amplitude dos dados é 5 copos.

e) De posse da média x = 4,25. Agora calculamos (x; — x)? para cada valor:

(2 —4,25)2=5,0625/ (4 —4,25)*=0,0625 / (3 — 4,25)> = 1,5625 / (5 — 4,25)> = 0,5625
(6 —4,25)2=3,0625/(3 —4,25)>*=1,5625/ (4 — 4,25)2=0,0625 / (7 — 4,25)> = 7,5625
(5—4,25)2=0,5625/ (2 — 4,25)* = 5,0625 / (6 — 4,25)* = 3,0625 / (4 — 4,25)> = 0,0625

. T (xi—-%)% _ 2825 _ _ .
Dai, g% = ==t = == 2,35e0 = /2,25 = 1,53

12 1

Logo a variancia é 02 = 2,35 e o desvio-padrdo é ¢ = 1,53.

f) Neste caso, temos que avaliar o coeficiente de variacao (CV = % 100). Se o CV for até

15%, temos baixa dispersédo (dados homogéneos). Se estive entre 15% a 30%, temos dispersao

moderada. E caso o CV esteja acima de 30%, teremos alta dispersdo (lezzi et al, 2013). Logo

1,53
425"

Cv = 100 = 0,36.100 = 36%. Portanto, ha alta disperséo.

E importante salientar que durante a abordagem dos contetidos estatisticos, optou-se
pela utilizacdo apenas das Medidas de Tendéncia Central, como a média ponderada, a média
aritmética, a moda e a mediana, por serem conceitos mais acessiveis aos alunos do 9° ano do
Ensino Fundamental. As medidas de variabilidade ou dispersdo envolvem célculos mais
complexos, o que poderia dificultar a compreensdo dos estudantes no tempo previsto para a
realizacdo da pesquisa. Dessa forma, a escolha buscou favorecer uma aprendizagem mais

interativa e adequada ao nivel da turma.
1.6 METODOLOGIAS ATIVAS PARA O PROTAGONISMO DOS ALUNOS

Ao evoluir dos anos, novas pessoas, perspectivas, achados e aprendizados vao

surgindo quase que diariamente. Com a mudanca de perfis, & necessario a escola e seus
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profissionais adequarem suas metodologias tradicionais as novas formas de ensino-
aprendizagem, para melhor compreensdo dos alunos sobre conceitos matematicos e afins,
muitas vezes dificeis de serem compreendidos e desenvolvidos (Santos, 2019).

Nesse sentido, o uso de metodologias ativas, como a Aprendizagem Baseada em
Projetos (ABP), revela o papel exercido pelo estudante, pois, a partir dai, ele torna-se
protagonista do processo de aprendizagem e disseminagdo do contedo estudado, sendo capaz
de apresentar questionamentos relevantes, trazendo solucGes para os problemas que sdo
apresentados em diferentes maneiras (Marques et al, 2021).

A ABP € uma metodologia ativa de ensino que coloca o estudante no centro de todo o
processo de aprendizagem. Nessa abordagem, eles sdo incentivados a investigar problemas ou
questdes complexas por meio do desenvolvimento de projetos, conectando teoria e préatica e
aplicando os conhecimentos em situacdes reais. Diferentemente do ensino tradicional, centrado
na transmissao de conteudos pelo professor, a ABP promove um aprendizado ativo, no qual 0s
alunos participam de forma direta na constru¢do do conhecimento e no desenvolvimento de
solucgdes para desafios propostos (UNIFOA, 2025).

Nesse modelo, eles assumem um papel ativo, sendo responsavel por pesquisar, analisar
informacdes, tomar decisOes e apresentar solugOes para problemas investigados durante o
projeto, relacionando-os entre a sala de aula e a sua realidade (Oliveira, 2020). As atividades
sdo organizadas a partir de perguntas orientadoras ou desafios que estimulam a curiosidade, o
pensamento critico e a colaboracdo entre os participantes. Além disso, 0s projetos costumam
integrar diferentes areas do conhecimento, favorecendo uma aprendizagem interdisciplinar e
contextualizada (UNIFOA, 2025).

Nesse contexto, a ABP apresenta grande relevancia para a educagdo contemporanea,
pois contribui para o desenvolvimento de competéncias essenciais, como criatividade,
autonomia, trabalho em equipe e resolugdo de problemas. Ao envolver os estudantes em
atividades investigativas e colaborativas, a metodologia torna o processo de ensino mais
significativo e conectado a realidade, favorecendo a construcédo de conhecimentos duradouros
e a formac&o de sujeitos mais criticos e participativos (UNIFOA, 2025).

A adogéo do conceito de Habilidades Empreendedoras (HE), neste estudo, fundamenta-
se na compreensdo de que este viés educacional constitui um processo formativo, voltado ao
desenvolvimento de competéncias, que possibilitam, aos alunos, identificar oportunidades,
propor solucdes e tomar decisdes criticas diante de situacdes cotidianas (Santos, 2025).

No contexto educacional, essa perspectiva ganha relevancia ao favorecer a aplicagéo

dos conhecimentos matematicos em problemas reais, aproximando os contetdos escolares das
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demandas econdmicas e sociais dos estudantes (Souza, 2025). Essa articulagdo, ainda na
educacdo bésica, entre Matematica, Educacdo Financeira, Estatistica e Empreendedorismo
contribui para o desenvolvimento de habilidades, como planejamento, criatividade, resolucéo
de problemas, trabalho colaborativo e protagonismo estudantil (Silva, J. P.; 2025).

Além disso, os professores podem tornar o aprendizado mais abrangente e critico,
sobretudo quando estes desafios séo organizados em etapa (com prazos e marcos de avaliacao),
oferecendo suporte para que o projeto seja bem desenvolvido, havendo colaboracéo e incentivo
entre ambas as partes. No caso desta pesquisa, 0 aprendizado reacende e aguca a curiosidade
dos alunos, onde eles puderam ir a campo para realizar uma pesquisa nas cadeias produtivas
locais, entendendo alguns tipos de empreendimentos e como as pessoas investem na
comunidade. Na volta a sala de aula, eles utilizaram a estatistica para estruturar esses dados em
graficos e tabelas, e a matematica financeira para analisa-los e apresentar suas descobertas,
transmitindo-as a turma numa linguem jovem e chamativa.

Alem disso, os resultados obtidos nas analises estatisticas e financeiras serviram como
base para a elaboracao de estratégias de divulgacdo dos produtos simulados desenvolvidos pelos
grupos. Nesse momento, 0s estudantes tiveram contato com conceitos basicos de marketing
digital, entendido como o conjunto de estratégias utilizadas em ambientes online para promover
produtos ou ideias por meio de redes sociais e outras plataformas digitais (SEBRAE, 2026).

A partir disso, os alunos utilizaram recursos digitais para transformar os dados
analisados em materiais visuais atrativos, como graficos, tabelas e artes chamativas para
divulgacdo dos produtos simulados. Essa atividade contribuiu para que compreendessem a
importancia do marketing digital na comunicacéo e divulgacdo de empreendimentos (mesmo
que ficticio), além de desenvolver habilidades criativas, tecnolégicas e empreendedoras
relevantes para sua formacéo no 9° ano (Sae Digital, 2023; Ricotta, 2025).

Essas experiéncias praticas ndo sé solidificam o aprendizado dessas ferramentas, mas
também capacitam os alunos a interpretarem informacGes financeiras do mundo real,
fortalecendo a visdo de que eles proprios podem ser, futuramente, empreendedores da sua
cidade, usando ferramentas Uteis e de facil acesso da atualidade.

Alem disso, é possivel desenvolver a capacidade de analisar dados financeiros e de
consumo e de compreender as nuances do mercado local, além de prepara-los como cidadaos
mais conscientes, criticos e organizados financeiramente, bem como de sua familia e
conhecidos, através do desenvolvimento de HE relacionadas ao planejamento financeiro
pessoais (aplicAvel a &rea empresarial), a tomada de decisdes fundamentadas, a gestdo de

recursos e a construcao de solucgdes para problemas concretos.
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1.6.1 O protagonismo jovem e o0 empreendedorismo em Ipiranga do Piaui

Em Ipiranga do Piaui, o empreendedorismo verifica-se sobretudo atraves do
protagonismo juvenil, destacando a cidade como referéncia na regido do Vale do Sambito, bem
como no estado do Piaui. A juventude ipiranguense, atuando em conjunto com o0s
empreendedores locais, serve de ancora e, a0 mesmo tempo, um braco forte em diversas
iniciativas que impulsionam o desenvolvimento municipal (Leal, 2022).

Esse dinamismo e entusiasmo se reflete em conquistas expressivas destes Ultimos anos.
A forca empreendedora e o protagonismo juvenil do municipio, com apenas 62 anos de
emancipacao politica, sdo evidenciados na realizacdo de feiras como a do Artesdo (22 edi¢cédo)
(Silva, M.; 2025) e da Agricultura Familiar (3? edi¢éo), refor¢ando o titulo da cidade como a
"Terra do Doce e do Artesanato”, valorizando producao e cultura local.

No ambito educacional, Ipiranga vem se destacando com premiagdes regionais e
estaduais, a exemplo do Selo Ouro do Compromisso Nacional da Crianca Alfabetizada, do
MEC (Eliéser, 2025); Prémio Gestor Educacional Anos Finais, da Undime-PI (Silva, 2024), e
0 Prémio Alfa-10 da Seduc-Pl, nas edi¢des de 2025 e 2026, ambas 2 escolas.

Na Solenidade Municipal de Entrega e Reconhecimento Olimpico 2025, realizada em
dezembro de 2025, foram entregues 775 medalhas e premiag6es para alunos da rede municipal
que participaram de 10 olimpiadas do conhecimento (Rodrigues, 2025), entre elas a OLITEF,
organizada pela UpMAt Educacional e realizada pela [B]?, Tesouro Direto e Tesouro Nacional
(com apoio da Undime, BCB, Ministério da Fazenda e MEC, entre outros), onde os estudantes
conquistaram 10 medalhas de ouro, 17 de prata e 29 de bronze, perfazendo um total de 56
medalhas na edicdo 2025 (com 6 premiados com titulos do tesouro direto), momento este

imortalizado e observaveis na Figura 8 apresentada abaixo, com autoridades e comunidade.

Fiua 8 — Premiado da OLITEF 2025 em Solenidade de Rnhecimento Olimpico

Fonte: Mateus Silva/PortaI Rlacadnet (202>5).



Além disso, a participacdo de estudantes em iniciativas educacionais, projetos e
eventos voltados a educacgdo financeira e ao empreendedorismo tem evidenciado o potencial
dos jovens ipiranguenses, destacando-se em experiéncias que valorizam o conhecimento
aplicado, a analise de dados e a resolugdo de problemas reais. Exemplo disso, é o Projeto “DO
SONHO AO PLANEJAMENTO: O poder da educagdo financeira” realizado dentro do
calendario da Semana ENEF 2026, como mostra a Figura 3 abaixo, mostrando adolescentes do
Ensino Fundamental esbanjando talento e criatividade em apresentacdes culturais (pecas tea-

trais e parddias ritmadas) e jornalisticas, envolvendo finangas, impostos, seguros e previdéncia.

Figura 9 — Culminéncia do Projeto “Do Sonho ao Planejament
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0”, durante a Semana ENEF 2026
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Fonte: Leonardo Dias/InhaimaTV (2026).

Outras grandes conquistas valem destaque, a exemplo do hexacampeonato na busca
pelo Selo UNICEF (Bezerra, 2024) e finalista do prémio Cidade/Prefeito Empreendedor em 2
categorias (Silva, 2022). Além disso, a cidade é palco da Semana Cultural da Juventude
Ipiranguense, 0 maior evento em praca publica do Piaui, que ocorre anualmente, e é
reconhecido estadual e federalmente, abordando temas como empreendedorismo e juventude
por meio de palestras, formacdes, jogos, esporte, feiras, dentro outros. Todas essas conquistas,
somadas a muitas outras iniciativas, demonstram como a educacdo financeira, o
empreendedorismo e o protagonismo juvenil s&o pilares que impulsionam o desenvolvimento

da economia local de Ipiranga do Piaui.
1.7 TRABALHOS DO PROFMAT RELACIONADOS A PESQUISA

Nos ultimos anos, a Educacao Financeira tem ganhado destaque no meio académico,
especialmente quando relacionada ao desenvolvimento de competéncias empreendedoras e a

formagéo de cidaddos mais conscientes no uso e na gestdo do dinheiro. Com o objetivo de

53



identificar produgdes académicas relacionadas a esta temética, foi realizada uma busca no

repositorio institucional do PROFMAT, utilizando palavras-chave relacionadas a Matematica

e Educacgéo Financeira, Estatistica e Empreendedorismo. O levantamento apontou que, até 19

de junho de 2026, haviam 563 dissertacOes relacionadas a estas, abordados no Grafico 2, a

seguir. No grafico e na Tabela 2, na pagina seguinte, onde a Ultima apresenta algumas das

ultimas produc@es, com algumas das 15 producdes nestas areas do programa de Floriano-Pl.

Gréfico 2 — Dissertacdes de Mestrado do PROFMAT relacionados a Matematica e Educagéo Financeira,
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Fonte: Elaborado pelo autor (2026), com base no Repositério das Dissertacbes do PROFMAT.

Tabela 3 — Algumas Dissertagdes de Mestrado do PROFMAT sobre Matematica e Educacdo Financeira,

Estatistica e Empreendedorismo

Data de i . 5 L
Nome do Aluno Titulo da Dissertacéo Instituicéo
Defesa
Integracdo da Educagao Financeira ao Curriculo Escolar:
Joselyto Barros de ) )
22/05/2026 Adui uma abordagem contextualizada para estudantes do ensino IFPI
guiar o
basico
Jardiane Henrique | Matematica Financeira e Cidadania: Uma Abordagem com
14/05/2026 . . URCA
Santana Educacdo Matematica Critica
) A educacéo financeira na formagao de jovens
Zoneide Bezerra
10/04/2026 . empreendedores: um estudo em uma escola da educacéo IFPI
Medeiros L.
bésica
Guilherme Cruz o ) ) ) )
19/02/2026 Eurl Matematica financeira e sua aplicagdo para investimentos UFSC-Blu
urlan
Flavia Cerqueira Interdependéncia entre proporcionalidade e o ensino de
05/02/2026 o ) B UTFPR
Cezar educacao financeira e funcdes
Jadson Kaua Proposta de Analise de Indicadores Fundamentalistas em
29/12/2025 ) o o ] UFPA-Cas
Batista Costa Dividendos para Educagéo Estatistica/Financeira
Anderson Oliveira | Educacéo Financeira no Ensino Fundamental: Uma trilha de
22/12/2025 ) ) ) ) UENF
Pereira de Souza Aprendizagem baseada em Metodologias Ativas

54



Francisco Pereira

Educagdo Financeira no Ensino Médio: Um enfoque na

Sousa

uma aventura na educacao financeira

19/12/2025 . ) ) ) UNIR
Coelho Junior reflex@o para tomadas de decisdo mais conscientes
Tecnologia, Matematica Financeira e Consciéncia Critica:
Bruno Duarte da )
28/11/2025 il Uma abordagem contextualizada para o Letramento UFRPE
ilva
Financeiro no Ensino Médio
) ] Educacdo Financeira na formac&o de professores: Um curso
Dinalva Ferreira 3 » . CEFET-
31/10/2025 ] de extensdo para professores de matemética do Ensino
da Silva MG
Fundamental
Educacdo Financeira: exploracéo de conceitos para o
Alexsandra . ) ) o ]
29/09/2025 ) planejamento financeiro com a utilizac&o de planilhas IFRS
Schmidt Chalar .
eletronicas
Thiago Manhaes Matematica e educacéo para 0 cOnsumo: uma proposta
11/09/2025 ] o UNIRIO
Lima didatica
Adailton de Educagdo Financeira Ludica: Uma anélise da aplicagéo do
01/09/2025 ) ) IFPI
Moura Loura jogo Capital Quest
Moaci Rodrigues Desenvolvimento do jogo Reallife para aprendizagem de
27/08/2025 . ] ) IFPI
Passos matematica e educacéo financeira
Jodeilson Pereira Empreendendo com matematica no 9° ano do ensino
22/08/2025 ] ) ] IFPI
da Silva fundamental: Da teoria a pratica
Wallace Sales Educacdo Financeira: um caminho para a transformacéo de
15/08/2025 ) UFPI
Cardoso Gomes vida
o ) Pense ou Perca: O uso de jogos didaticos no Ensino
16/05/2025 | Thais Paiva Lins ] . UERJ
Fundamental 11 para a Educacgéo Financeira
Mauricio Pereira ) ) . )
28/03/2025 Leit Educacdo Financeira na Educacédo Basica do Brasil PUC
eite
) Aprendendo alguns conceitos de Estatistica e Porcentagem
25/02/2025 Bianca Panhan o USP-SC
usando os valores da cesta basica
O uso da Matematica Financeira para Decisdes Conscientes
Leonardo Lopes o ] ) )
29/02/2024 ) ) em Empreéstimos e Financiamentos: um estudo realizado na IFPI
Martins Dias )
educacdo basica
Dhone Pereira de Ensino de matematica através de histérias em quadrinhos:
07/02/2023 IFPI

Fonte: Elaborado pelo autor (2026), com base no Repositorio das Dissertagdes do PROFMAT.

As dissertacOes analisadas na Tabela 3 evidenciam uma tendéncia de aproximar os

conhecimentos matematicos de situacdes reais do cotidiano, com destaque para a Educacao
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Financeira e a Matematica Financeira. Observou-se a utilizacdo de diferentes estratégias
pedagogicas, como jogos, tecnologias e metodologias ativas, voltadas ao desenvolvimento do
pensamento critico e da tomada de decisdes conscientes. Por outro lado, os temas relacionados
a Estatistica e ao Empreendedorismo aparecem com menor frequéncia, indicando
possibilidades para novas pesquisas na area.

Os trabalhos evidenciam uma preocupacgdo crescente com a formacgdo de sujeitos
capazes de tomar decisbes financeiras mais conscientes, utilizando abordagens
contextualizadas e recursos diversificados, como modelagem matematica, tecnologias digitais,
jogos e metodologias ativas. De modo geral, as dissertagfes analisadas demonstraram o
compromisso do programa com a producédo de propostas pedagogicas que contribuam para uma

aprendizagem mais proxima a realidade do estudante e as demandas sociais contemporénea.

1.8 SINTESE DA REVISAO DE LITERATURA

A partir deste capitulo, foi possivel perceber que a estatistica, a matematica e a educacgéo
financeira vdo muito além de célculos e férmulas. Elas estdo diretamente interligadas a forma
como as pessoas lidam com o dinheiro no dia a dia, utilizando destes principios matematicos
para tomada de decisdes que impactam sua vida pessoal, familiar e até profissional. Ao
relacionar estes termos com o empreendedorismo, fica claro que esses conhecimentos, quando
trabalhados juntos (com um bom planejamento e metodologias que geram engajamento),
ajudam a construir uma visdo mais critica e consciente sobre a realidade econdmica coletiva.

No ambiente escolar, esse processo ganha ainda mais forga. Quando o ensino se
aproxima da realidade dos alunos (de suas vivéncias e grupo sociais) e utiliza metodologias
ativas, como a ABP, o aprendizado se torna mais interessante e chamativo, sobretudo numa
geracdo tecnoldgica e de muitas influéncias. Além disso, experiéncias ligadas ao contexto local
mostram que é possivel despertar o interesse dos estudantes, incentivando o seu protagonismo
e até o espirito empreendedor desde cedo.

Por fim, os estudos analisados mostram que a educacao financeira vem ganhando cada
vez mais espago nas pesquisas cientificas, nas redes educacionais, programas governamentais
e nas praticas educativas, envolvendo a matematica e suas tecnologias, reforcando a
interdisciplinaridade. Isso fortalece a importancia de continuar investindo em propostas que
unem teoria e praticas cotidianas, contribuindo para formar alunos mais preparados para lidar

com desafios reais e fazer boas escolhas ao longo da vida.
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2 MATERIAIS E METODOS

Este capitulo apresenta o delineamento metodologico que orienta o desenvolvimento
da presente pesquisa, cujo objetivo consiste em analisar o uso da aprendizagem baseada em
projetos grupais no ensino de matemaética, a partir da implementacdo de uma proposta de
intervencdo pedagogica voltada & educacdo financeira e ao empreendedorismo com estudantes
do 9° ano do Ensino Fundamental. Nessa perspectiva, buscou-se explicitar as opgdes teorico-
metodologicas adotadas, de modo a evidenciar sua adequacdo ao problema investigado e aos
objetivos estabelecidos para o estudo. Para tanto, sdo descritos o tipo e a abordagem da
pesquisa, 0 contexto em que o estudo foi realizado, 0s sujeitos participantes, 0s instrumentos
utilizados para a producgéo dos dados, bem como as etapas de planejamento, desenvolvimento

e aplicacdo da proposta pedagdgica, além do produto e aspectos ética da pesquisa.

2.1 MODALIDADE DE PESQUISA

Segundo Gil (2022), classificar uma pesquisa no ambito metodoldgico é um dos pilares
para uma delimitacdo clara dos objetivos, as metas e as finalidades a serem usadas pelo
pesquisador para alcancar a meta final. Como dito anteriormente, esta pesquisa tem como
objetivo geral analisar o uso da aprendizagem baseada em projetos grupais em uma proposta de
intervencdo pedagdgica sobre educacdo financeira e empreendedorismo no ensino de
matematica, com alunos do 9° Ano do Ensino Fundamental. Diante disto, é importante que
apresentemos toda a natureza organizacional investigativa para melhor assimilacao.

Inicialmente, a pesquisa “A integragdio da Educagdo Financeira e do
Empreendedorismo no processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de
Ipiranga do Piaui” € classificada como aplicada, pois buscou gerar conhecimentos que serdo
utilizados para a resolucdo de um problema pratico e especifico no contexto educacional
(Prodanov et al, 2013, p. 60), visando o desenvolvimento de habilidades de educacao financeira
e empreendedorismo em alunos do 9° ano do Ensino Fundamental da rede municipal.

Durante a investigacao, ficou claro que os alunos possuem dificuldade em assimilar
conceitos de matematica financeira, estudo de graficos e tabelas e discutir em familia e amigos
pequenos habitos que possibilitam um consumo responsavel e com visdo de futuro. Diante
disto, foram utilizados materiais manipulaveis e digitais, elaboragéo de cartazes, apresentacéo
de sites, aulas dialogadas e chamativas (uso de slides e app’s) e exposicdo e utilizacdo de
atividades envolvendo situagdes-préaticas adequadas ao cotidiano do discente.
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Quanto aos métodos empregados, o estudo adotou uma perspectiva quali-quantitativa.
Essa abordagem, segundo Knechtel (2014, p. 106), tem como linha de pesquisa “[...] interpretar
as informagdes quantitativas por meio de simbolos numéricos e os dados qualitativos mediante
a observagao, a interagdo participativa e a interpretagdo do discurso dos sujeitos”. Dessa forma,
h& uma integracdo entre interpretacGes empiricas com dados mensuraveis.

A natureza qualitativa permitiu a compreensdao dos processos de aprendizagem, das
percepcgdes dos alunos (a partir dos conhecimentos locais) e do desenvolvimento de suas
estratégias empreendedoras (na exposi¢do dos tipos de empreendimentos escolhidos). O
componente quantitativo, por sua vez, foi empregado para diagnosticar o conhecimento prévio
dos participantes (matematica financeira e estatistica) e avaliar, por meio de dados mensuraveis
na pesquisa de campo, o impacto da intervencdo pedagdgica no desenvolvimento das
habilidades empreendedoras (Souza; Kerbauy, 2017).

Em relacdo aos seus objetivos, a pesquisa é predominantemente explicativa, pois
buscou analisar a relacdo de causa, fatores e efeitos entre a intervencdo pedagdgica e as
mudancas observadas no desenvolvimento das habilidades dos alunos — o antes e o depois da
intervencdo e da pesquisa coletiva. Possui também um carater descritivo, ao detalhar o processo
pedag0gico, o contexto da intervengdo e as caracteristicas dos participantes, buscando descrever
os fendmenos e caracteristica, de forma estruturada, da realidade e evolucéo da turma, através
de questionarios, observacgdes e entrevistas (Guerra, 2024).

No que diz respeito aos procedimentos metodoldgicos e ao tipo de pesquisa, 0 estudo
configurou-se como uma pesquisa-acdo (Guerra, 2024), dada a participacédo ativa, coletiva e
ciclica dos alunos durante a intervencdo pedagdgica desenvolvida na escola, bem como nos
seus arredores proximos a realidade dos alunos (durante a analise dos arranjos produtivos locais
por estes), que envolveu compreensao e diagnéstico, planejamento, execucdo e avaliacdo das
acles, buscando possiveis solucBes para o problema identificado e implementagdo de
mudancas, envolto dos objetivos especificos definidos anteriormente, vislumbrando a hipdtese
almejada pelo pesquisador (Silva, 2023).

A coleta de dados foi realizada em uma sala de aula, especificamente com a turma do
9° ano do ensino fundamental, seguida de uma pesquisa de campo, permitindo a interacdo direta
com o ambiente escolar, os empreendedores locais — entre familiares, amigos e conhecidos — e
0s participantes (alunos, gestdo escolar e pesquisador) para a obtencdo das informacGes
necessarias a investigacdo. A coleta foi finalizada com a exposi¢cdo em sala de aula dos dados
obtidos, selecionados e organizados previamente em sala de aula, apds discusséo e alinhamento

com os alunos e organizacao estatistica dos elementos. No Quadro 2 abaixo, temos um esquema
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(em SmartArt) que resume a caracterizacdo deste estudo, com base na taxonomia sistematizada

por Prodanov e Freitas (2013).

Quadro 2 — Classificacdo da Pesquisa

Natureza da
pesquisa:

APLICADA

Abordagem do Objeto da

problema: Classificagédo pesquisa:

QUALI-QUAN- da Pesquisa

TITATIVA EXPLICATIVA

Procedimentos
técnicos:

PESQUISA-
ACAO

Fonte: Elaborado pelo autor (2026)

2.2 CENARIO E PARTICIPANTES

A pesquisa em questdo foi realizada na cidade de Ipiranga do Piaui — PI, uma cidade
situada no Vale do Sambito e distante 261 km da capital, com 63 anos de emancipacao politica.
A escolha do municipio foi estratégica, como citamos no tdpico 1.6.1, dada sua vocagdo
empreendedora, aos indices educacionais, ao protagonismo juvenil e seus grandes eventos
culturais que movimentam a economia local. Segundo censo do IBGE (2024), o municipio
possui uma populacdo de 9.420 habitantes e densidade demogréafica de 17,79 hab/km?, numa
area territorial de 529,417 km?, cuja escolariza¢do (6 a 14 anos) é de 100%, IDHM (indice de
Desenvolvimento Humano Municipal) de 0,630 e PIB per capita de R$ 10.805,77.

Quantos aos dados educacionais, o indice de Desenvolvimento da Educacéo Basica —
IDEB, em 2023, para o ensino fundamental, anos finais, foi de 5,3 (IBGE, 2026). J& a
proficiéncia de matematica, através do SAEPI 2025 (Sistema de Avaliagdo do Piaui), para o 9°
ano, o municipio alcangou 296 pontos (Piaui, 2025).

O centro da pesquisa foi a Escola Municipal Buriti (ficticio), uma escola da rede

municipal de educagdo. A escolha do nome "Buriti", para pseudonimizacdo, deu-se em
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referéncia ao antigo nome do municipio, fazendo uma homenagem a histéria da “terra do doce
e do artesanato” e garantindo a preservacao da identidade da instituicdo e de seus membros,
segundo autorizacao das autoridades municipais competentes previamente assinadas, em 2 vias
(uma via para o pesquisador, outra para o gestor) (APENDICES A e B) e normas éticas de
pesquisa orientadas pelo CEP/CAFS/UFPI — Comité de Etica e Pesquisa da Universidade
Federal do Piaui, do Campus Amilcar Ferreira Sobral (ANEXO 1).

A instituicdo de ensino (com faixada apresentada na Figura 10 a seguir) contava, em
2025, com cerca de 320 alunos (dos mais diversos bairros e grupos socioculturais) devidamente
matriculados, possuindo turmas do Ensino Fundamental, nas modalidades Regular, Educacéo
em Tempo Integral e EJA (Educacdo de Jovens e Adultos), distribuidos nos turnos manhg, tarde
e noite. Além disso, a escola vem se destacando pelos prémios e indices educacionais

alcancados, entre eles a conquista do Prémio Alfa-10, segundo Dias (2025).

Figura 10 — Fachada da Escola, sede da pesquisa

Wm!m'nu \|E

O processo de desenvolvimento da pesquisa aconteceu em dois principais cenarios de
coleta de dados e intervencdo: Sala de Aula e Empreendimentos Locais.

A maior parte da pesquisa ocorreu no ambiente da Sala de Aula, através da
investigagdo e troca de experiéncias e conhecimentos basicos com os alunos. Através deste
espaco foi possivel realizar: Um diagndstico inicial do conhecimento dos alunos sobre
empreendedorismo, educacdo e matematica financeira, estatistica e marketing digital; A
ministracdo de aulas conceituais sobre os temas investigados, abordando defini¢des
matematicas e financeiras, entre elas porcentagem, juros, investimentos, capital, lucro, poupar,

economizar e métodos de organizacdo de dados; e a organizacado e analise dos dados coletados
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na entrevista, utilizando graficos e tabelas, e a discussdo de estratégias de lucro e veiculacéo
em vias digitais, culminando com feira demonstrativa e um diagnéstico final dos conhecimentos
adquiridos pelos discentes ao longo da intervencéo.

Quanto a escolha da turma, ela se deu através de dialogo e alinhamento com a Equipe
Gestora e os professores de matematica da Escola Municipal Buriti, através de analise da
compatibilidade de horarios, indice de rendimento académico e motivagéo na busca de saberes
relacionados a educacdo financeira, motivada pela disciplina “Educagdo Financeira e
Empreendedorismo”, ofertada pela instituigao na parte diversificada, da modalidade Integral.

O 9° Ano do Ensino Fundamental desta escola, no ano de 2025, possuia 33 alunos
devidamente matriculados. Para a participacdo na pesquisa, foi realizada a apresentacéo prévia
do projeto aos envolvidos, seguida de assinatura de termos de consentimento e assentimento, a
citar o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), com versbes para alunos
(APENDICE C) e responsaveis legais (APENDICE D), e o Termo de Assentimento Livre e
Esclarecido (TALE) para os alunos (APENDICE E), ambos entregues em 2 vias para assinatura
(via para pesquisador e aluno/responsavel), seguindo as normas éticas do CEP/CAFS/UFPI.

De um universo de 33 alunos, apenas 21 consentiram voluntariamente em participar
do projeto, com a devida autorizacdo de seus responsaveis e conforme previsto no TCLE e
TALE. Ao longo da intervencdo, 19 permaneceram até o encerramento da pesquisa. As 2
desisténcias ocorreram de forma voluntaria, sendo justificadas pelos proprios estudantes como
decorrentes de cansaco e sobrecarga devido ao regime da Educacdo em Tempo Integral. Todos
tinham liberdade de entrar ou sair da pesquisa a qualquer momento, conforme garantido
eticamente nos termos assinados. Nenhuma desisténcia esteve relacionada a desconforto com o
projeto ou seus procedimentos, segundo relato dos mesmos e dos seus responsaveis. O Gréafico

4 abaixo, mostra a evolucao da participacao dos alunos durante a intervencao.

Gréfico 3 — Participacdo de Estudantes ao longo da Intervencédo

35
30
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[¢;]

o

Total de Alunos Participacéo Autorizada Participacéo Efetiva
H Participantes
Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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Além dos alunos, o estudo também envolveu a participacdo de 6 proprietarios de
empreendimentos locais, selecionados previamente com a turma para a pesquisa de campo. A
escolha desses estabelecimentos foi pautada na relevancia para o contexto econémico local de
Ipiranga do Piaui, o anseio dos estudantes por tais ramos de empreendimentos e na disposi¢do
e consentimento dos responsaveis em colaborar com a coleta de dados, fornecendo informacdes
sobre seu cotidiano de vendas e operacGes comerciais.

Inicialmente seriam 7 proprietarios, mas devido a quantidade de alunos consentidos ao
projeto, esse numero sofreu modificacdes para melhor organizacéo dos grupos de pesquisa. De
forma a preservar a identidade dos estabelecimentos e de seus proprietarios, foi realizada a
apresentacdo prévia do projeto aos convidados, seguida de assinatura do termo de
consentimento e assentimento, a citar o Termo de Consentimento e Assentimento para
Empreendedores (TCAE) (APENDICE F) entregues em 2 vias para assinatura (1 via para o
pesquisador, outra para o proprietario), seguindo as normas éticas do CEP/CAFS/UFPI. Nesses
locais, os alunos coletaram informac@es relevantes por meio de um questionario previamente
preparado a ser vislumbrado nos instrumentos de coletas.

Visando garantir a confidencialidade dos participantes, tanto dos alunos, quanto dos
empresarios (e de seus estabelecimentos), foi utilizado a estratégia de pseudonimizacao, a saber:

e Os alunos foram identificados com nomes de matematicos e areas afins, em
reconhecimento a toda contribuicdo desses cientistas para as ciéncias exatas (Ex:

Euclides, Hipatia, Fermat, Gauss e Pitagoras);

e Os proprietarios foram referenciados utilizando-se de sobrenomes de familias que
contribuiram para a historia e o desenvolvimento do municipio de Ipiranga do Piaui

(Ex: Vieira, Ramos, Régo e Cortez);

e Os empreendimentos foram identificados por nomes de bairros e comunidades da
cidade (Ex: Santa Catarina, Boa Vista, Nébilis e Brejo da Fortaleza);
e Os professores/gestores escolares (caso seja necessario) foram referenciados por

nomes de escritores ipiranguenses e piauienses (Ex: Joel Borges e Da Costa e Silva).
2.3 INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS

Segundo Prodanov e Freitas (2013, p. 105), presenciar um fato, sem que haja uma
participacéo efetiva, leva o pesquisador a um simples papel de espectador, o que leva dizer que

essa observacao nao tenha um fim definido. Essa observacao deve ser sistematica e a coleta de
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dados faz um papel crucial neste processo, sobretudo quando se utiliza de bons instrumentos
para tal. Durante a intervencéo pedagogica, foram utilizados maltiplos instrumentos, visando a
obtencdo de informacOes abrangentes e diversificadas que permitam analisar o impacto da

intervencdo pedagogica proposta, conforme as distintas fases em andamento.

1) Questionario Diagnostico Inicial (APENDICE G) com perguntas objetivas e subjetivas,
aplicado no inicio da intervengdo. Este instrumento teve como objetivo diagnosticar o
conhecimento prévio dos participantes sobre as areas:
a) Empreendedorismo: Nomenclaturas basicas e experiéncias familiares ou com
conhecidos acerca de empreender;
b) Educagéo Financeira: Realidade familiar e habitos de poupar, economizar e investir
suas financas pessoas e coletivas;
c) Matemaética Financeira: Definicdo e aplicacdo de termos bésicos (porcentagem, regra
de 3, proporcionalidade, capital, taxa, tempo e juros);
d) Estatistica: Definicdo e aplicacdo de medidas de centralidade, gréaficos e tabelas;
e) Marketing Digital: Conceitos basicos de como vender e divulgar produtos/servicos;
f) Realidade econdmica da cidade: Entender os tipos de empreendimentos que os alunos
conhecem e seus servigos oferecidos, além de qual deles chama mais atencao.
Os resultados deste questionario serviram como linha de base para a avaliagdo do

desenvolvimento das habilidades, dando direcionamento para as aulas conceituais.

2) Roteiro de Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observacdo (APENDICE H) — Para a
coleta de dados nos empreendimentos locais selecionados, foi construido e utilizado um roteiro
de entrevista semiestruturada. Este roteiro serviu de guia para os alunos na obtencdo de
informacdes relevantes, junto aos proprietérios, sobre:

a) Tempo de existéncia do empreendimento e experiéncia do gerente;

b) Tipos de produtos mais vendidos e seus respectivos precos e lucro;

c) Margem de lucro e estratégias para captacédo de clientes;

d) Estratégias de vendas e taticas de marketing digital (vendas por redes sociais);

e) Registros de aspectos dindmicos e de infraestrutura.

3) Registros de Aulas e Atividades em Grupo (APENDICE 1) — O pesquisador organizou e
manteve os registros detalhados das aulas ministradas e das atividades desenvolvidas em sala

de aula e em grupo. Estes registros incluiram anota¢6es sobre:
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a) As discussoes e trocas de experiéncias entre os alunos;

b) O desenvolvimento conceitual e tedrico dos temas;

c) A evolucdo da participacdo e interacdo dos alunos durante as etapas da intervencéo;

d) Os métodos de organizacdo de dados em tabelas para a pesquisa de campo e a posterior
analise em gréaficos e tabelas dos resultados;

e) A discussdo de estratégias de lucro e marketing e dicas praticas para vendas e

maximizagao de margem de lucro.

4) Avaliacio de Desempenho do Grupo (APENDICE J) — As atividades préticas e teoricas
desenvolvidas pelos alunos, ao longo da intervengéo, foram avaliados (numa escala de 1 a 5) a
partir de 7 critérios de avaliacéo e observacdes quem envolveram:

a) Compreensdo e aplicacdo de conceitos;

b) Habilidade de pesquisa e coleta de dados;

c) Habilidade de anélise e interpretacdo de dados;

d) Criatividade e inovacao;

e) Trabalho em grupo e colaboracao;

f) Comunicagéo e argumentacao;

g) Engajamento e proatividade geral.

5) Ficha de Avaliac&o da Feirinha (APENDICE K) para mensurar a qualidade e a as estratégias
de vendas e valores apresentadas pelos alunos na demonstragdo publica. Este instrumento
permitiu avaliar a aplicacdo pratica dos conhecimentos adquiridos, a capacidade de

argumentacdo e a persuasao dos estudantes em um contexto real de venda.

6) Diario de Campo do Pesquisador (APENDICE L) — Durante a intervenco, o pesquisador
manteve um diario de campo para registrar observacGes sistematicas sobre o engajamento dos
alunos, suas reacdes, as dificuldades encontradas, os avancos percebidos e 0s insights

emergentes ao longo de todo o processo, enriquecendo a analise qualitativa do estudo.

7) Questionario Diagndstico Final (APENDICE M) com perguntas objetivas e subjetivas,
similares ao Questionario Diagndstico Inicial, aplicado aos alunos no final da intervencéo.
Como objetivo principal, este instrumento serviu para diagnosticar 0s conhecimentos
adquiridos pelos alunos participantes, apés a intervencao pedagdgica, a partir das aulas tedricas

e préatica envoltas das tematicas trabalhadas nos cenarios de pesquisa.
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2.4 MATERIAIS, PROCEDIMENTOS DA INTERVENCAO E PRODUCAO DE DADOS

A coleta de dados da presente pesquisa, de carater aplicado e com abordagem quali-
quantitativa, foi realizada de forma sistematica, continua e faseada, seguindo uma linearidade
de uma pesquisa-acdo. As etapas foram devidamente detalhadas a seguir, visando a dinamica,

clareza, organizacdo e a direcionamento da intervencdo pedagogica.
2.4.1 Etapa 1: Diagnostico, Discusséao e Sensibilizacao

Esta etapa inicial teve a duracdo de 1 hora/aula, com o objetivo de diagnosticar o
conhecimento prévio dos alunos e sensibiliza-los para o tema da intervengédo pedagogica, pelo
pesquisador. O Questionario Diagnostico Inicial foi aplicado de forma individual, em sala de

aula, para os alunos que consentiram participar, como demonstra a Figura 11 abaixo.

Figura 11 — Aplicacdo do Questionério Diagndstico Inicial — Etapa 1

Fonte: Arquivo do autor (2025).

As perguntas seguiram o0 modelo detalhado no item 1, do tdpico 2.3 — Instrumentos de
Coleta de Dados, abordando tanto conceitos tedricos basicos sobre empreender, economia,
matematica financeira, estatistica e marketing digital, quanto aspectos relacionados ao dia a dia
e arealidade dos alunos. Os resultados obtidos serviram como linha de base para o planejamento
e acompanhamento da aprendizagem, de forma a adequar as etapas subsequentes da
intervencdo. Neste mesmo Questionario Diagnostico Inicial houve uma pré-selecao do grupo,

de 3 a 4 integrantes com vinculos, para organizacdo das equipes de trabalho subsequentes.
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2.4.2 Etapa 2: Aulas Expositivas Dialogadas e Preparacdo para 0 Campo

Esta etapa, com duracéo de 4 horas/aula, foi dedicada a construcéo dos conhecimentos
fundamentais e a preparacdo metodoldgica dos alunos para a pesquisa de campo. Trés aulas
foram destinadas para os termos conceituais necessarios, como aplicacdo de contetdos e
situacBes-problemas, e a tltima para delimitar a pesquisa de campo a ser realizada pelos alunos,
como mostrado no Quadro 3 e visualizado na Figura 12 a seguir. O foco principal das aplica¢des
desta e das proximas etapas, foi desenvolver, nos estudantes participantes, 4 Habilidades
Empreendedoras (HE), a citar:

I. HEOL: Fixar o preco de venda, em reais, dos produtos;
Il. HEOQ2: Calcular, em reais, o custo estimado dos produtos;
I1l. HEO3: Avaliar e aplicar a melhor margem de lucro estimada, em porcentagem;

IV. HEO4: Desenvolver a melhor estratégia de venda digital e publicidade.

Figura 12 — Aplicacéo de Aulas Expositivas e Dialogadas — Etapa 2

Fonte: Arquivo do autor (2025).

Quadro 3 — Planejamento das Aulas Expositivas e Dialogadas (Out/25) (Pré-pesquisa de Campo)

Tema da Aula 2: De Aprendiz a Gestor: Diagndstico, desejos e o papel do Dinheiro.
Tema da Aula 3: Matematica do Dinheiro: Porcentagem, Acréscimo e Decréscimo.
Tema da Aula 4: O DNA do Negdcio: Custo, Lucro e o Poder da Informagé&o.

Tema da Aula 5: Preparacéo para o Campo e Decifrando os Dados.

Termos Conceituais: As aulas devem ser ministradas utilizando uma abordagem expositiva

dialogada, focando nas defini¢cbes e aplicagbes de conceitos de Educacdo Financeira
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(financas pessoais e familiares, Poupar X Gastar X Investir), Matemética Financeira (como
porcentagem, capital, juros simples, investimentos e lucro) e conceitos fundamentais de
Estatistica (graficos, tabelas, medidas de centralidade). Para fixacdo do contetdo, faz-se
necessario propor exemplos praticos baseados em situacfes-problema do cotidiano, além de
atividades e discussdes em grupo, estimulando a troca de conhecimentos e o protagonismo.

Preparacdo para a Pesquisa de Campo: Neste momento, o docente deve abordar:

e Técnicas de Anotacdo e Tratamento de Dados: OrientacGes sobre como registrar as
informacdes coletadas de forma organizada.

e Conducdo da Entrevista: Treinamento sobre como realiza-la com os empreendedores,
incluindo a postura adequada e a formulacdo de perguntas, utilizando o Roteiro de
Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observacdo (Item 2, do tépico 2.3 —
Instrumentos de Coleta de Dados).

o FEticae Postura: Discussio sobre a importancia do respeito, da discricdo e da seriedade
da pesquisa durante a interagcdo com 0s proprietarios.

Sondagem da Aprendizagem: “Resolucdo de Problemas pré-entrevista” (APENDICE N),

para ser respondida em grupo, seguida de devolutiva em sala de aula e discussao coletiva.

Recursos: Para o desenvolvimento das aulas tedricas e praticas pode-se utilizar, segundo
planejamento, livro didatico e/ou virtuais, apostilas e/ou questionarios impressos, quadro de
acrilico, pincel, apagador, datashow, quadro touch, notebook e/ou jogos didaticos. Para esta

etapa, foram utilizados Slides Interativos, como mostra a seguir a Figura 13.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).
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Fonte: Elaborado pelo autor (2025).
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2.4.3 Etapa 3: Pesquisa de Campo

Esta etapa, com duracéo de 2 horas/aula, foi dedicada a coleta de dados com os alunos,
junto aos empreendimentos locais consentidos. Com base no Questionario Diagndstico Inicial,
foi selecionado os quatro ramos de empreendimentos que mais se destacaram nas respostas dos
alunos, onde estes foram submetidos a votacdo aberta com a turma, sendo escolhidos apenas
trés tipos de ramos empresariais. Ja nesta etapa, houve a desisténcia de 2 integrantes, ficando
até o fim da pesquisa 19 alunos. Estes Gltimos foram organizados em 6 grupos, ficando um 1
grupo com 4 integrantes e os demais com apenas 3. O planejamento desta etapa foi organizado

estrategicamente, segundo o Quadro 4 abaixo, previamente preparado.

Quadro 4 — Planejamento Aulas de Campo em Empreendimentos (Out/25) — (Pesquisa de Campo)

Organizacdao Prévia: O pesquisador, ap6s a escolha dos trés ramos de empreendimentos, deve

fazer a selecdo destes na zona urbana, marcar reunido com os gerentes de forma a esclarecer
0 objetivo da pesquisa e prepara-los para recepcionar os alunos, apés a assinatura do TCAE.

Organizacdo dos Grupos (Aula 6): Os alunos devem ser organizados em grupos de 3 a 4

integrantes, conforme o numero total de participantes envolvidos na pesquisa e pre-
selecionados na etapa 1. Para visita, teremos 6 empresas diferentes a disposicdo, 2 a 2 com
mesmo ramo. Noutras palavras, E1 e E2 ramo A; E3 e E4 ramo B; E5 e E6 ramo C. Os 6
grupos de alunos devem fazer visitas a estes ramos, ap0s sorteio prévio em sala,
acompanhados do pesquisador responsavel e transporte escolar previamente agendado.

Acompanhamento e Orientacdo (Aula 7): Cada grupo sera acompanhado pelo pesquisador,

cujo papel fundamental deve ser auxiliar os alunos na formulagdo correta das perguntas e em
estabelecer uma relagdo de confianga com os empreendedores.

Coleta de Dados em Campo (Aula 7): A coleta deve ser realizada por meio de entrevistas

presenciais, utilizando um roteiro de perguntas impresso. AS perguntas seguirdo o
detalhamento do Roteiro de Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observacéo (Item 2, do
topico 2.3 — Instrumentos de Coleta de Dados), focando em questdes objetivas, mas com
espaco reservado para registro de informacdes adicionais ou observacgdes relevantes por parte

dos alunos e do professor acompanhante.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

A figura 14, a seguir, mostra 0 momento em que os alunos realizaram as pesquisas de

campo com os empreendedores locais, havendo acolhimento e troca mutua de experiéncias.
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Figura 14 — Entrevista aos Empreendedores Locais (Pesquisa de Campo) — Etapa 3
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Fonte: Arquivo do autor (2025).
2.4.4 Etapa 4: Organizacdo, Analise de Dados e Estratégias de Lucro

Esta etapa teve uma duragdo de 4 horas/aula, como foco na sistematizagdo, analise e
interpretacdo dos dados coletados em campo, durante as visitas aos empreendedores locais
(durante a etapa 3), bem como na formulagdo das primeiras estratégias de negocio. O

planejamento desta etapa foi organizado, segundo o Quadro 5 abaixo, previamente preparado.

Quadro 5 — Planejamento para analise de dados e aulas expositivas (Out/Nov/25) — (Pés-pesquisa de Campo)

Tema da Aula 8: Analise estatistica e organizacdo dos dados.

Orientacdo: Cada grupo deve apresentar os dados brutos coletados nos empreendimentos. Em
seguida deve haver uma discussdo coletiva sobre os dados, de tal forma que os alunos
compreendam como visualizar as informacdes, além de fazer a comparacao entre os valores

encontrados para os empreendimentos de mesmo ramo, suas prioridades e consumo.

Tema para as Aulas 9 e 10: Construgdo e Analise de Tabelas e Gréaficos
Orientacdo: Cada grupo deve responsabilizar-se por construir tabelas e graficos a partir das

informacdes coletadas em campo. Inicialmente, a construcdo pode ser feita utilizando papel,
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lapis e caneta para rascunho, incentivando a compreensdo manual do processo. Com base no
Roteiro de Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observacdo (Item 2, do tdpico 2.3 —
Instrumentos de Coleta de Dados), os alunos devem organizar os dados em tabelas simples,
seguindo as 4 Habilidades Empreendedoras (conforme etapa 2.4.2), com colunas para
"Empreendimento (Nome ficticio)", "Produtos principais”, "Custo estimado (R$)", "Margem
de lucro (%)", "Preco de venda (R$)" e "Estratégia de Venda Virtual", como mostra a tabela

a seguir. A "Margem de Lucro Estimada™ deve ser calculada pelos alunos ((Lucro + Custo

Total) x 100 = Margem de Lucro).

Preco de Custo Margem de | Estratégia de
Nome Produtos _ )
o - Venda, em | Estimado, em | Lucro,em | Venda Virtual
Ficticio Principais
R$ (HEO1l) | R$ (HEO02) % (HEO3) (HEO4)
Brigadeiro Instagram
3,50 1,50 2,00
Gourmet (Fotos e Reels)
WhatsApp
Lanchonete | Boneca de ,
50,00 20,00 30,00 (Catalogo e
Boa Vista Pano _
Pedidos)
Facebook
Pastel de 3
6,00 2,50 3,50 (Promocgdes
Carne )
Locais)

A partir das tabelas, os alunos devem se reunir e criar graficos de barras para comparar
precos de venda e margens de lucro. Os graficos de setores devem ser utilizados para
representar a propor¢do de empreendimentos que utilizam cada estratégia de marketing. A
construcdo dos graficos podera ser feita manualmente (em papel milimetrado, com foco na
correta utilizacdo de eixos, escalas e legendas) ou por meio de ferramentas digitais,
dependendo dos recursos disponiveis. A discussao central deve ser sempre pautada na relacao
entre LUCRO FINAL X PRECO MAIS BARATO X SEGURAR O CLIENTE, explorando

como essas variaveis interagem na obtencéo do desenvolvimento das empresas e do mercado.

Tema da Aula 11: Marketing Digital na Préatica
Orientacdo: Esta aula deve ser dedicada & exploracéo das principais estratégias de marketing
digital basico. Serdo abordados temas como o uso de aplicativos e sites de designs gratuitos

para criacdo de materiais visuais atrativos, alem da discussdo da importancia de textos e
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imagens persuasivas e técnicas de publicidade de forma a atrair, trazer e fixar o cliente em
empreendimentos. Num momento em que a rede social atrai cada vez mais pessoas com tais
conteldos, esta aula, do mesmo modo, deve munir os alunos com ferramentas iniciais para a
fase de planejamento das estratégias de venda (Ex: Canva, Gamma e CapCut).

Sondagem da Aprendizagem: Deve ser realizada com base em roteiro-atividade para

organizacdo de dados e discussédo coletiva, para ser respondida em grupo, seguido de
devolutiva em sala de aula, além de observacdo da interacdo destes.

Recursos: Para o desenvolvimento das aulas pode-se utilizar, segundo planejamento, livro
didatico e/ou virtual, apostilas e questionarios impressos, régua, lapis colorido, quadro de
acrilico, pincel, apagador, quadro touch, notebook e/ou jogos didaticos. No caso da aula 11,

foram utilizados slides e busca em navegadores, além de app’s e sites projetados para design.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

A Figura 15, a seguir, mostra a reunidao dos grupos, em sala de aula, realizando a
construcdo das tabelas e graficos, conforme planejamento previsto no Quadro 5 e Roteiro de
Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observacao (Item 2, do topico 2.3 — Instrumentos de
Coleta de Dados), apds a discussdo dos resultados obtidos na execucdo da Aula 8, seguindo o

“Roteiro-atividade para organizagdo de dados e discussio” (APENDICE O).

Figura 15 — Organizacdo dos dados obtidos em tabelas e grafico, pelos grupos — Etapa 4

TiFY AR

Fonte: Arquivo do autor (2025).
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2.4.5 Etapa 5: Planejamento e Apresentacao Publica (Feirinha)

Para bem realizar a Etapa 5 desta intervencdo pedagogica, foram necessarias 5
horas/aula, de modo que 3 delas foram destinadas para confec¢do dos materiais de exposicéo e
ensaios, culminando em uma apresentacdo publica correspondente as outras 2 aulas. O objetivo
principal deste planejamento e apresentacdo, através de uma feirinha realiza em sala de aula
com alunos participantes da pesquisa, foi a demonstracdo, de forma pratica e ludica, dos
conhecimentos adquiridos, bem como protagonismo juvenil, cooperacao e integracao da turma.
Na Figura 16 e no Quadro 6 a seguir, respectivamente, mostram os alunos produzindo cartazes
e artes para seus negécios ficticios (onde o nome, a logomarca e o padrdo foram escolhidos
pelos proprios alunos, segundo o ramo de negdcio que cada um visitou na pesquisa de campo)

e o planejamento prévio realizado pelo pesquisador.

Figura 16 — Preparacdo da Apresentacdo Publica e Organizacdo de Dados — Etapa 5
1 4

Quadro 6 — Planejamento e preparacdo de material para Apresentacdo Publica (Nov/25) — (Pré-feirinha)

Preparacdo e Organizagdo: Durante as trés aulas dedicadas a preparacdo (Aulas 12, 13 e 14),

0s grupos de alunos devem ser responsaveis pela confec¢do de materiais de exposicéo, como
cartazes, folhetos e outros elementos visuais que apoiem a apresentacdo de seus

empreendimentos ficticios, além de criacdo de nome, logomarca e padrdo (segundo o ramo
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de negdcio que cada grupo visitou na pesquisa de campo). Devem ser realizados ensaios
prévios para que os alunos preparem suas falas, definam papéis e organizem detalhes, como
vestuario e os produtos (amostras). O foco deste ciclo é desenvolver a capacidade de
persuasdo, equilibrando a busca por lucro, com a necessidade de manter a atratividade para
o cliente, além da leitura de tabelas oriundas das HE (Habilidades Empreendedoras — Etapa
2). A escolha dos trés produtos mais vendidos (identificados na Etapa 4) deve ser o centro
desta demonstracdo, a ser avaliada por uma banca formada por professores da prépria escola.
Recursos: Para o desenvolvimento e confeccdo de materiais deve-se utilizar, segundo
planejamento, régua, cartolina, lapis preto e colorido, pincel, apagador e celular ou tablet para
confeccionar o design em app (Canva) (solicitado uso pelo pesquisador a equipe escolar).

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Na Figura 17 e no Quadro 7 a seguir, respectivamente, mostram os alunos apresentando
seus negocios ficticios (em sala de aula), usando cartazes para representar as Habilidades

Empreendedoras e estratégias de vendas, e o planejamento prévio realizado pelo pesquisador.

Figura 17 — Publica e Organizagdo de Dados — Etapa 5

Fonte: Arquivo do autor (2025).
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Quadro 7 — Planejamento para Apresentacdo Publica (Nov/25) — (Feirinha)

Realizacdo: A "Feirinha" deve acontecer na propria sala de aula da Escola Municipal Buriti,
com data e local a ser definida pela equipe gestora, onde deve ser preparado um ambiente
para acolhimento e disposicdo dos 6 grupos, com momento exclusivo para alunos do 9° Ano,
professor da turma e equipe gestora. Ap6s a abertura oficial, cada grupo deve estar
posicionado em um local e mesa designados para sua apresentacao.

Apresentacdo: Inicialmente, cada grupo deve apresentar e explicar os graficos e tabelas
construidos, segundo as Habilidades Empreendedoras, demonstrando sua compreensao sobre
os dados coletados na pesquisa de campo. Em seguida, os alunos assumem o papel de
vendedores, utilizando de sua criatividade e habilidades de comunicagéo para persuadir 0s
"clientes” a comprarem seus trés produtos escolhidos. Este momento deve simular uma
situacdo de venda real, onde os grupos deverao aplicar a no¢éo de equilibrio entre o preco de
venda e a margem de lucro, buscando maximizar o retorno, sem afastar o cliente.

Avaliacdo da Performance: A avaliacdo da apresentacdo terd& como norte a Ficha de

Avaliagdo da Feirinha (Item 5, do tdpico 2.3 — Instrumentos de Coleta de Dados). A andlise
deve considerar, primeiramente, a clareza e a coesao na apresentacdo dos graficos e tabelas.
Em seguida, deve ser avaliada a capacidade de persuasdo dos alunos no processo de venda
dos produtos e lucro obtido. Ao final da feirinha, devera ser analisado qual grupo, entre os 2
tipos de empresas de mesmo ramo escolhido, obteve o melhor desempenho na "venda" de
seus produtos, considerando a estratégia empregada e o equilibrio entre lucro e atracdo do

cliente. Sobre a premiacdo, esta deve ficar a cargo do pesquisador.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

2.4.6 Etapa 6: Diagnostico Final e Feedback da Intervencgéo

Esta etapa final, com duracdo de 2 horas/aula, visou avaliar o impacto geral da
intervencdo pedagdgica, ao longo das etapas, e obter feedback sobre a experiéncia vivida.

O Questionario Diagndstico Final (Item 7, do topico 2.3 — Instrumentos de Coleta de
Dados) (bem préximo ao aplicado na Etapa 1) foi aplicado, na primeira aula da etapa, aos alunos
participantes da pesquisa, apos a realizagdo da "Feirinha". Essa analise foi de suma importancia
para o professor pesquisador, dando a este a oportunidade de: comparar os resultados com o
questionario inicial para identificar o que foi compreendido e aprendido pelos estudantes e quais
conceitos ainda necessitam, caso haja, de aperfeicoamento; avaliar se a intervencao influenciou

0 interesse dos alunos em empreender no futuro; e sondar a percep¢do dos alunos sobre sua
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capacidade de administrar suas finangas pessoais e colaborar com familiares, baseado no que
foi abordado durante todo o processo de ensino-aprendizagem.

Na ultima aula foi realizada uma discussao sobre os resultados deste questionario final,
como mostra a Figura 18 a seguir, fornecendo um feedback preliminar aos alunos sobre seu
progresso, com relacdo ao primeiro diagndéstico, contribuindo para o professor titular da turma
ao direcionad-lo em seus préximos passos. O pesquisador aplicou também um Quiz Extra
(APENDICE P) (subjetivo) para que os alunos pudessem descrever suas opinides apresentadas

durante a discussao final.

Figura 18 — Momento de Encerramento da Pesquisa — Etapa 6
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Fonte: Arquivo do autor (2025).
2.4.7 Registro Continuo de Dados

Essa etapa (paralela as demais) descreve a forma como os documentos pedagdgicos
foram realizados ao longo de toda a intervencdo. O professor pesquisador manteve atualizado
0s Registros de Aulas e Atividades em Grupo (Item 3, do tdpico 2.3), a Avaliacdo de
Desempenho do Grupo (Item 4, do topico 2.3) e o Diario de Campo do Pesquisador (Item 6, do
topico 2.3), sendo estes preenchidos ao final de cada aula e/ou etapa da intervencao. Estes trés
elementos tiveram como objetivo principal o monitoramento continuo do processo e o controle
da participacdo dos alunos consentidos. Nele foram registrados:

e A frequéncia dos alunos, o registro de contetdos e das atividades desenvolvidas;

e Relatos sobre a participacdo e engajamento da turma;
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e Feedback dos alunos, a troca de conhecimentos e aprendizados durante as aulas, as
experiéncias vividas e a percep¢do em relacdo a pesquisa.

Durante o registro de cada atividade, foram capturados registros fotograficos e
audiovisuais, que foram devidamente armazenados pelo pesquisador, sem qualquer pretensédo
comercial e publicitario. Além disso, foram coletados os relatos escritos dos alunos em
atividades, diagndsticos e feedback sobre suas experiéncias e aprendizados adquiridos. Ambos
0s registros fazem parte do acervo pessoal do pesquisador, de uso exclusivo da pesquisa, para
a analise e apresentacdo dos resultados. Ao final dessas etapas, podemos reorganizar o proce-
dimento de coleta de dados em um fluxograma (Quadro 8 abaixo), facilitando a visualizagdo.

Quadro 8 — Fluxograma da pesquisa

Produto da
Pesquisa: E-book
(Sequéncia
Didatica)

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).
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2.5 PRODUTO DA PESQUISA E TECNICAS DE ANALISE DE DADOS

Como produto educacional desta pesquisa, foi escrito um e-book, intitulado de “Entre
Buritis e Negocios: Matematica e Educacdo Financeira no Ensino de Ipiranga do Piaui em
formato de sequéncia didatica” (ANEXO 2), observando a ética e seguindo orientacdes do
CEP/CAFS/UFPI, pensado especialmente para professores de matematica do 9° ano do Ensino
Fundamental, seja 14 da rede publica ou privada, que tenham o componente “Educacao
Financeira ¢ Empreendedorismo” ou que trabalhe de maneira transversal em sala de aula. Esse
material foi construido a partir da experiéncia vivida durante a intervengdo pedagogica,
reunindo orientacdes, etapas e sugestdes praticas para trabalhar a matematica e a educacdo
financeira, a estatistica e 0 empreendedorismo em sala de aula. A proposta do pesquisador €
que o professor tenha um guia acessivel, de linguagem simples, e aplicavel, que possa ser
adaptado a sua realidade, conforme planejamento.

O e-book foi organizado com base na metodologia ABP, discutida no item 1.6,
valorizando o protagonismo dos alunos; o trabalho e a troca de experiéncias e ideias em equipe
e a relacdo com o cotidiano. Ao longo da sequéncia, os estudantes sao incentivados a investigar
a sua realidade local, coletar dados, analisar informagdes e construir solug¢fes, aproximando os
contetidos matematicos de situacdes reais vivenciadas no cotidiano. Dessa forma, o material
buscou tornar o ensino mais chamativo para os adolescentes, despertando o interesse destes e
desenvolvendo habilidades importantes para a vida.

De forma complementar, os resultados da intervencdo também foram divulgados em
2 formatos: o Artigo cientifico (utilizando o titulo da pesquisa) e um minidocumentario
(utilizando o titulo do e-book). O primeiro foi submetido a revista da area, observando sigilo e
pseudonimizacdo dos participantes ja apresentadas anteriormente, além das orientacfes éticas
do CEP/CAFS/UFPI.

A producdo do minidocumentario aconteceu com uso controlado das imagens e
exibicdo somente nos espacos autorizados pela escola e pelos responsaveis. A participacéo,
assim como na pesquisa, foi totalmente voluntéria, conforme pré-selecdo (para participacdo
direta) e assinatura do TCUIV — Termo de Consentimento para Uso de Imagem e Voz (com
versio para menor e maior de idade) (APENDICE Q e R), segundo orientacdes do
CEP/CAFS/UFPI. Os responsaveis dos 19 alunos assinaram o termo para que houvesse
participacdo indireta destes, com o objetivo de registrar de forma dindmica e visual o processo

da intervencéo e seus impactos.
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Para relatos diretos, participaram o pesquisador, 2 alunos, 1 empreendedores, 0
pesquisador e uma membra da equipe da equipe de gestao escolar. O material audiovisual ficara
armazenado (como sera visto no tépico 2.6) e so podera ser utilizado exclusivamente para 0s
seguintes propositos, a saber:

I. Composicgéo e divulgacdo da pesquisa académica pelo proprio pesquisador;
Il. Exibicdo exclusiva em eventos educacionais e feiras tematicas relacionadas aos temas
do projeto, onde o préprio pesquisador serd 0 mediador ou entrevistado do evento, de
forma a contribuir com a temaética;

I11. Fins educacionais e nos contextos teméticos acima mencionados.

Todos os dados coletados e produtos vistos acima seguiram estritamente o que esta
disposto nos termos assinados pelos participantes e responsaveis.

Para a andlise dos dados coletados, foram empregadas técnicas que misturam as
abordagens quantitativas e qualitativas, por conta da natureza mista da pesquisa. A partir delas,
foi possivel obter uma compreensdo mais ampla da intervencéo, abordando tanto a mensuracgao
de impactos, quanto a exploracédo de significados e processos.

A analise quantitativa se fixou nos dados numéricos dos questionarios diagndsticos
(inicial e final), nas informacdes obtidas na pesquisa de campo com 0s empreendimentos e nas
atividades desenvolvidas em sala pelos grupos. Foi usado a estatistica descritiva para resumir e
apresentar esses dados por meio de tabelas (organizando as informacdes), medidas de tendéncia
central (média e moda) e representacGes graficas. 1sso permitiu apresentar as caracteristicas da
amostra coletada, comparar a evolucdo do conhecimento dos alunos e analisar os dados gerais.

A analise qualitativa foi aplicada aos dados gerados por registros de aulas, diario de
campo do pesquisador, producdes dos alunos, feedbacks, quiz extra e relatos dos participantes.
A principal técnica foi a analise de conteddo/tematica, que envolve a organizacdo, exploracdo
e tratamento do material coletado. O objetivo foi identificar padrdes e ideias similares, assuntos
principais e seus significados, interpretando os processos de aprendizagem, compreender como
eles aprenderam e se sentiram-se mais aptos para empreender.

A integracdo dos resultados de ambas as analises sera aprofundada no préximo
capitulo (Andlise e Discussdo dos Resultados). Assim 0s numeros ajudaram a confirmar as
ideias e as ideias deram contexto e significado aos dados numéricos, oferecendo uma visao

geral desta intervencdo pedagdgica na Escola Municipal Buriti.
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2.6 ASPECTOS ETICOS

Como esta pesquisa envolve muitas pessoas e para atingir os resultados esperados com
os alunos participantes da pesquisa, este estudo seguiu todas as normas de ética necessarias, de
forma a garantir a protecdo dos direitos e da privacidade de todos os envolvidos, desde alunos
e escola, a empreendedores e mercado local de Ipiranga. Esta pesquisa, intitulada “A integragdo
da Educagdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de ensino-aprendizagem de
estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”, foi submetido ao CEP/CAFS/UFPI — Comité
de Etica e Pesquisa da Universidade Federal do Piaui, do Campus Amilcar Ferreira Sobral, e
aprovado, com Parecer Consubstanciado Final aprovado em maio de 2026 (ANEXO 1).

Seguindo as orientacdes do Comité de Etica e Pesquisa, foi solicitada a autorizacio
formal da Secretaria Municipal de Educaco de Ipiranga do Piaui (APENDICE A) e direcdo da
Escola Municipal Buriti (ficticio) (APENDICE B), garantindo que a pesquisa estivesse de
acordo com as regras das instituigdes municipais de ensino. Em seguida, para que os alunos
participassem, foi solicitado a autorizacdo e consentimento dos seus pais ou responsaveis,
através do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) (APENDICE D), e dos
proprios alunos (TCLE) (APENDICE C).

Além disso, os alunos precisaram concordar em participar, através da assinatura do
Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE) (APENDICE E). Esse mesmo cuidado foi
tomado com os empresarios que aceitaram participar da pesquisa, de maneira formal, segundo
Termo de Consentimento e Assentimento dos Empreendedores (APENDICE F), garantindo os
principios éticos de voluntariedade, anonimato, confidencialidade e respeito a dignidade
humana, conforme diretrizes da Resolucdo n°® 510/2016 do Conselho Nacional de Saude.

Para protecdo da identidade de todos os participantes, foi usado nomes ficticios,
através do processo de pseudonimizacdo, como dito anteriormente nos tdpicos 3.2 e 3.3 (Item
2.2 — Cenério e Participantes). Os alunos foram chamados por nomes de matematicos e 0s
empreendimentos e seus donos por nomes de bairros e sobrenomes de familias importantes da
cidade, respectivamente. Caso fosse necessario citar algum professor e gestores escolares, foi
usado nomes de importantes escritores ipiranguenses e piauienses (in memoriam).

Todos os dados fisicos e digitais coletados no decorrer da pesquisa foram e serdo
arquivados por no minimo cinco anos conforme a Resolugdo n°® 466 (2012), do Conselho
Nacional de Saude, pelo pesquisador responsavel em local apropriado (arméario fechado com

chave), devidamente embalado e lacrado (para o caso dos fisicos) e em pendrive lacrado, com
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dados internos compactados com senha para uso exclusivo (para o caso do material digital), em
escritorio proprio do pesquisador.

Passado este prazo de 5 anos, os dados fisicos lacrados, guardados pelo responsavel,
serdo triturados e gqueimados completamente. Quanto aos dados digitais, o pendrive sera
destruido completamente e queimado.

E importante salientar que esta pesquisa apresentou riscos minimos aos participantes,
conforme Resolugdo n° 510/2016, do Conselho Nacional de Salde. Para os estudantes
participantes, os riscos foram relacionados, principalmente, ao desconforto psicoldgico
eventual decorrente da exposicdo de dificuldades de compreenséo, acerca de temas financeiros
e empreendedores, ou da interacdo em atividades em grupo, especialmente nas etapas que
envolvem apresentagOes ou discussdes em sala. Ha também a possibilidade de frustragdo caso
as propostas de negocios simuladas ndo apresentem os resultados esperados.

Para os empresarios ou gestores convidados, o principal risco diz respeito & exposi¢do
de informacdes sensiveis relacionadas a rotina de seus empreendimentos, como volume de
vendas, estratégias de marketing e fluxo de clientes. Ainda que os dados ndo envolvam nimeros
absolutos, sua interpretacdo equivocada por terceiros poderia gerar desconforto. Com o intuito
de mitigar esses riscos, foram adotadas as seguintes medidas:

1) Garantia de voluntariedade e possibilidade de desisténcia a qualquer momento, sem
prejuizo aos participantes, ao pesquisador e a pesquisa;

2) Realizacao de explicacdo prévia sobre 0s objetivos, metodologias e etapas da pesquisa,
de forma clara e acessivel;

3) Aplicacdo de estratégias de pseudonimizacdo para garantir o anonimato e a
confidencialidade das informacdes dos participantes;

4) Acompanhamento continuo dos professores responsaveis e equipe de gestdo escolar e,
se necessario, aos servicos de apoio pedagogico, social e/ou psicoldgico da Secretaria

Municipal de Educacéo;

5) Condicionamento ao Comité de Etica, com contatos e enderecos nos termos assinados.

Os beneficios da pesquisa, tanto individuais quanto coletivos, superaram 0s riscos
potenciais. Para o0s alunos participantes, destacou-se a oportunidade de desenvolver
competéncias e habilidades praticas em educacéo financeira, empreendedorismo, trabalho em
equipe, comunicacgéo, pesquisa de mercado e planejamento de negdcios.

Essas experiéncias favorecem o protagonismo juvenil e ampliam a consciéncia critica

sobre sua realidade econdmica e social em que eles vivem. Além disso, a aplicacdo de
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metodologias ativas, como a ABP, promoveu um aprendizado mais interessante, contribuindo
para o fortalecimento da autonomia, da autoestima e do pensamento analitico dos estudantes,
impactando sua formagé&o cidada e futura insercdo no mundo do trabalho.

Para os empreendedores locais, a participacdo no projeto representou uma
oportunidade de aproximacgéo com a comunidade escolar, de contribuigdo com a formacéo das
novas geracdes e de reflexdo sobre as praticas de gestdo adotadas em seus negocios. A troca de
saberes fomentou novas ideias, visibilidade e parcerias dentro do proprio contexto local.

Coletivamente, a pesquisa pode contribuir para a valorizacdo do ensino publico e para
a criacdo de préaticas pedagogicas mais adequadas a realidade das turmas, integrando 0s
conteudos curriculares as vivéncias cotidianas dos alunos, promovendo uma educagdo mais

contextualizada, inclusiva e ladica no municipio de Ipiranga do Piaui.

2.7 SINTESE DOS MATERIAIS E METODOS

A metodologia adotada nesta pesquisa buscou unir teoria e pratica de forma organizada,
planejada mediante trabalho em rede e préxima da realidade dos alunos. A escolha pela
pesquisa-acdo e pela abordagem quali-quantitativa permitiu ndo apenas analisar dados, mas
também acompanhar de perto o desenvolvimento dos estudantes ao longo de toda a intervencéo.
Desde o diagndstico inicial até a etapa final, cada momento foi pensado para construir o
conhecimento de forma gradual (passo a passo), envolvendo os alunos em atividades que
exigiam participacao, reflexdo e tomada de decisao.

Além disso, o uso de diferentes instrumentos de coleta de dados e a realizacdo das
etapas, como aulas expositivas, opinativas e dialogadas, pesquisa de campo e a feirinha como
culminancia, contribuiram para tornar o processo mais evolutivo e relevante. Ao trabalhar
conteudos de matemaética financeira, estatistica e empreendedorismo de forma integrada, foi
possivel perceber avangos no engajamento, como mostraremos no capitulo seguinte, e na
compreensdo dos alunos. Assim, a metodologia ndo se limitou a aplicacdo de conteddo, mas
buscou promover uma aprendizagem conectada com o cotidiano do estudante de Ipiranga do
Piaui e voltada para a formagdo de alunos mais criticos, cooperativos, criativos, engajados e

participativos.
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3 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Este terceiro capitulo foi reservado a apresentacdo e discussdo dos resultados desta
presente pesquisa. Para melhor compreensao, tal analise foi realizada por etapa, seguindo a
sequéncia de intervencdo e producdo de dados j& apresentada no topico 2.4, observando
evidéncias quantitativas (nimero e percentual de acerto por questdo) e qualitativas (questdes
subjetivas abertas e registros de participacdo, criatividade e cooperacdo), de forma a dar
seguimento e aprofundamento dos resultados obtidos.

No ambito qualitativo, os dados foram apresentados em confidencialidade dos seus
participantes, segundo pseudonimizacdo j& apresentada no topico 2.2. J& no quantitativo, foi
adotado trés indicadores: 19 estudantes (aqueles que ficaram até o final da intervencdo) nas
atividades individuais, 6 grupos estudantis para realizacdo de atividades coletivas e 6
empreendedores locais. Com excec¢do das questdes subjetivas abertas e quiz de opinido, nos
questionarios de sondagem pré, durante e pés intervencdo, a corre¢do foi contabilizada apenas

para o caso do item e/ou do subitem ter sido respondido devidamente correto.

3.1 PERFIL DOS ESTUDANTES (DIAGNOSTICO INICIAL)

No inicio da intervencdo, como ponto de partida para investigacdo do perfil dos
estudantes do 9° Ano da Escola Municipal Buriti, foi aplicado um Questionario Diagnostico
Inicial (Apéndice G) com questdes objetivas e subjetivas abertas de forma a analisar o
conhecimento dos temas que seriam abordados. O instrumento avaliou nocdes de
empreendedorismo, educacéo financeira, matematica financeira, estatistica, marketing digital e

a percepcao sobre a realidade econdmica local.

3.1.1 Secdo envolvendo a teméatica Empreendedorismo

A primeira se¢do do diagnostico foi reservada a temética do empreendedorismo. Foi
perguntado aos 19 estudantes se estes sabiam o significado desta palavra. A grande maioria
(correspondendo a 84%), como mostra o Grafico 4 no inicio da pagina seguinte, escutava
cotidianamente a palavra, tinha ideia do conceito, mas ndo sabia explicar. Apenas 11% dos
alunos sabiam descrever corretamente a definicdo. Em sala de aula, alguns destacaram que
tinham pessoas da familia, vizinhos e conhecidos que tinham negdcios préprios, mas nao

haviam di&logo sobre o conceito da temética ou estes ndo tinham curiosidade de entender.
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Gréfico 4 — Definicdo de Empreendedorismo (Quiz Inicial)

Pergunta 1: Vocé sabe o que significa a palavra
"empreendedorismo"'?

m Sim, sei
m Nao, nao sei
Tenho uma ideia, mas nao
sei explicar

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Foi questionado também se estes conheciam pessoas da familia que tinham/tiveram
negocio proprio. A grande maioria dos estudantes (correspondendo a 89%) ja tiveram ou
possuem familiares que ja adquiriram empresas proprias em Ipiranga do Piaui, como mostra o
Gréfico 5 abaixo. Apenas 11% dos estudantes, relataram que ninguém da familia quis se
enveredar pelo empreendedorismo, mas que tinham conhecidos nesta area. Essas observacdes

deram margem para o pesquisador replanejar as aulas de forma mais dialogadas e conceituais.

Grafico 5 — Familia Empreendedora (Quiz Inicial)

Pergunta 2: Alguém da sua familia (pai, mae, tios, avds) ja teve ou
tem um negécio proprio?

m Sim, eu ja tive
m Sim, eu tenho

N&o, ninguém na minha
familia

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Por fim, foi analisado se no perimetro urbano dos estudantes, eles conheciam alguém
gue havia criado algum negocio diferente na cidade. 89% destes destacaram que 0s arranjos

produtivos locais eram similares aos demais cidades, como mostra o Grafico 6 a seguir.
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Gréfico 6 — Negdcios Criativos Locais (Quiz Inicial)

Pergunta 3: Vocé conhece alguém em Ipiranga do Piaui que
"inventou' ou tenha um negocio diferente?

= Sim, conheco
® N4o, ndo conheco

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.1.2 Secdo envolvendo a temética Educacdo Financeira

Nesta segunda se¢do foi analisado a tematica Educacgéo Financeira, area tdo relevante
e debatido atualmente, sobretudo com a chegada da Educacdo em Tempo Integral. Foi
guestionado aos 19 alunos se eles conseguiriam discorrer sobre esta tematica. Diferentemente
do tema anterior, Empreendedorismo, 42% dos alunos sabiam explicar a tematica e 47% tinham
ideia, mas ndo sabiam descrever, como mostra o Gréfico 7 abaixo. Noutras palavras, entre saber
explicar e ter apenas ideia, somam-se um percentual de 91%, os alunos que ja tinham um

conhecimento basico, restando apenas 11% que ndo sabiam descrever corretamente a definigéo.

Gréfico 7 — Nogdes de Educacgdo Financeira (Quiz Inicial)

Pergunta 1: Vocé sabe o que significa ""Educacéo Financeira™?
® Sim, sei
= N&o, néo sei

Tenho uma ideia, mas nao
sei explicar

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Sobre economizar dinheiro, nenhum aluno respondeu que gasta excessivamente. 37%
responderam que pertencem ao grupo dos poupadores, guardando, segundo eles, para
realizacOes objetivos e metas. Ja 63%, mais da metade da turma, destacaram que economizam

s0 quando ha uma necessidade futura, como mostra o Gréafico 8 abaixo.

84



Gréfico 8 - Economia nas financas diarias (Quiz Inicial)

Pergunta 2: Vocé costuma economizar parte do dinheiro que ganha
(mesada, bolsa, presentes, trabalhos colaborativos)?

® Sim, sempre economizo
= As vezes economizo
N&o, nunca economizo

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O resultado mais impressionante desta se¢do esta no dialogo do assunto no processo de
educacdo financeira e fiscal familiar atual. O percentual de alunos que conversam em casa, com
pais e/ou familiares, sobre o tripé PLA-POU-CRE (que significa Planejar, Poupar e Crédito), é
exatamente igual ao percentual de familias que ndo dialogam sobre o assunto, ou seja, 37%,
restando 26% dos alunos que conversam esporadicamente, como mostra o Grafico 9 a seguir.

Grafico 9 — Diélogo Financeiro em Familia (Quiz Inicial)

Pergunta 3: Em sua casa, vocés costumam conversar sobre como
gastar, economizar e investir dinheiro em familia?

® Sim, conversamos muito
= As vezes conversamos
N&o, nunca conversamos

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.1.3 Secdo envolvendo a teméatica Matematica Financeira

A terceira secdo do diagnostico foi destinada aos conceitos relacionados a Matematica
Financeira. Por se tratar de proporcionalidade, foi perguntado individualmente aos alunos se
estes sabiam 0 conceito de porcentagem e, consequentemente, como calcular desconto e
acréscimo. No ensino fundamental, uma das habilidades que mais os alunos tem dificuldade é
operacGes envolvendo calculo de fragdes, o que compromete o aprendizado dos conceitos em

85



questdo (Santos; Fonseca, 2019). Somente 37% dos estudantes dominavam a porcentagem e,
consequentemente, acréscimo e desconto. A maioria deles (58%) entendiam o conceito, mas

tinham dificuldade para desenvolver o processo de calcular, como mostra o Grafico 10 abaixo.

Gréfico 10 — O que entende sobre porcentagem, desconto e acréscimo (Quiz Inicial)?

Pergunta 1: Vocé sabe o que € Porcentagem? Desconto e Acréscimo?

m Sim, sei calcular e aplicar

m Sei 0 que €, mas tenho
dificuldade em calcular
Nao, ndo sei

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No que tange a definicbes de Juros, Capital e Montante, somando o percentual dos
alunos que conhecem e aqueles conhecem e ndo sabem explicar, observou-se que 95% do grupo
pesquisado tinha a ideia conceitual bésica necessaria. Apenas 5% ndo possuiam nenhum
conhecimento, como mostra o Grafico 11 da pagina logo abaixo. O mais interessante,
observando o Grafico 12 da pagina seguinte, é que, dos 19 alunos, nenhum desconhece o
conceito de Lucro. 89% tem conhecimento do conceito e teoria do célculo final de obtencéo,

restando apenas 11% que nédo sabe explanar o conceito observado.

Graéfico 11 — Capital, Montante e Juros (Quis Inicial)

Pergunta 2: Vocé sabe o que é Juros? Capital e Montante?

m Sim, sei

® Tenho uma ideia, mas nao sei
explicar
Nao, ndo sei

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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Gréfico 12 — E o Lucro (Quiz Inicial)?

Pergunta 3: Vocé sabe o que significa ""Lucro' em um negdcio?

m Sim, sei

m Tenho uma ideia, mas ndo sei
explicar
Nao, ndo sei

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.1.4 Secdo envolvendo a tematica Estatistica

Nesta quarta secéo foi analisado os conceitos de Estatistica. Foi questionado aos alunos
do 9° ano se eles conseguiriam discorrer sobre média aritmética e estudo de graficos. O
resultado foi bem mesclado, quanto ao primeiro quesito, como mostra o Grafico 13 a seguir,
onde 42% dos alunos sabiam o conceito de média aritmética e outros 32% conheciam e ndo
sabiam explicar, totalizando 74% os que tinham nog¢&o bésica deste. Num total de 19 alunos,

26% nado haviam conhecimento nenhum sobre esta medida de tendéncia central.

Gréfico 13 — Definigdes de Estatistica (Quiz Inicial)
Pergunta 1: Vocé sabe o que é Média Aritmética?
® Sim, sei
= N&o, néo sei

= Sei 0 que €, mas nao sei
calcular

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Por outro lado, foi questionado também sobre a importancia e a usabilidade dos
gréaficos, como mostra o Grafico 14 no inicio da pagina seguinte. Todos os alunos tinham o
conhecimento minimo sobre ele, onde a maioria, correspondendo a 58%, tinham dominio em

interpretar e fazer a construcdo dos mesmos. Ja 42% ndo sabiam realizar a construcéo.
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Graéfico 14 — Representacdo de Resultados (Quiz Inicial)

Pergunta 2: Vocé sabe o que sdo Graficos e para que servem?

® Sim, sei interpretar e fazer
= Né&o, néo sei

= Sei 0 que é, mas ndo sei
construir

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.1.5 Secdo envolvendo a tematica Marketing Digital

Nesta penultima secdo foi analisado os conceitos de Estatistica. Foi perguntado e
discutido com os integrantes da pesquisa, ambos em idade voltada a rede social e a jogos
eletronicos, se eles conheciam a definicdo de marketing digital. Mesmo 21% dos alunos terem
0 conhecimento iniciante sobre o assunto (ja que ndo sabiam explicar), todos tinham a linha de

raciocinio ja bem definida, como é possivel vislumbrar no Gréfico 15 abaixo.

Gréfico 15 — Marketing em Rede (Quiz Inicial)

Pergunta 1: Vocé sabe o que é marketing digital?

m Sim, sei
Néao, ndo sei

m Tenho uma ideia, mas ndo
sei explicar

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Outra curiosidade foi sobre a venda nas redes sociais. Foi questionado se os alunos
percebiam, no seu dia a dia, empresas locais realizando comercializagdo de produtos por essa
vitrine virtual e o resultado foi unanime (100%). Um ponto interessante foi a percepgéo deles,

5% afirmou que as artes eram arcaicas, como mostra o Grafico 16 da pagina seguinte.
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Gréfico 16 — Vendas nas redes sociais (Quis Inicial)

Pergunta 2: Vocé ja viu alguma empresa de Ipiranga do Piaui usando
redes sociais para vender produtos ou servigos?

m Sim, javi
Nao, nunca vi

m Sim, ja vi, mas a maioria
das artes ainda sdo arcaicas

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.1.6 Secdo envolvendo a Realidade Econdmica da Cidade

Nesta Ultima secdo, foi analisado a realidade econdmica de Ipiranga do Piaui e seus
arranjos produtivos locais. Para analisar os empreendimentos do setor terciario, foi realizada
uma enquete, onde os alunos poderiam marcar mais de uma op¢ao, sobre os tipos de negdcios
que eles mais veem no seu perimetro urbano mais proximo. Foram dadas seguintes opcdes:
Lojas de roupas/calcados; Lanchonetes/Restaurantes; Mercados/Mercearias; Farmacias; Saldes
de beleza/Barbearias; Oficinas e Loja de Celular. Os alunos poderiam marcar quantas opcdes
desejassem e o resultado foi apresentado na Tabela 4 abaixo, onde 0s mais vistos foram Lojas

de roupas/calcados e Lanchonetes/Restaurantes.

Tabela 4 — Tipos de negécios de Ipiranga do Piaui (Quiz Inicial)

Pergunta 1: Quais séo os tipos de negdcios que vocé mais vé em Ipiranga do Piaui?

Opcoes NuUmero de vezes que apareceu

Lojas de roupas/calgados 16
Lanchonetes/Restaurantes 18
Mercados/Mercearias 13
Farmacias 12
Saldes de beleza/Barbearias 8
Oficinas (carros, motos)

Lojas de Celular 1

Fonte: Elaborado pelo autor (2026) [Espaco Amostral: 19 alunos (cada fez mais de uma marcacéo)].

Como uma preparacao prévia para a visita aos empreendimentos locais e preparagdo dos
grupos de trabalho, visto no item 2.4.3 (Etapa de Pesquisa de Campo) do capitulo anterior, foi
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analisado qual segmento mais chamava atencdo dos alunos. Foram dadas seguintes opcdes:
Lojas de roupas/cal¢ados; Lanchonetes/Restaurantes; Mercados/Mercearias; Farmacias; Saldes
de beleza/Barbearias; Oficinas e Outros. Na pergunta 2, os alunos poderiam marcar até 3 opc¢des
e o resultado foi apresentado na Tabela 5 seguinte, onde os mais desejos foram Lojas de

roupas/calgados e Lanchonetes/Restaurantes.

Tabela 5 — Tipos de negd6cios mais chamam aten¢do dos alunos (Quiz Inicial)

Pergunta 2: Qual tipo de negécio em Ipiranga do Piaui mais te chama a atencéo ou

gue vocé acha mais interessante?

Opcoes Respostas
Lojas de roupas/calgados 11
Lanchonetes/Restaurantes 10
Mercados/Mercearias 7
Farmacias 6
Saldes de beleza/Barbearias 6
Oficinas 1

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
Espaco Amostral: 19 alunos (cada um fez até 3 marcacoes).

3.1.7 Implementacao de planejamento de intervencao

Todos os resultados apresentados no Questionario Diagnoéstico Inicial sustentam o
planejamento e a metodologia ja apresentadas no capitulo anterior, sobretudo no subtitulo 2.4
que tratava dos procedimentos de intervencédo e producao de dados, como também permitiu o
refinamento destes a partir das evidéncias observadas, de forma ao trabalho do pesquisador,
durante a preparacdo e o planejamento das aulas, ser focado nos pontos mais criticos
apresentados pelos 19 alunos do 9° Ano do Ensino Fundamental. Verificou-se que, durante as
6 secdes observadas, os estudantes apresentavam conhecimentos previos, ainda que, em grande
parte, restritos ao nivel conceitual superficial, especialmente quando indicam possuir “ideia”,
mas ndo conseguem explicar ou aplicar os contetdos.

No campo da educacéo financeira e do empreendedorismo, destacou-se a necessidade
de aprofundamento conceitual aliado a contextualizacdo com a realidade dos alunos, sobretudo
considerando a limitacdo do didlogo familiar acerca do tripé financeiro PLA-POU-CRE. J& na
matematica financeira, observa-se que as principais dificuldades estdo relacionadas a
operacionalizacdo dos célculos, com énfase em porcentagem, proporcionalidade e fracgdes,

demandando praticas pedagogicas mais aplicadas e contextualizadas.
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Em relacdo a estatistica, embora haja compreensdo inicial sobre a interpretacdo de
graficos, ainda persistem limitagdes na construcao e sistematizacdo de dados (uso de medidas
de tendéncia central), indicando a importancia de atividades que promovam maior engajamento
dos discente. Por outro lado, os resultados evidenciam potencialidades no que se refere ao
marketing digital e & percepcdo da realidade econémica local, aspectos que podem ser
explorados como elementos motivadores no processo de ensino-aprendizagem.

Os Quadros 3 e 5, respectivamente, nos topicos 2.4.2 e 2.4.4 do Capitulo 2, abordam
0 planejamento dos temas e termos conceituais utilizados e preparados para aplicacdo em sala
de aula, bem como as orienta¢des, sondagem da aprendizagem e 0S recursos necessarios que
foram utilizados pelo pesquisador durante a intervencao pedagdgica, ambos em torno das quatro
HE apresentadas no tépico 2.4.2, em consonancia com os objetivos da pesquisa.

3.2 AULAS DIALOGADAS E EXPOSITIVAS PRE-PESQUISA DE CAMPO

Durante essa etapa de intervencédo, foram realizadas aulas conceituais fundamentadas
nas dificuldades apresentadas pelos alunos durante o diagndstico inicial, seguindo o
planejamento j& visto no topico 2.4.2. Os temas abordados nas aulas 2, 3, 4 ¢ 5 foram “De
Aprendiz a Gestor: Diagnostico, desejos e o papel do Dinheiro”; “Matematica do Dinheiro:
Porcentagem, Acreéscimo e Decréscimo™; “O DNA do Negdcio: Custo, Lucro e o poder da
Informacédo”; e “Preparacdo para o0 Campo e Decifrando os Dados”, respectivamente.

As duas primeiras aulas tiveram como foco as defini¢des e aplicacfes de conceitos de
Educacdo Financeira e Empreendedorismo, com didlogo em volto de finangas pessoais e
familiares, através das tematicas Poupar X Gastar X Investir (utilizando o tripée PLA-POU-
CRE) e Matematica Financeira (porcentagem, capital, juros simples, investimentos e lucro). A
interacdo, pds-exposicdo, aconteceu entre 0s 6 grupos, onde 2 ficaram com a temaética Poupar,
2 com Gastar e 2 com Investir, utilizando o0 apéndice N, “Resolu¢dao de Problemas pré-
entrevista”, que foi respondido entre eles, sequida de devolutiva e discussdo coletiva.

Para fins de registro qualitativos, 0 engajamento e a participacdo dos alunos foram
considerados no nivel BOM, segundo apéndices I, J e L, respectivamente, “Registro de Aula e
Atividades em Grupo”, “Avaliagdo de Desempenho do Grupo” e “Diario de Campo do
Pesquisador”. Para fins quantitativos, dos 6 grupos participantes, apenas um (ou seja, 17% dos
grupos) ndo conseguiu finalizar o item “Mao na Massa” envolvendo porcentagem, mas
chegaram proximos ao resultado final, errando a estratégia utilizada para o célculo de acréscimo

e juros simples, como mostra o Gréafico 17 no inicio da pagina seguinte.
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Gréfico 17 — Participacdo dos grupos estudantis na primeira atividade coletiva

Questionamento entre Poupar X Gastar X Investir e Mao na Massa

17%

m Concluiram
= Nao concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O grupo “Gasta Muito e Ganha Pouco” (com o tema Gastar) formado pelos alunos
Einstein, Gauss e Leibniz, preferiam gastar com prudéncia. Foi solicitado duas estratégias de
como usar R$ 200 reais para um consumo consciente e que trouxesse satisfacdo imediata. A
primeira usada por estes foram “comprar um kit de roupas, a seu modo, em um feirdo, sai mais
em conta do que comprar pega por pega” e a segunda foi “ir a0 cinema e observar as possiveis

promogdes para os combos de pipocas”, como mostra a Figura 19 abaixo.

Figura 19 — Estratégia do Grupo “Gasta Muito e Ganha Pouco” para gastar

GRUPO 1 E 4: GASTAR J
Exemplo de Estratégia: Como usar R$ 200,00 para um consumo consciente e que fraga satisfacao imediata

(ex: comprar _um_ténis, ir ao cinema, ajudar em casa com algo)? Desenvolva e apresente 2 (duas) estratégias
para o caso, justificando sua resposta.
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Fonte: A‘rquivo do autor (2025).

Ja o grupo “Futuros Investidores” (com o tema Investir), formado pelos alunos Emmy
Noether, Ada Lovelace e Alan Turing, preferiam investir em realidades que trazem lucros mais
rapidos, no campo da alimentacdo sobretudo. Foi solicitado duas estratégias de como
multiplicar R$ 200 reais em Ipiranga do Piaui, seja I& empreendendo ou investindo em algo. A
primeira usada por estes foram “comprar ingredientes para fazer bolos de pote e vender para
angariar lucro” e a segunda foi “utilizar o valor (lucro) ganho para abrir uma confeitaria e dobrar

0s ganhos”, como mostra a Figura 20 no inicio da pégina seguinte.
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Figura 20 — Estratégia do Grupo “Futuros Investidores™ para Investir

GRUPO 3 E 6: INVESTIR e

Exemplo de Estratégia: Como multiplicar R$ 200,00 em Ipiranga do Piaui (ex: comprar ingredientes para faze;
doces e revender, comprar uma ferramenta de trabalho). Desenvolva e apresente 2 (duas) estratégias para

caso, justificando sua resposta.

Estratégia 1: Lo ranDmasr sonfiris Abaaet bn Dana Qt‘%%sﬂ '%\ Q-LL\ oo ?i\ i‘-‘u%ﬁ {4 %3&12_5.&1
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Fonte: Arquivo do autor (2025).

As duas Ultimas aulas tiveram como foco uma retrospectiva dos conceitos trabalhados
anteriormente e fundamentos de Estatistica e analise de dados. Utilizando a mesma estratégia
de divisdo dos grupos e utilizando a continuagdo do apéndice N, item “O DNA do Negobcio”,
foi realizado um momento de simulagdo, acerca das HE vistas no item 2.4.2, envolvendo custo
estimado, preco de vendas e margem de lucro, por meio de tabelas e graficos.

Para fins de registro qualitativos, o engajamento e a participacdo dos alunos foram
considerados no nivel BOM, segundo apéndices I, J e L, durante a aplicacdo em sala. Ja os
quantitativos, dos 6 grupos participantes, dois (ou seja, 33% dos grupos) néo conseguiu finalizar
todo o roteiro de trabalho, mas chegaram préximos ao demonstrativo final, errando célculos de
matematica bésica, por falta de atencdo na maioria, € mau uso dos instrumentos para uma boa

construgdo e visualizagdo de graficos, como mostra o Gréfico 18 a seguir.

Grafico 18 — Participagdo dos grupos estudantis na segunda atividade coletiva

Questionamento acerca do DNA do Negdcio

m Concluiram
Né&o concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O grupo “Os poupadores”, formado pelos alunos Euler, Riemann, Fermat e Hipatia de

Alexandria, ap6s a analise e simulacdo de negocios, através célculo de margem de lucros e
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vantagens comerciais, decidiram fazer uma pesquisa, entre os membros, sobre “Gastos com
lazer e diversdao”, de forma a entender quanto, em reais, estes gastavam por més. Realizando
uma distribuicdo de frequéncia, organizando em intervalos de 20 unidades e descrevendo 0s
dados em tabela (questéo 3), é possivel observar que, apesar de gastarem com esporte e lanches,
0 maior gasto entre eles foi com jogos online, como mostra a Figura 21 abaixo, considerado por

eles como gastos desnecessarios.

Figura 21 — Gastos com lazer e diversdo do grupo “Os poupadores”

astos dos colegas.

c) Construa um gréfico de barras colorido mostrando a distribuicdo dos g
TITULO: /

LEGENDA
=4
]

C 7 Yy p©
d) Escreva uma analise breve sobre o que o grafico revela:
A maioria gasta mais ou menos?

Ha equilibrio entre os valores?

O que isso mostra sobre o comportamento financeiro da turma?

Fonte: Arquivo do autor (2025).

3.3 PERFIL DOS EMPREENDEDORES

ApoOs a realizacao das quatro aulas tedricas pre-pesquisa de campo, foi realizada a visita
aos seis arranjos produtivos locais ipiranguenses e respondido, pelos componentes dos grupos
e supervisdo do pesquisador, o Roteiro de Entrevista Semiestruturada e a Ficha de Observagéo
(Apéndice H), com o objetivo de orientar a coleta de dados nestes empreendimentos.

O instrumento auxiliou os estudantes na obtencdo de informacdes, junto aos seus
responsaveis, que atenderam com prontidao e paciéncia, contemplando aspectos como tempo
de funcionamento, produtos comercializados, margem de lucro, estratégias de captacdo de
clientes, uso do marketing digital para venda e propagacéo dos produtos e observacdes sobre a
dindmica e infraestrutura dos estabelecimentos.

Para fins de registro qualitativos, o engajamento e a participacdo dos alunos foram

considerados no nivel MUITO BOM, segundo apéndices I, J e L, onde eles conseguiram

94



entender visual e diretamente estes ambientes de trabalho, dialogar e trocar experiéncias com
0s empresarios e tirar ddvidas com estes. Como ja dito, foram 6 empreendimentos visitados,

sendo 3 na area de restaurante e lanchonete e 3 na area de loja de roupas e calgados.

3.3.1 Entrevista Semiestruturada (Parte A)

Nesta secdo A foi mostrado um painel geral sobre os arranjos produtivos locais. Foi
questionado, inicialmente, aos empresarios o tempo de existéncia do negdcio em Ipiranga do
Piaui. O resultado foi mostrado no Gréafico 19 abaixo, onde 2 empreendimentos tinham o
intervalo de 1 a 5 anos e 4 possuiam mais de 10 anos no mercado. Vale destacar, por exemplo,
a Lanchonete Santa Catarina que ja tinha quase 30 anos de existéncia, ainda em 2025.

Gréfico 19 — Tempo de existéncia dos negdcios de Ipiranga do Piaui

o N B~ oO

Mais de 10 anos

Menos de 1 ano De 1 a5 anos De 5a 10 anos

® NUmero de Empreendimentos

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No item gestdo e operacao de negacios, foi perguntado uma média dos pregos de venda,
custo estimado e margem de lucro dos trés produtos mais vendidos pelas 6 empresas, além das
estratégias para atrair e manter os clientes. Os dados obtidos pelos estudantes foram registrados
na Tabela 6 a seguir. Vale destacar que a margem de lucro foi dada em reais (R$) no momento

da entrevista e calculada em porcentagem (%), na volta a sala de aula.

Tabela 6 — Painel de gestdo e operacdes dos negdcios pesquisados

Emoresa Produto mais Preco de Esct:il:rigodo Margem de Estratégia de
P vendido Venda (R$) (R9) Lucro (%) Venda

Rosca com 18,00 Boca a Boca /

Lanchonete Cheiro-verde (unidade) 6,00 33,33 Rede Social
Santa Pudim de 16,00 6.00 375 Boca a Boca /

. Leite (unidade) ’ ’ Rede Social
Catarina Coxinha Boca a Boca /

Pequena 05 (unidade) 0.25 S0 Rede Social
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. Bom Atendimento
Bolo recheado 6 (fatia) 4.4 13,33 | Rede Social
Lanchonete Pastel de 5 42 16 Bom Atendimento
Nobilis Forma ' / Rede Social
Bom Atendimento
Crepe > 4.2 16 / Rede Social
Pastel 5 275 45 Varledade_s / Rede
Restaurante e Social
PizzariaBoa | | \MOG 25 15 36 Variedades / Rede
Vista (Quentinha) Social
Pizza 55 (unidade) 27,5 50 Variedades / Rede
Social
. Bom Atendimento
Chinelo (par) 20 17 15 | Rede Social
Calcadeira Bom Atendimento
Centro Papete (par) %0 68 24,44 / Rede Social
Ténis Bom Atendimento
. 13, .
Esportivo (par) 80 68 3,33 / Rede Social
Calca 176 80 5454 Qualidade e Servigo
¢ ' / Rede Social
Alto A_Iegre Vestido 180 90 50 Qualidade e Sgrvu;o
Bou“que / Rede Social
Conjunto Qualidade e Servico
Calca-blusa 286 130 °4,54 / Rede Social
p ao /R
Blusas (roupa) 50 20 60 romoga(_) / Rede
Social
Cidade Nova Rasteirinha Promocéo / Rede
100 70 30 .
Modas (calcado) Social
Bolsas 75 40 46,66 Promogdo / Rede
Social

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No item desafios, foi diagnosticado as principais dificuldades destes para manter o

negocio ativo e o que influenciava para a definicdo do valor final dos produtos. Segundo o

Gréfico 20 a seguir, 0s impostos (25%) e a matéria-prima (20%) sdo os pontos mais dificeis.

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Gréfico 20 — Dificuldades e influéncia para definicdo do preco de vendas

109610%

® Funcionarios

| Servigos Sazonais
m Impostos

B Gas de Cozinha

® Energia
Matéria-prima
m Valor de Compra
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Como visto na Tabela 6, todos os empreendedores usavam as redes sociais para divulgar
suas promogdes, cardapios e produtos/servicos de venda. No item marketing e divulgacéo, foi
analisado as formas de comunicacao entre os clientes fixos, VIP e novos compradores. Segundo
a Tabela 7 abaixo, 0 “boca a boca” foi unanime e é o mais resolutivo, pois, segundo eles,
“cliente satisfeito é a maior propaganda”, trazendo novos clientes. WhatsApp Business e
Instagram ficaram empatados, com 5 votos, e apenas uma das empresas utiliza o app chinés

TikTok para mostrar modelos de roupas, por meio de videos com audios virais.

Tabela 7 — Meios de divulgagdes utilizados pelos empresarios ipiranguenses

Formas de Comunicagéo Empresarios Usuarios
Boca a Boca 6
WhatsApp Business 5
Instagram 5
TikTok 1

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.3.2 Ficha de Observacdo dos empreendimentos (Parte B)

Nesta secdo B foi realizada uma observagéo pelos estudantes sobre os ambientes dos
arranjos produtivos locais. Segundo eles, quanto a aparéncia geral, todos destacaram que eram
ambientes organizados, limpos e simples, mas atraentes. Quanto a movimentacao, todos eram
bem tranquilos (por conta do horario visitado). Ao atendimento, 5 foram citados como
simpaticos e atenciosos e 1 como padrado (simpatico).

Em relacdo a exposicdo dos produtos, as 6 empresas estavam com objetos bem visiveis
e com variedades. Por fim, quanto a tecnologia usada para venda, todos usavam maquininha de
cartdo de crédito e Qr-code para PIX. De forma satisfatdria, a etapa foi concluida com sucesso

pelos estudantes, como mostra o Grafico 21 seguinte.

Gréfico 21 — Participagdo dos grupos estudantis na Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observagédo

‘ m Concluiram
N&o concluiram

100%

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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3.4 ANALISE DE DADOS E AULAS DIALOGADAS POS-PESQUISA DE CAMPO

Nesta quarta etapa de intervencdo, foram realizadas aulas conceituais, analises e
organizacdo dos dados obtidos durante a pesquisa de campo, seguindo o planejamento ja visto
no tdpico 2.4.4, Quadro 5. Os temas abordados nas aulas 8, 9, 10 e 11 foram “Anélise estatistica
e organizacgédo de dados”, “Construgao ¢ analise de tabelas e graficos” e “Marketing digital na
pratica” e o material utilizado para intervencdo pedagogica foi o Roteiro-atividade para
organizacdo de dados e discussdo, ANEXO O, segundo as HE vistas no tépico 2.4.2.

Para fins de registro qualitativos, o engajamento e a participagdo dos alunos foram
considerados no nivel MUITO BOM, segundo apéndices I, J e L, gerando muitos debates entre
a turma a partir dos dados coletados, sobretudo quando eles encontraram o valor da margem de
lucro, em porcentagem, de cada produto. Para fins quantitativos, dos 6 grupos participantes,
todos conseguiram finalizar os itens propostos do anexo O, mesmo alguns resistindo a utilizar
régua na construcdo de gréaficos, além da falta do uso de compasso (ja que os alunos ndo domi-
navam, sendo realizado algo superavel na etapa seguinte), como mostra o Grafico 22 abaixo,
aprendendo aplicar as 4 HE e a calcular, utilizando a porcentagem, a margem de lucro (bastando

dividir o lucro pelo prego de venda e, depois, multiplicar por 100).

Gréfico 22 — Participagdo dos grupos estudantis na terceira atividade coletiva

Comparando dados e organizando em tabelas e graficos

m Concluiram
Né&o concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O grupo “Unidos para investir”, formado pelos alunos Artur Avila, Isaac Newton e
Henri Poincaré, procederam de forma organizada, dindmica e criativa, mesmo com falhas na
grafia, utilizando cores para expressar 0s seus dados em graficos. Este grupo visitou, durante a
pesquisa de campo, uma lanchonete e a denominaram, inicialmente, como “Pastelaria do Zeca”
(para seu futuro empreendimento), como mostra a Figura 22 da pagina seguinte. De forma
analoga, o grupo “Poupar para Ganhar”, formado pelos alunos David Hilbert, Katherine

Johnson e Mary Cartwright, procederam de forma dindmica e similar ao exemplo proposto,
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utilizando tracados para desenho dos gréficos. Este grupo visitou, por sua vez, uma loja de
roupa e cal¢ados e a denominaram, inicialmente, como “Mandacaru Modas” (para seu futuro
empreendimento), como mostra a Figura 23 a seguir.

Figura 22 — Registro de dados e organizacdo do grupo “Unidos para investir”
Prego de

Nome Ficiio | Principas ] E(SZI::m%o b P"fg:g??;:“"
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Agora, vamos construir graficos de barras, e/ou gréfico de setor, para comparar pregos de venda e
margens de lucro e, em seguida, visualizar a frequéncia de uso de diferentes estratégias de marketing digital.

Comparativo de valores mmm_

Formas de Vendas Digitais

= WhatsApp » Instagram

Fonte: Arquivo do autor (2025).

Figura 23 — Registro de dados e organiza¢do do grupo “Poupar para Ganhar “

Empreendimento |  Produtos m E:ﬁunmo Margem de Lucro Pw&mia
(Nome Ficticio) Principais (HE03) (HEO1) Estimada (HE02) (HE04)

d Yr
W !

‘\

-
\

55

Fonte: Elaborago do Autor, 2025.

Agora, vamos construir gréaficos de barras, e/ou gréafico de setor, para comparar precos de venda e
margens de lucro e, em seguida, visualizar a frequéncia de uso de diferentes estratégias de marketing digital.

Comparativo de valores

Formas de Vendas Digitais

= Facebook

Fonte: Arquivo do autor (2025).

= WhatsApp  Instagram
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Note que o Grupo “Poupar para Ganhar”, nos itens calgados e bolsas, descreveu de
maneira diferente ao descrito no Roteiro de Entrevista, por eles preenchidos, se comparado aos
valores da Tabela 6, de forma que o pesquisador realizou a correcdo, com estes, na aula 10.

3.5 APRESENTACAO PUBLICA (FEIRINHA)

Nesta quinta etapa de intervengdo, foram realizados feedbacks dos conteudos
estudados, correcdo, aperfeicoamento e organizacdo de dados e a culminancia do projeto,
através de Feirinha em sala. Nas 3 primeiras aulas praticas, o protagonismo juvenil e a
criatividade ganharam espaco, segundo planejamento do Quadro 6 e Figura 15 do topico 2.4.5
(ambos vistos no capitulo anterior). Além destes pontos, a cooperatividade e a integracdo dos
grupos, tornaram uma situacdo-problema em algo divertido e prazeroso para os estudantes.

Para fins de registro qualitativos, o engajamento e a participacdo dos alunos foram
considerados no nivel MUITO BOM, segundo apéndices I, J e L, sobretudo avaliando
organizacgdo dos dados para construgédo dos cartazes e o planejamento de apresentacao de cada
negocio. Para fins quantitativos, dos 6 grupos participantes, todos conseguiram finalizar,
durante as 3 aulas, a construcdo da identidade visual de seus empreendimentos ficticios e as
tabelas envoltas das 4 Habilidades Empreendedoras (HE), como mostra o Grafico 23 abaixo.

Gréfico 23 — Participagdo dos grupos estudantis na preparacdo da Feirinha

Organizagao e colaboracéo entre as equipes

m Concluiram
Nao concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

As Ultimas duas aulas desta etapa, foi dedicada a avaliagdo dos Empreendimentos
Ficticios, segundo planejamento do Quadro 7 e Figura 16 do topico 2.4.5. Os dois avaliadores
convidados, Joel Borges e Esperanca Garcia, analisaram a apresentacdo e performance dos seis
grupos, desde a clareza e a coesdo dos graficos e tabelas, a persuasdo dos alunos no processo
de venda dos produtos e lucro obtido. Numa escala de 1 a 5, utilizando a Ficha de Avaliagdo da
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Feirinha (Apéndice K) como instrumento de coleta de dados, os critérios avaliados foram:

Clareza e coeréncia na apresentacao dos dados; Pertinéncia da analise e estratégias; Criatividade

e inovacdo na concepcdo e divulgacdo; Habilidade de argumentacéo e persuasdo do Grupo;

Dominio e aplicacdo dos conceitos; Organizacao e colaboracdo do Grupo na Feirinha; e Postura,

engajamento e atendimento ao “"publico”. A média entre os avaliadores foi colocado a

disposicao na Tabela 8 a seguir.

Tabela 8 — Pontuagdo média, por grupo, da culminéncia do projeto (Feirinha)

Grupos Gasta .
P muito e Futuros Os RIEES POV Buriti
Critério ganha Investidores | Poupadores | . para, para Negocios
de Avaliacao DoUCO investir | ganhar
Nome ficticio | Ponto do MSSH Vl\illg(rjin Recanto Laco Flora
do negdécio Sabor Masculina do Sabor | Roxo Calcados
Clarezae
Coeréncia na 4 3 3 4 3 4
Apresentacao
dos Dados
Pertinéncia da
Anélise e 5 3 4 4 3 4
Estratégias
Criatividade e
Inova(;ao~ na 4 4 3 3 3 9
Concepcao e
Divulgacéo
Habilidade de
Argumentaf;ao 5 5 3 3 3 3
e Persuasao
do Grupo
Dominio e
Aplicacdo dos 4 3 3 4 3 4
Conceitos
Organizacéo e
Colaboracao 4 4 3 4 5 3
do Grupo na
Feirinha
Postura,
Engajamento
e 4 4 4 4 4 3
Atendimento
ao "Publico"
LTSS 30 26 23 26 24 23

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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A equipe vencedora da Feirinha foi a “Gasta muito e ganha pouco”, com o
empreendimento “Ponto do Sabor”, perfazendo uma pontuacao de 30 pontos. O segundo lugar
houve um empate técnico entre as equipes “Futuros investidores” e “Unidos para investir”’, com
os empreendimentos “MSSH” e “Recanto do Sabor” respectivamente, com pontuagdo de 26
pontos. O terceiro lugar ficou a “Poupar para ganhar”, com o empreendimento “Lago roxo” e
pontuacgéo de 24 pontos, encerrando assim a etapa 5 deste projeto.

Para fins de registro qualitativos, 0 engajamento e a participacdo dos alunos foram
considerados no nivel MUITO BOM, segundo apéndices I, J e L, sobretudo avaliando toda a
trajetoria dos estudantes ao longo da intervencéo pedagdgica e organizagdo da sua sustentagdo
oral. Para fins quantitativos, dos 6 grupos participantes, todos conseguiram realizar a sua
apresentacdo, dentro dos objetivos do projeto, como mostra o Gréafico 24 abaixo.

Gréfico 24 — Participagdo dos grupos estudantis durante a Culminancia do Projeto

Participacao na Feirinha

m Concluiram
Néao concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.6 EVOLUCAO DOS ESTUDANTES (DIAGNOSTICO FINAL)

No momento final da intervencéo, de forma a analisar a evolugdo dos estudantes do 9°
ano da Escola Municipal Buriti (que participaram do projeto do inicio ao fim), foi aplicado um
Questionario Diagnostico Final (Apéndice M) com questdes objetivas e subjetivas, objetivando
avaliar o nivel de aprendizagem e apropriacdo dos conceitos de empreendedorismo, educacao
financeira, matematica financeira, estatistica e marketing digital, utilizando situacfes-
problemas e permitindo a comparagdo com diagndstico inicial, segundo tdpico 3.1.

Este diagndstico foi divido em trés partes. A primeira trata de questdes objetivas (apenas
um item correto) sobre educacdo financeira e matematica financeira, envolvendo or¢camento
pessoal, porcentagem e lucro e juros simples. As Gltimas partes tratam de questfes subjetivas e
de opinido sobre empreendedorismo, marketing digital, estatistica, analise de dados e média.
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3.6.1 Secdo envolvendo Educacdo Financeira e Matematica Financeira

Nesta primeira parte do Questionario Diagndstico Final foi apresentado aos alunos, 3
questdes objetivas, envolvendo orcamento pessoal, porcentagem e lucro e juros simples. As
respostas foram registradas em uma escala de quatro alternativas, com apenas uma correta.

No item 1, foi questionado quanto sobrava para a familia de Jodo, ap6s subtrairmos de
R$ 3.000,00 todas as despesas mensais necessarias e supérfluas, e o que 0s alunos sugeriam que
eles fizessem. Dos 19 alunos, a resposta foi unanime (100%), marcando estes a alternativa B
(Sobra R$ 200,00). Sugiro que economize para uma reserva de emergéncia) e concluindo o
calculo da diferenca, como mostra o Grafico 25 abaixo. Fazendo um paralelo com o tdpico
3.1.2, houve uma grande evolugéo pds-intervencao, ja que no tépico citado tinhamos 47% dos
alunos que “ndo sabiam” falar sobre educacao financeira e, 11%, “tinham ideia, mas ndo sabiam
explicar”. Outra visdo de financas foi criada nos alunos, pois, no mesmo topico, apenas 37%

dos alunos economizava e dialogava com as familias sobre despesas e organizagao financeira.

Gréfico 25 — Orgamento Pessoal (Questionario Final)

Se a familia de Jodo tem uma renda mensal de R$ 3.000,00 e suas despesas fixas
(aluguel, contas de luz e 4gua) somam R$ 1.800,00. Eles também gastam R$
700,00 com alimentacéo e R$ 300,00 com transporte. Sobra algum dinheiro no
final do més? Se sim, quanto

m a) N&o sobra dinheiro.

b) Sobra R$ 200,00. Sugiro que economizem para
uma reserva de emergéncia.

c) Sobra R$ 200,00. Sugiro que gastem tudo.

100% d) Sobra R$ 500,00. Sugiro que invistam em algo.
Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O mesmo aconteceu no item 2. Foi discutido o caso da producéo de bolos de Maria,
que decidiu vendé-los com um acréscimo de 40% sobre o valor de R$ 20,00, qual seria o valor
final da operacéo e do lucro que ela passaria a receber. Dos 19 alunos, a resposta foi unanime
(100%), marcando estes a alternativa B (Vendera por R$ 28,00, com lucro de R$ 8,00) e
concluindo o calculo da porcentagem e soma do valor, como mostra o Grafico 26 da pagina
seguinte. O resultado foi bastante positivo, pois no 3.1.3 apenas 37% dos alunos sabiam a

definicdo e o céalculo de porcentagem e acréscimo e, 58%, tinham apenas uma ideia inicial.
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Ainda no mesmo topico tinhamos 11% dos alunos que ndo sabiam descrever, como exatidao,

sobre o lucro de um negdcio (Grafico 12).

Graéfico 26 — Porcentagem e Lucro (Questionario Final)

Maria produz bolos para vender. O custo para produzir um bolo é de R$ 20,00.
Ela decide vendé-lo com um lucro de 40% sobre o custo. Por quanto Maria
vendera cada bolo? Qual sera o lucro dela por bolo?

m a) Vendera por R$ 24,00, com lucro de R$ 4,00.
b) Vendera por R$ 28,00, com lucro de R$ 8,00.
c) Vendera por R$ 30,00, com lucro de R$ 10,00.

100% d) Vendera por R$ 20,00, sem lucro.

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Para finalizar, o item 3 trazia um caso de juros simples que poderia ser facilmente
resolvido de varias formas (propor¢édo, calculo més a més ou deducdo de formulacdo, por
exemplo). Foi dado um valor de R$ 1.000,00 para um investimento que rendia 5% a.m., durante
3 meses, e foi perguntado qual seria o valor final apds este periodo.

Dos 19 alunos, 16 (ou seja, 84%, com mostra o Grafico 27 abaixo) concluiram o todo o
calculo, encontrando o juro de R$ 150,00 e o montante de R$ 1.150,00 (correspondendo a
alternativa C). 3 alunos realizaram o calculo utilizando proporcéo, 2 (11%) marcaram a
alternativa B, pois segundo eles viram que seria 2 meses (falta de atencéo), e apenas 1 (5%)
errou o calculo no momento da regra de trés. De forma geral, houve uma boa melhora na
aprendizagem destes, ja que no Grafico 11 do tdpico 3.1.3, apenas 48% dos alunos sabiam a

definicdo de juros, capital e montante e, segundo discussao, conseguiam calcula-los.

Graéfico 27 — Juros Simples (Questionario Final)
Vocé decide investir R$ 1.000,00 em uma aplicacéo que rende 5% de juros

simples ao més. Se vocé deixar esse dinheiro aplicado por 3 meses, qual sera o
valor total que vocé tera no final desse periodo?

(0)
% ® a) R$ 1.050,00 b) R$ 1.100,00

¢) R$ 1.150,00 d) R$ 1.200,00

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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3.6.2 Secdo envolvendo Empreendedorismo e Marketing Digital

Na parte 2 do apéndice M foi aplicado, junto ao grupo de alunos participante da
pesquisa, trés questbes subjetivas de opinido, envolvendo empreendedorismo e inovacao,
marketing digital na préatica e desafios do empreendedorismo.

No item 4, foi identificado a “falta de opgOes de lazer para adolescentes” como
problema em uma comunidade. A partir desta questéo levantada, foi perguntando aos estudantes
qual o tipo de negdcio eles criariam para resolver tal problema e o que este se diferenciaria dos
demais ja existentes na comunidade em questdo. A aluna Hipéatia de Alexandria, de forma
surpreendente e num mundo onde as locadoras estdo desaparecendo rapidamente, destacou que

criaria um Fliperama, atraves de jogos e videogames, como mostra a Figura 24 seguinte.

Figura 24 — Negocio criativo como op¢do para lazer de adolescentes (Quiz Final)
4. Empreendedorismo e Inovagéo: Imagine que vocé identificou um problema na sua comunidade: a falta de
opgdes de lazer para adolescentes. Que tipo de negdcio inovador vocé criaria para resolver esse problema?
Descreva a ideia principal e como ela se diferenciaria das opgdes gxistentes.
Y \ ) . s { . Lii\u \ P B |
Y008 0 b0 el A 0600 NIT< I o AAQNS Lok Al 1600 Q.
Fonte: Arquivo do autor (2025).
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Dos 19 alunos, 10 optarem por Espacos Esportivos (53%), entre eles quadra society,
volei de praia e ténis, com pratos rapidos para degustacdo e musicas tranquilas, como mostra a
Tabela 9 a seguir. 5 escolheram Espacos Familias (27%), envolvendo parques aquaticos, trilhas
e rapel, campo de futebol e jogos de mesa, com uma variedade de pratos para refeicGes e
sobremesas, como sorvetes e agai. Os 4 alunos que sobraram optaram, separadamente (5%), por
espacos de jogos virtuais, festas (playground e karaoké), casa e historia (museus e cinema) e
lanchonete tematica (exemplo, Harry Potter). A certo modo houve uma evolucéo e agucamento
criativo dos alunos, ja que no item 3.1.1, no Grafico 6, apenas 11% destes conheciam alguém

que “inventou um negdcio criativo e diferente” no seu eixo de convivéncia e familiar.

Tabela 9 — Negdcio Inovador para Lazer de Adolescente (Quiz Final)

Opcoes de Lazer para Alunos que optarlz%m. por esse e R
Adolescentes tipo de negdcio
Espaco Esportivo 10 53%
Espaco Familia 5 27%
Jogos Virtuais 1 5%
Espaco para Festa 1 5%
Casa e Historia 1 5%
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Lanchonete Tematica | 1 | 5% |
Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No item 5, foi questionado quais as estratégias que os alunos utilizariam para divulgacéo
do produto demonstrado na Feirinha, de forma a atrair novos clientes para seus empreendimen-
tos ficticios. Por se tratar de um item com varias respostas, os resultados foram apresentados na
Tabela 10 abaixo. Dos 19 alunos, 13 optariam por “Criar videos utilizando trends e audios virais
para viralizar nas redes sociais (Instagram e TikTok)” e outros 13 por “Artes chamativas de
promogdes para redes sociais (Instagram e WhatsApp)”. 5 escolheriam o “boca a boca”, de
forma que os “clientes satisfeitos levam a informacdo do produto”. 4 foram para o eixo de
impressos, usando cartazes, outdoor e panfletos (foi até debatido em sala a viabilidade pela
questdo ambiental). 3 ainda preferem a locugédo sonora, por se tratar de uma cidade pequena, e
apenas uma aluna citou o fato da importancia da vitrine. O que foi perceptivel foi o interesse
pelo tema marketing digital, sobretudo alguns terem citado a importancia do impulsionamento

para alcangar novos territorios, estabelecendo um avango sobre o que foi visto no item 3.1.5.

Tabela 10 — Formas de divulgacéo para atrair clientes (Quiz Final)

Meios de Divulgacao Alunos que optariam por esse meio
Videos de Trend’s e audios virais para redes sociais 13
Boca a boca (Porta a porta) 5
Artes chamativas de promoc6es para redes sociais 13

Cartazes, outdoor e panfletos
Divulgacéo sonora pelas ruas
Vitrines chamativas
Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Rlw| s

O item 6, foi debatido sobre o maior desafio relatado pelos empreendedores e 0 que eles
poderiam, na visdo dos alunos, fazer para supera-los. As respostas foram agrupadas na Tabela
11 a sequir, de forma resumida e organizada, segundo os relatos similares citados. O que mais
chamou atencdo foi o citar da busca de cursos de formacdo para empresarios e funcionarios,
além da importancia “do vestir a camisa” da empresa (alguns citaram que, em alguns casos,

estes ndo ajudam muito nas vendas extras), o que chamamos de cultura empresarial.

Tabela 11 — Desafios e alternativas para os Empreendedores (Quiz Final)

Desafios N° de CitacOes Alternativas de Superagéo
Formaliza-los mediante carga horaria / Sugerir cursos
profissionalizantes disponiveis / Cultura Empresarial

Funcionarios 4
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Impostos

Reduzir o tamanho dos produtos para ndo mudar o valor
/ Buscar novas fontes de matérias-primas mais baratas /
Dialogar com os sindicatos estaduais sobre as atuais
dificuldades de manter um negocio e sugerir assembleias
com as instancias governamentais

Mercado Sazonal

Procurar organizar eventos chamativos de boas ofertas e
promocdes durante o ano, relativo as melhores datas
comemorativas nacionais, estaduais e locais e estagdes
do ano / Envolver a cultura local dentro destes mercados

Publicidade Arcaica 2

Procurar investir em estudos na area de administracao,
marketing e publicidade, ou, até mesmo, cursos rapidos,
workshops e bons profissionais

Novos Mercados

Utilizar influenciadores digitais para publicidade em
outras cidades e com boas condigdes / Compras e
entregas virtuais / Impulsionamento de contetdos

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.6.3 Secdo envolvendo Estatistica e analise de dados

Nesta Gltima parte do Questionario Diagndstico Final foi elaborada 2 questGes

subjetivas, envolvendo “leitura e interpretacdo de dados” e “média e aplicacdes”. No item 7,

foi dado um plano com eixos perpendiculares para construcao de um grafico de barras simples

e insercdo do tempo médio de espera em 3 diferentes estabelecimentos. O aluno Leibniz,

segundo a Figura 25 abaixo, executou todo o procedimento de construcao, utilizando régua e

l&pis para marcar os pontos e descrever os eixos e as informacdes. Note que ele demarcou uma

escala de 5 unidades (representada por 3 linhas hachuradas) e utilizou lapis de cor, pontos e

borrdes para diferenciar as 3 lojas, o que é desnecessario, devendo ou colorir, ou tracejar.

Figura 25 — Gréfico de barras simples construido pelo aluno Leibniz (Quiz Final)

Fonte: Arquivo do auto

r (2025).
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Dos 19 alunos, 14 (ou seja, 74%) concluiram com sucesso, marcando eixos e pontos e
utilizando l&pis de cor/canetas para diferenciar as lojas, como mostra o Grafico 28 seguinte. 4
alunos concluiram parcialmente (ou seja, 21%), esquecendo de descrever 0S €ix0s ou ndo
diferenciou as barras. Apenas um aluno (ou seja, 5%) realizou a construcao de graficos sem
utilizar aparatos e descricdo. Um cenério bem diferente visto anteriormente no tépico 3.1.4,

mais precisamente no Grafico 14, onde 42% dos alunos néo sabiam realizar a construgao.

Grafico 28 — Execugdo do Item 7 no Questionario Diagndstico Final

Construcao de Gréfico de Barras Simples

® Concluiram Completamente
Concluiram Parcialmente
N&o concluiram

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

Ainda neste item foi questionado o que era recomendado para um caso de alguem que
tinha pouco tempo e precisava de um atendimento rapido. Com excecao do aluno que nédo
concluiu a construgdo, a resposta dos demais foi unanime em sugerir buscar a Loja C.

Por fim, no item 8, foi dado um caso de um Feirdo onde um grupo registrou a quantidade
de produtos vendidos nas primeiras 3 horas. Foi questionado a média de vendas e, em seguida,
caso mantivessem essa média, quantos produtos o grupo venderia depois de 5 horas, sendo
ambas as perguntas com respostas Unicas. O primeiro resultado foi apresentado na Tabelas 12
a seguir, que mostra uma evolugdo no calculo de média aritmética simples, ja que no item 3.1.4,
no Grafico 13, tinhamos 58% dos alunos que ndo sabiam calcular a mesma. Os alunos que

realizaram apenas a soma disseram ter esquecido de dividir por 5, por conta do tempo/atencéo.

Tabela 12 — Procedimentos para o calculo de Média Aritmética Simples (Quiz Final)

Etapas de Procedimento Realizado NUmero de Alunos | Porcentagem
Concluiu a media aritmética (X = 15 produtos) 15 79%
Realizou apenas a soma dos 5 nimeros 3 16%
Deixou em branco 1 5%

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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Como a segunda pergunta era uma consequéncia direta da primeira, j& que x = 15
produtos, entdo o resultado final procurado era igual 75 produtos. Logo, considerando que o
aluno que deixou em branco também errou, temos que 79% dos estudantes concluiram o item

8 completamente, segundo o resultado final descrito na Tabela 13 abaixo.

Tabela 13 — Usabilidade da defini¢do da média aritmética (Quiz Final)

Conclusédo do Item 8 Numero de Alunos Porcentagem
Acertou (= 75 produtos) 15 79%
Errou 4 21%

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.7 FEEDBACK DOS ALUNOS QUANTO A PESQUISA

Além dos valores quantitativos ja mostrados no tépico 3.6, foram produzidos registros
escritos, segundo o Quiz Extra (Apéndice P), que destacaram, segundo os alunos, mudancas de
percepcOes sobre o conhecimento de tematicas tdo atuais, como a matematica e a educacao
financeira, o empreendedorismo e a estatistica. O fato mais interessante, ainda segundo eles,
foi a aplicacdo direta destes contelldos de matematica e suas areas afins em seu cotidiano, bem
como das familias e dos arranjos produtivos locais. Outro ponto foi a cooperatividade e o
protagonismo juvenil, ambos relataram o quanto é bom trabalhar com este tipo de metodologia,
pois a ABP movimenta e aguca o interesse dos mesmos.

Foi questionado a turma, no item 1, o que eles mais aprenderam/acharam interessante
sobre matematica financeira, estatistica, educacdo financeira e empreendedorismo, ambas em
voltas das 4 HE. Os registros de opinido que mais se destacaram foram apresentados na Tabela

14 abaixo, junto ao quantitativo de alunos que descreveram suas opinides.

Tabela 14 — O que mais marcou a interven¢do pedagdgica para os alunos?

Respostas Alunos que descreveram
Caélculo de proporcéo e porcentagem 6
Entender e calcular Juros Simples 5
Calcular a margem de Lucro (HEQ03) 10
Usar o dinheiro corretamente (Tripé PLA-POU-CRE) 11
Fixar os precos e calcular os custos (HE 01 e HEQ2) 5
Construir graficos e tabelas 6
Estratégias de marketing (HE04) 3
Empreender com planejamento e analise de dados 3

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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Pela Tabela 14, podemos observar que os temas envolvendo matematica financeira e
estatistica foram os pontos que eles mais gostaram e compreenderam, exatamente condizentes
as 4 Habilidades Empreendedoras deste projeto. O aluno Leibniz, por exemplo, foi bem
completo em sua resposta (como mostra Figura 26 seguinte), pois ele descreveu até mesmo a
forma de calcular a margem de lucro, bastando dividir o lucro pelo prego de venda e, depois,
multiplicar por 100. Além disso, descreveu também que aprendeu a calcular juros simples em

taxa efetiva, construir tabelas e graficos e a utilizar, de maneira correta, o dinheiro.

Figura 26 — Opinido do aluno Leibniz sobre os temas estudados no projeto

1) O que vocé aprendeu sobre educacao e matematica financeira, estatistica e empreendedorismo ao longo

da aplicagao do projeto, junto a sua turma?
Explique com exemplos do que foi mais marcante para vocé e o que mais achou interessante.

A

[

Fonte: Arquivo do autor (2025).

No segundo item foi analisado qual atividade ou etapa do projeto mais contribuiu para
0 seu aprendizado. Na descricdo feita pelos alunos, eles apresentaram apenas 4 opcdes, em
multipla escolha: Aulas tedricas pré-pesquisa de campo, pesquisa de campo, analise de dados
poOs-pesquisa e Feirinha, como pode ser visto na Tabela 15 a seguir. Note que a etapa que mais
foi citada foi a pesquisa de campo, onde os discentes ficaram admirados em conhecer melhor

sobre os empreendimentos locais e a forma de acolhida nos mesmos por seus administradores.

Tabela 15 — Qual etapa da intervencgdo pedagogica mais contribuiu para o aprendizado dos alunos?

Respostas Alunos que descreveram
Aulas teoricas pré-pesquisa de campo 4
Pesquisa de campo 11
Analise de dados p6s-pesquisa 5
Feirinha 10

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No item 3, foi questionado qual das 4 Habilidades Empreendedoras o0s estudantes mais
desenvolveram ao longo do projeto. Vale aqui relembra-las novamente: “HEQ1: Fixar o preco
de venda, em reais, dos produtos”; “HE02: Calcular, em reais, o custo estimado dos produtos”;
“HEOQ3: Avaliar e aplicar a melhor margem de lucro estimada, em porcentagem”; “HE04:
Desenvolver a melhor estratégia de venda digital e publicidade”. Note que estas HE (com
excecao da ultima), uma é consequéncia da anterior e, para surpresa, a grande maioria destacou

estas com maior desenvolvimento, como mostra a Tabela 16 da pagina seguinte.
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Tabela 16 — Qual HE vocé acha que mais desenvolveu?

Respostas N° de Alunos que descreveram
HEO1 19
HEO02 18
HEO3 17
HEO04 9

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

O aluno Artur Avila descreveu, com suas palavras, as trés primeiras HE, que em sua
opinido mais desenvolveu durante a pesquisa, como mostra a Figura 27 abaixo. “Fixar o pre¢o
de venda, em reais, dos produtos e avaliar e aplicar a melhor margem de lucro estimada, em

reais”, destacou Avila, ficando entre os 17 alunos que mais desenvolveram essas habilidades.

Figura 27 — Opini&o do aluno Artur Avila sobre as HE

3) Quais habilidades empreendedoras vocé percebe que mais desenvolveu durante o projeto?
Co;nente como essas habifidades podem ser Uteis ua wda }essoal escolar ou pfOfISSI i J{
4}\/01///6/1) {lngd Jn Do M‘ &Z[I _(usa A ,m_v A ho) ) "/7)

9/ /) ‘/ i ﬂl 2
Fonte: Arquivo do autor (2025).

O item 4 de opinido, foi analisado 0 que os conhecimentos adquiridos ao longo da
intervencdo podem contribuir para a tomada de decisdes financeiras no futuro, bem como
atualmente, ajudando estes com o orcamento familiar. A aluna Emmy Noether destacou que a
pesquisa contribuiu para ela ter mais responsabilidade com o dinheiro, de forma a dar mais

confianca aos seus pais com suas habilidades conquistadas, como mostra a Figura 28 a seguir.

Figura 28 — Opinido da aluna Emmy Noether sobre as tomadas de decis@es financeiras

4) Como vocé acredita que os conhecimentos adquiridos podem ajudar vocé a tomar decisdes financeiras no
futuro? Vocé acha que a pesquisa pode contribuir para vocé ajudar também a sua familia?
Dé exemplos de situagdes reais.

L= AW L3254

DL { 2 Vol »h, A | v, ~EAL >

Fonte: Arquivo do autor (2025).

Os demais alunos destacaram as seguintes opinides, que foram agrupadas (as similares
e proximas) na Tabela 17 (da pagina seguinte) para melhor entendimento e compreenséo
coletiva. As quatro respostas descritas foram as seguintes: “Aprendi a calcular a taxa e o lucro
dos objetos/mercadorias que comprava no mercado, pra eu ndo estar jogando dinheiro fora e
comprar mais barato”; “Como sei calcular os valores, aprendi também a praticar o tripé PLA-

POU-CRE no dia a dia”; “Me ajudou a opinar, quando possivel, em casa com 0s gastos
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familiares, a entender o porqué das coisas e a dialogar mais com eles”; “Compreendi a

importancia de ser um cidaddo mais consciente e menos consumista”.

Tabela 17 — O que a pesquisa mais contribuiu para as tomadas de decisdes?

Respostas Similares N° de Alunos que descreveram
Aprendi a calcular a taxa e o lucro dos

objetos/mercadorias que comprava no mercado, pra eu 8

néo estar jogando dinheiro fora e comprar mais barato
Como sei calcular os valores, aprendi também a 7

praticar o tripé PLA-POU-CRE no dia a dia

Me ajudou a opinar, quando possivel, em casa com 0s

gastos familiares, a entender o porqué das coisas e a 11
dialogar mais com eles
Compreendi a importéancia de ser um cidadao mais 9
consciente e menos consumista

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

No item 5, foi dialogado quanto aos empreendedores e empreendimentos

ipiranguenses, 0 que mais chamava atencéo destes. Foram 5 respostas que mais apareceram:

“Margem de lucro”; “precos”; ‘“atencdo/responsabilidade”; “persuasdo/organizacdo” e

“publicidade”. Ao todo, o nimero de alunos que descreveram essas respostas foram 10, 7, 7, 3

e 3 respectivamente, comprovando que estes possuem um olhar atento aos minimos detalhes.

Por fim, debatemos sobre o que a participacdo dos grupos na Feirinha ajudou a

compreender o funcionamento dos negdécios locais. As respostas similares foram agrupadas,

gerando 3 respostas diferentes e apresentadas na Tabela 18 abaixo, mostrando que os alunos

passaram a dominar a matematica financeira e as HE, desmistificando estes assuntos de exatas

com algo tdo simples, como letramento matematico, e que engaja a turma.

Tabela 18 — O que a pesquisa mais contribuiu para entender o funcionamento dos negdcios ipiranguenses?

Respostas Similares

N° de Alunos que descreveram

Empreender € desafiador, mas é algo superavel com
um bom planejamento e organizagdo da equipe de
colaboradores e o0 empresario, alinhando as missdes e
propdsitos da empresa

E importante compreender sobre matematica
financeira e ser bem criativo para chamar atengéo de
clientes, por meio de promocdes e anincios

10

Fazer uma boa analise de dados ajuda a compreender o
que o mercado precisa e, juntamente com as HE, vocé
pode ampliar seus clientes e sua margem de lucro

12

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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Dessa forma, os resultados obtidos evidenciaram ndo apenas avangos na aprendizagem
de conteldos matematicos e financeiros, mas também forte aderéncia dos estudantes as
Habilidades Empreendedoras (HE) desenvolvidas ao longo da intervencao. As 4 HE estrutura-
ram progressivamente as atividades do estudo, articulando raciocinio, tomada de decisdo
financeira, organizacdo de custos, precificacdo e estratégias de marketing, aproximando os
contetidos escolares da realidade econémica local. Observou-se que 0s estudantes passaram a
utilizar conceitos matematicos em situagfes praticas, reconhecendo a aplicabilidade da

matematica financeira no cotidiano, nos negocios locais e nas decisfes familiares.

3.8 SINTESE DA ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

No inicio da aplicacéo, foi possivel observar que os alunos apresentavam dificuldades
na compreensao de conceitos relacionados aos elementos principais da pesquisa (matematica e
educacao financeira, estatistica e empreendedorismo). Muitos demonstravam inseguranca ao se
deparar com situacdes que envolviam célculos matematicos, leitura e organizacdo de
informacdes estatisticas e tomada de decisdes, 0 que foi preciso um olhar atento do pesquisador,
de forma a planejar aulas que envolvessem a turma, fora do padrdo que eles ja conheciam.

Apos o desenvolvimento das atividades, com base na metodologia ABP, esse cenario
apresentou boas mudancas, a partir do engajamento, entrosamento e participagdo nos grupos.
Os alunos passaram a participar mais das aulas, de maneira gradual ao longo da intervencéo,
demonstrando maior interesse e envolvimento com as propostas, sobretudo quando haviam
espacos para opinido e sugestdes. Também foi possivel perceber avangos na compreensao dos
contetidos de matematica financeira e estatistica, sua teoria e pratica, e na capacidade de aplicar
esses conhecimentos em situaces-problemas envolvendo seu cotidiano, especialmente durante
as atividades de pesquisa e na realiza¢ao da “Feirinha”, culminancia do projeto de pesquisa.

De modo geral, ao compararmos o antes e 0 depois da intervengédo, observa-se que a
metodologia utilizada contribuiu, de certo modo, para tornar o aprendizado mais interessante,
chamativo e cooperativo, onde os estudantes foram protagonistas da acdo. Os alunos se
mostraram mais ativos, criticos, organizados e confiantes, desenvolvendo ndo apenas
conhecimentos tedricos matematicos, mas também habilidades importantes para o dia a dia,

como planejamento, colaboragéo e tomada de decisdes pessoal e coletivas.
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4 CONSIDERACOES FINAIS E RECOMENDACOES FUTURAS

Ao longo desta pesquisa “A integragdo da Educag¢io Financeira e do Empreendedorismo
no processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”,
buscou-se analisar, de forma continua e coerente com a realidade da rede municipal de ensino
de Ipiranga do Piaui, como uma proposta de intervencao pedagdgica, baseada na metodologia
adotada (ABP), poderia contribuir para o desenvolvimento dos conhecimentos teodrico e
praticos em educacdo financeira, matematica financeira, estatistica e empreendedorismo, junto
a uma turma de 9° ano do Ensino Fundamental, dentro da disciplina de “Educacdo Financeira e
Empreendedorismo” da Escola Municipal Buriti.

Desde o inicio do trabalho, a preocupacéo esteve voltada para a formacéo de estudantes
mais conscientes, criticos, criativos, ativos e preparados para lidar com situac6es-problemas
financeiros do seu cotidiano. Essa necessidade se tornou bem mais evidente quando se observou
que muitos alunos ainda chegavam, nesta etapa da educacdo basica, com dificuldades em
compreender conceitos basicos relacionados ao uso do dinheiro e afins. Nesse sentido, a
pesquisa procurou ndo apenas identificar este problema, mas também propor uma intervencéo
que pudesse gerar avangos, dentro da realidade.

O estudo foi trabalhado em etapas devidamente planejadas vistas no Capitulo 2, com
énfase na pesquisa-acao e abordagem quali-quantitativa na analise de resultados. Assentiram e
consentiram a participacdo do inicio ao fim da pesquisa, 19 estudantes e 6 empresarios locais,
conferindo a consisténcia, leitura e organizacdo evolutiva das etapas, de forma a fortalecer a
interpretacdo dos resultados vislumbrados ao longo do Capitulo 3.

A escolha da tematica esteve diretamente relacionada as observacdes realizadas no
contexto escolar, durante o dia a dia do pesquisador em sua fun¢do atual, onde foi possivel
perceber que os alunos demonstravam dificuldades em relacionar os contetdos matematicos,
com situacOes reais vividas dentro de casa, por exemplo. Logo, quando ndo conectamos a
realidade do aluno a teoria e a pratica, acabamos tornando o ensino menos chamativo,
significativo e inspirador, reduzindo o interesse destes pela sala de aula.

Diante disso, a proposta desta pesquisa buscou aproximar esses dois aspectos, tornando
0 ensino mais aplicavel e relevante aos adolescentes ipiranguenses, na modalidade de ensino
vivenciada (Educacdo em Tempo Integral), sobretudo em ja ser ofertada, em sua matriz,
disciplinas envolvendo esses quatro conteudos matematicos principais. Ao trazer situacoes reais
e aplicaveis para dentro da sala de aula, criou-se um ambiente mais favoravel ao processo de

ensino-aprendizagem, sendo essa aproximacgao um dos principais pontos da intervencao.
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Os objetivos especificos e geral, definidos ainda na introducdo, orientaram todo o
desenvolvimento da pesquisa, sobretudo sua metodologia planejada e realinhada ao longo do
processo, permitindo que cada passa a passo tivesse um propaosito claro e concluido com éxito.
Esses objetivos ndo ficaram apenas no campo tedrico, mas foram gradualmente trabalhados
durante as seis etapas do projeto. 1sso contribuiu para dar mais consisténcia a pesquisa e a troca
de conhecimentos entre o pesquisador, empresarios e os alunos.

A estrutura planejada e escolhida para intervencdo foi evolutiva: iniciou-se por
questionario diagndstico inicial; depois, aulas expositivas dialogadas sobre matematica
financeira, educacdo financeira e estatistica, verificada com situagdes-problemas locais, além
de preparagdo ética pré-pesquisa de campo; seguido da pesquisa de campo, realizada com 0s
arranjos produtivos locais, e analise dos dados obtidos; continuada com aulas expositivas
dialogadas sobre marketing digital e preparacao para culminancia; encerrado com “Feirinha” e
questionario diagndstico final da turma, com momento coletivo de conclusao das atividades.

No diagndstico inicial foi possivel identificar que os alunos apresentavam
conhecimentos limitados sobre educacéo financeira e estatistica, muitas vezes restritos a ideias
superficiais, onde muitos falavam que “tinham ideia, mas ndo sabiam explicar/calcular”. Além
disso, demonstravam dificuldades na interpretacdo de problemas simples de porcentagem,
proporcionalidade, finangas e, sobretudo, na tomada de decis6es para qual caminho estes devem
percorrer para encontrar a solucdo, além dos relacionadas ao uso correto do dinheiro.

Esse cenario reforcou a necessidade de trabalhar o tema de forma mais préatica e
contextualizada com a rotina dos estudantes e a pesquisa-a¢do, do ponto de vista metodoldgico,
mostrou-se adequada, pois o pesquisador atuou diretamente no ambiente de aplicacdo; planejou
e envolveu decisdes didaticas de alinhamento e realinhamento da pesquisa e, dessa forma, os
objetivos de estudo passam a produzir mudancas pedagdgicas mais claras, definidas e
mensurdveis. Os dados coletados foram importantes para orientar as acfes seguintes,
aperfeicoando os bons resultados e recalculando rotas das demais.

Outro ponto observado no diagndstico foi a postura dos alunos em relagéo as atividades.
Em muitos casos, segundo eles, a participacdo era reduzida, especialmente quando as propostas
exigiam maior envolvimento e célculos bracais sem uma aplicacdo préatica real. 1sso demonstra
que metodologias mais tradicionais ajudam, mas nem sempre conseguem despertar o0 interesse
dos estudantes. Diante disso, tornou-se necessario buscar alternativas metodologicas que
favorecessem a participacéo ativa e a cooperatividade. A Aprendizagem Baseada em Projetos
foi pensada justamente com esse objetivo, de forma a criar um ambiente mais participativo.

Com o inicio da intervencdo pedagogica, ja foi possivel perceber mudangas no comportamento
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dos alunos. A nova dinamica das aulas, explicada ainda apresentacdo do projeto, contribuiu
para um maior envolvimento nas atividades propostas, pré e p6s pesquisa de campo.

Os estudantes passaram a participar mais, trazendo suas ideias e opinides para dentro da
sala de aula. Esse tipo de participacdo foi fundamental para a construcdo do conhecimento, pois
agucou o ser criativo dos adolescentes, mudando sua rotina estudantil diaria. Aos poucos, estes
foram deixando de ser apenas um receptor, passando a atuar de forma mais ativa no processo
de ensino-aprendizagem. Ao longo das atividades praticas grupais, o interesse dos alunos foi
aumentando, principalmente quando os contetdos estavam relacionados a sua realidade e de
facil uso, como porcentagem, desconto, acréscimo e margem de lucro.

Situacdes do cotidiano despertaram maior curiosidade e facilitaram a compreensao
destes conceitos. Agora, ao invés de a matematica ser o “bicho-papédo” da maioria do grupo de
estudos, esse movimento reinventou o letramento matematico e financeiro com algo que fez
sentido para o aluno. A contextualizagdo dos conteudos foi um fator determinante nesse
processo, ao utilizar exemplos com empreendimento e pessoas que eles veem costumeiramente,
reforcando a importancia de praticas pedagdgicas mais proximas da realidade das turmas.

Desse modo, foi possivel perceber avancos valiosos no processo de ensino-
aprendizagem durante a realizagcdo do estudo, especialmente no desenvolvimento das 4 HE
propostas. A progressédo entre elas permitiu aos estudantes compreenderem, de forma integrada,
conceitos de precificacdo, custos, margem de lucro e estratégias de marketing, associando a
matematica escolar a tomada de decisdes reais. A utilizacdo da ABP favoreceu o protagonismo
juvenil, a cooperacdo, a tomada de deciséo e a contextualizacdo do ensino, tornando 0s
estudantes sujeitos mais participativos, criticos e conscientes financeiramente.

Assim, a utilizacdo de expressées, como PLA-POU-CRE, de facil memorizagéo; o uso
das tecnologias didaticas, que despertam curiosidade; a implantacdo da rotina da cidade e de
seus habitantes em sala de aula, segundo situacdes-problemas, e o ciclo légico diagnosticar-
planejar-organizar-realizar-observar-refletir estiveram presentes em todas as etapas, dando
embasamento e sustentacdo dos percursos elaborados pelo pesquisador.

A integracdo entre matematica financeira, estatistica e empreendedorismo contribuiu
para uma compreensdo mais abrangente dos conteidos ja ministrados, a partir da sistematizacdo
de HE propostas inicialmente. Solicitar dos alunos uma pesquisa de campo, usar dados que eles
mesmo descreveram, calcular valores (aplicando os contetidos estudados) e organizar os dados
em graficos, consistiu numa forma convincente que esses conhecimentos estdo interligados e
podem ser utilizados em diversas situacdes. Ao invés de contedos isolados, os estudantes

passaram a enxergar conexdes e a compreender conceitos.
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Durante o desenvolvimento do projeto, foi possivel observar avangos na organizacgao e
entrosamento dos alunos. Eles passaram a planejar melhor suas atividades em grupo e a dividir
tarefas de forma mais equilibrada, onde cada um dos membros possuiam suas responsabilidades
no processo de intervencdo, favorecendo o desenvolvimento da autonomia e lideranca entre as
partes. Isso foi perceptivel durante a execugédo das etapas, onde na segunda tivemos uma média
da conclusdo de 75%, ja nas seguintes chegou-se a 100% de conclusdo das atividades propostas
em grupo, uma otima evolucao e aperfeicoamento das equipes de trabalho durante as atividades
coletivas propostas, entrevista semiestruturada e preparagao e apresentagao da “Feirinha”.

A pesquisa de campo foi um momento importante da intervengéo, pois permitiu que 0s
alunos tivessem contato com a realidade empresarial local. Esse contato contribuiu para ampliar
a visdo dos estudantes sobre o tema do projeto, onde eles observaram cada detalhe da visita, do
empreendedor, do empreendimento e os inUmeros caminhos para processo de venda.

Na etapa de andlise dos dados, os alunos foram desafiados a interpretar as informagdes
coletadas e a obter conclusdes sobre estas. Era hora de aplicar a teoria vista na segunda etapa
do projeto e verificar se houve aprendizado. O surpreende foi 0 espirito de colaboracéo entre
0s membros, a troca de conhecimentos entre ambos e a alegria em concluir juntos mais uma
etapa proposta. Alguns até diziam entre eles, “ndo ¢ a hora desistirmos, vamos terminar juntos”.
Todo processo contribuiu para o desenvolvimento do pensamento critico, a compreender
melhor a importancia de uma boa analise estatistica de informac6es e como leva-las a publico,
reforcando o papel da matematica e formando cidaddos mais conscientes e cooperativos.

A culminancia do projeto, com a realizagéo da “Feirinha”, foi um dos momentos mais
significativos da pesquisa. Nessa etapa, os alunos aplicaram, na pratica, os conhecimentos
adquiridos ao longo das quatro etapas anteriores. Foi possivel observar maior organizagéo,
criatividade e participacdo dos alunos, até mesmo daqueles que, até entdo, demonstravam
desinteresse. Esse momento representou uma sintese de todo o trabalho planejado e
desenvolvido, contribuindo para fortalecer a confianga dos estudantes.

Durante a feirinha, os alunos demonstraram maior seguranca ao apresentar suas ideias,
cores, tons e nomes escolhidos, além da criatividade na apresentacdo dos dados coletados. Esse
comportamento indicava avangos ndo apenas nos contetdos, mas também nas habilidades
sociais e empreendedoras propostas (HE), perdendo a vergonha de opinar e deixar sua contri-
buicdo em cada apresentacao dos empreendimentos ficticios. A interacdo com o publico escolar
e os avaliadores contribuiu para o desenvolvimento da comunicacao, diccéo e raciocinio. Esse

tipo de experiéncia foi importante para que cada estudante se sentisse parte do processo.
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Ao comparar o inicio e o final da intervencdo, percebeu-se que houve avancos no
processo de aprendizagem, mesmo que ndo seja em sua totalidade. Grande parte da turma
pesquisada passou a demonstrar maior compreensdo dos contedos matematicos, integrando
teoria e pratica, onde estes buscavam a participacdo e a integracdo dos demais membros,
aumentando, assim, o engajamento. Esse tipo de evolugdo € um indicativo positivo, mostrando
que a proposta teve impacto no processo educativo proposto.

E notdrio também, segundo o capitulo anterior, que nem todos os alunos avancaram da
mesma forma. Alguns apresentaram maior evolucdo, enquanto outros ainda deve/teve de
enfrentar dificuldades, entre outros fatores por falta de atencéo, preguica, defasagem da apren-
dizagem e/ou curiosidade. Esse aspecto é comum em processos educativos. Cada aluno possui
seu proprio ritmo de aprendizagem e isto precisa ser considerado na analise dos resultados.

A hipotese inicial da pesquisa pode ser considerada parcialmente confirmada, pois quase
93% da turma conseguiu evoluir suas habilidades financeiras e empreendedoras. A metodologia
contribuiu para tais avan¢cos, mas é notorio que somente ela ndo resolve todos os problemas.
Isso mostra que 0 ensino é um processo complexo, ndo existindo uma unica solucéo para todos
os desafios. E necessario um conjunto de estratégias pedagdgicas para tal propdsito.

A justificativa do trabalho se confirmou ao longo da pesquisa. A aproximacgéo entre
conteudo e realidade favoreceu a aprendizagem ao longo da intervencdo pedagdgica. Quando
0 aluno entende o sentido do que aprende, ele se envolve mais e busca contribuir, a seu modo,
do processo, sendo esse fato um dos principais resultados observados.

Outro ponto importante foi o desenvolvimento de habilidades em grupos. Os alunos
passaram a colaborar mais, a trocar conhecimentos entre si e com demais grupos no
desenvolvimento das 4 HE propostas. Isso contribuiu para um ambiente mais participativo,
onde a troca de ideias favoreceu a aprendizagem, algo essencial para a vida como um todo.

A experiéncia também trouxe contribuicdes para a pratica docente. Foi possivel
perceber a importancia de metodologias mais ativas, dindmicas e democréaticas. O professor
também precisa se adaptar, exigindo, de quem ministra, reflexdes sobre suas praticas, como
forma de agregar novos conhecimentos e abordagens a profissao.

A elaboracdo do e-book “Entre Buritis e Negocios: Matematica e Educagdo Financeira
no Ensino de Ipiranga do Piaui” (ANEXO 2), como produto educacional, representa uma forma
de organizar a proposta metodoldgica apresentada, por meio de sequéncia didatica, e aplicada
para outros professores de matematica e areas afins. Ele servira como um guia pratico,

contribuindo para a disseminacao da experiéncia, ampliando o alcance da pesquisa.
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Durante a aplicacéo, surgiram desafios relacionados ao tempo. Nem todos contetidos e
atividades puderam ser exploradas completamente como planejado anteriormente. 1sso exigiu
adaptaces por parte do pesquisador, sobretudo em revisar e aplicar contetdos de matematica
basica e das aulas anteriores (como recordacdo). Esse tipo de situacdo € comum no ambiente
escolar, onde o planejamento precisa ser flexivel.

A pesquisa também aponta para a necessidade de continuidade desse tipo de proposta.
Os resultados indicam que ha potencial para avan¢os ainda maiores. Isso depende do tempo de
aplicacdo. Quanto mais continuo, melhores os resultados. Além disso, destaca-se a importancia
da formacéo de professores e sua forca de vontade em querer mudancas de rotas.

O uso de metodologias ativas exige preparo, ja que nem sempre os docentes se sentem
seguros para tal aplicagéo. Investir em formagdes continuas € essencial para todas as redes de
ensino, abrindo portas, ampliando horizontes e melhorando a préatica pedagogica, de forma a
colher frutos, especialmente de matematica, no futuro.

A matematica e a educacdo financeira podem contribuir, em todos ambitos, para a
formacdo dos discentes. Em cada parte da cidade de Ipiranga do Piaui, sua gente e seus negocio,
é possivel observar uma movimentacao financeira presente (até mesmo na troca de brinquedos
entre criancas e adolescentes, durante o brincar). Trabalhar esse tema na escola é fundamental,
ajudando na tomada de decisbes importantes. E uma aprendizagem para a vida.

Ao longo da pesquisa, sobretudo no Questionario Diagnostico Final e Quiz Extra, 0s
alunos passaram a desenvolver uma visdo mais critica, o que foi perceptivel em cada comentéario
feito nos itens propostos, entre objetivos e subjetivos, abertos ou fechados ao pensamento
critico individual. Eles comecaram a refletir sobre suas escolhas e posturas na escola e em casa,
mostrando que houve aprendizado, além dos conteudos. Ao articular praticas e feedbacks, a
pesquisa produziu evidéncias de aprendizagem, cooperativismos e protagonismo, oferecendo
rotas pedagdgicas e metodoldgicas consistentes.

Esse aprendizado contribui para a vida em sociedade. Os alunos passaram a agir de
forma mais consciente, aplicando conceitos matematicos e financeiros diretamente em seu
circulo de convivéncia e amizades. Isso impacta diretamente seu momento atual e futuro. E
dessa forma que a educacgéo basica cumpre seu papel e forma cidaddos mais preparados.

Por fim, conclui-se que houve avangos positivos no processo de ensino e aprendizagem,
durante a aplicacdo da pesquisa “A integragdo da Educag¢do Financeira e do Empreendedorismo
no processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”,
sobretudo com o desenvolvimento progressivo de HE articuladas & matematica financeira,

educacdo financeira, estatistica, marketing digital e empreendedorismo. Isso reforca sua
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importancia, pois uma atividade ludica e cooperativa desperta o interesse dos estudantes,
tornando-se um excelente recurso para estas areas, sendo um caminho possivel para melhorar
0 ensino, com adaptagéo nas praticas educacionais e aproximacao dos contetdos a realidade da
escola e da comunidade. Isso faz diferenca, pois o aluno aprende mais rapido e com confianca.

Dessa forma, a pesquisa contribui para novas praticas pedagdgicas, abrindo caminhos
para outras experiéncias. O ensino precisa e deve evoluir, sobretudo nas proficiéncias brasileira
de matematica e financas, e essa proposta mostra uma possibilidade de letramento matematico

e financeiro, podendo ser melhorada e ampliada.

120



REFERENCIAS

BANCO CENTRAL DO BRASIL. Histdrico das metas para a inflacdo. Disponivel em:
https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/historicometas. Acesso em: 10 dez. 2025.

BANCO CENTRAL DO BRASIL. Brasil: implementando a Estratégia Nacional de
Educacéo Financeira. Brasilia: Banco Central do Brasil, [s.d.]. Disponivel em:
<https://www.bcbh.gov.br/pre/pef/port/Estrategia_Nacional _Educacao_Financeira_ ENEF.pdf>
. Acesso em: 26 fev. 2026.

BANCO CENTRAL DO BRASIL. Programa Aprender Valor. Disponivel em:
https://aprendervalor.bcb.gov.br/site/aprendervalor. Acesso em: 26 fev. 2026.

BARBATO, Nathaly; MURAKAMI, Rafael Guem; COSTA, Bruno Andrade. O papel da
educacdo financeira no mundo globalizado. RIT — Revista Inovacédo Tecnol6gica, Sdo Paulo,
v. 12, n. 2, p. 62-78, jul./dez. 2022. ISSN 2179-2895. Acesso em: 17 abr. 2026.

BARONI, A. K. C. Educacéo financeira no contexto da educagdo matematica:
possibilidades para a formacao inicial. 2021. Tese (Doutorado em Educacdo Matematica) —
Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho, Rio Claro, 2021,

BRASIL. Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep).
Pisa. In: Relatério Anual de Atividades e Gestédo do Inep 2025. Brasilia, DF: Inep, 2026.
Disponivel em: https://www.gov.br/inep/pt-br/relatorio-anual-de-atividades-e-gestao-do-inep-
2025/avaliacoes-e-exames-educacionais/avaliacoes-e-exames-internacionais/pisa. Acesso em:
7 jun. 2026.

BRASIL. Lei n®9.394, de 20 de dezembro de 1996. Estabelece as diretrizes e bases da
educacdo nacional. Brasilia, DF, 2017a. Disponivel em:
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/529732/lei_de_diretrizes_e_bases_led.p
df. Acesso em: 16 nov. 2025.

BRASIL. Ministério da Educacdo. Base Nacional Comum Curricular (BNCC): série
Temas Contemporaneos Transversais [Caderno de Economia]. Brasilia, DF: MEC, 2018.

BRASIL. Ministério da Educacdo. Caderno Economia: educacéo financeira, educacao
fiscal, trabalho. Brasilia, DF: Secretaria de Educacéo Basica do Ministério da Educacéo,
2022. (Série Temas Contemporaneos Transversais: Base Nacional Comum Curricular).

BRASIL. Ministério da Educagdo. Base Nacional Comum Curricular: educacéo € a base.
Brasilia, DF: MEC, 2018.

BEZERRA, Danilo. Trabalho continuo em prol da infancia e adolescéncia leva Ipiranga
do Piaui a conquistar o Selo Unicef pela 6 vez. Cidades na Net, Ipiranga do Piaui, 3 dez.
2024. Disponivel em: https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipirangadopiaui/trabalho-
continuo-em-prol-da-infancia-e-adolescencia-leva-ipiranga-do-piaui-a-conquistar-o-selo-
unicef-pela-6a-vez/. Acesso em: 1 nov. 2025.

CAMPOS, B. C. A. et al. Educacéo financeira nas escolas publicas: um estudo do possivel
impacto desse instrumento nos estudantes de escolas publicas no interior do Estado de S&o

121


https://www.bcb.gov.br/controleinflacao/historicometas
https://aprendervalor.bcb.gov.br/site/aprendervalor
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/529732/lei_de_diretrizes_e_bases_1ed.pdf
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/529732/lei_de_diretrizes_e_bases_1ed.pdf
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipirangadopiaui/trabalho-continuo-em-prol-da-infancia-e-adolescencia-leva-ipiranga-do-piaui-a-conquistar-o-selo-unicef-pela-6a-vez/
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipirangadopiaui/trabalho-continuo-em-prol-da-infancia-e-adolescencia-leva-ipiranga-do-piaui-a-conquistar-o-selo-unicef-pela-6a-vez/
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipirangadopiaui/trabalho-continuo-em-prol-da-infancia-e-adolescencia-leva-ipiranga-do-piaui-a-conquistar-o-selo-unicef-pela-6a-vez/

Paulo. In: ENCONTRO CIENTIFICO DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS — ECCAD,
4., 2019, Presidente Prudente-SP: UNOESTE, 2019. p. 208-226.

CARVALHO, Josely. Arte que transforma e gera renda: conhe¢ca um pouco do
artesanato de Ipiranga do Piaui. Cidades na Net, [S. I.], 1 maio 2021. Disponivel em:
https://cidadesnanet.com/news/destaque-3/arte-que-transforma-e-gera-renda-conheca-um-
pouco-do-artesanato-de-ipiranga-do-piaui/. Acesso em: 24 dez. 2025.

CRAVO, Larissa Barreto; SILVA, Nycolee Gomes; BATISTA, Valquiria Constancio;
ZUQUI, Vasconcelos. Educacdo financeira como ferramenta para o desenvolvimento de um
planejamento financeiro pessoal eficiente. Revista Foco: Interdisciplinary Studies, v. 18, n.
3, 2025. DOI: 10.54751/revistafoco.v18n3-027.

CUNHA, Marcia Borin da; OMACHI, Nathalie Akie; RITTER, Olga Maria Schimidt;
NASCIMENTO, Jéssica Engel do; MARQUES, Glessyan de Quadros; LIMA, Fernanda
Oliveira. Metodologias ativas: em busca de uma caracterizagéo e defini¢do. SCIELO
Preprints, 11 abr. 2022. Disponivel em: https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.3885.
Acesso em: 25 nov. 2025.

D’AMBROSIO, U. Educacdo matematica: Da teoria a pratica. 26. ed. Campinas: Papirus,
1996. (Perspectivas em Educacdo Matematica). ISBN 9788530804107. Citado 2 vezes nas
paginas 26 e 127.

DANTE, Luiz Roberto. Telaris Matematica 9, Ensino Fundamental. 3° Edi¢do. Sao Paulo :
Editora Atica, 2018.

DIAS, Leonardo. Educagéo: Ipiranga conquista dois prémios Alfa-10 e se destaca na
alfabetizacdo no Piaui. InhaimaTV, 24 abr. 2025. Disponivel em:
https://inhaumatv.com.br/2025/04/24/educacao-ipiranga-conquista-dois-premios-alfa-10-e-se-
destaca-na-alfabetizacao-no-piaui/. Acesso em: 5 mar. 2026.

DOMINGOS, Reinaldo. Educacéo financeira deve envolver toda a familia. Disponivel em:
https://abefin.org.br/reinaldo-domingos-educacao-financeira-deve-envolver-toda-a-familia/.
Acesso em: 3 jan. 2026.

ELIESER, Danilo. Ipiranga do Piaui é premiado com Selo Ouro de Alfabetizacio e
celebra avanco na educacdo. Cidades na Net, 11 fev. 2025. Disponivel em:
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipiranga-do-piaui-e-premiado-com-selo-ouro-de-
alfabetizacao-e-celebra-avanco-na-educacao/. Acesso em: 30 dez. 2025.

FARIAS, Gisele. Mercado corta expectativa para inflacdo em 2026, mostra Focus. CNN
Brasil, Sdo Paulo, 19 jan. 2026. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/mercado-corta-expectativa-para-
inflacao-em-2026-mostra-focus/. Acesso em: 20 jan. 2026.

FERREIRA, Clécio da Silva. Elementos de estatistica. Juiz de Fora: Universidade Federal
de Juiz de Fora, [s.d.]. Disponivel em:
https://www?2.ufjf.br/clecio_ferreira/files/2012/04/Capl-Amostrageml.pdf. Acesso em: 3
mar. 2026.

122


https://cidadesnanet.com/news/destaque-3/arte-que-transforma-e-gera-renda-conheca-um-pouco-do-artesanato-de-ipiranga-do-piaui/
https://cidadesnanet.com/news/destaque-3/arte-que-transforma-e-gera-renda-conheca-um-pouco-do-artesanato-de-ipiranga-do-piaui/
https://doi.org/10.1590/SciELOPreprints.3885
https://inhaumatv.com.br/2025/04/24/educacao-ipiranga-conquista-dois-premios-alfa-10-e-se-destaca-na-alfabetizacao-no-piaui/
https://inhaumatv.com.br/2025/04/24/educacao-ipiranga-conquista-dois-premios-alfa-10-e-se-destaca-na-alfabetizacao-no-piaui/
https://abefin.org.br/reinaldo-domingos-educacao-financeira-deve-envolver-toda-a-familia/
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipiranga-do-piaui-e-premiado-com-selo-ouro-de-alfabetizacao-e-celebra-avanco-na-educacao/
https://cidadesnanet.com/news/municipios/ipiranga-do-piaui-e-premiado-com-selo-ouro-de-alfabetizacao-e-celebra-avanco-na-educacao/
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/mercado-corta-expectativa-para-inflacao-em-2026-mostra-focus/?utm_source=chatgpt.com
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/mercado-corta-expectativa-para-inflacao-em-2026-mostra-focus/?utm_source=chatgpt.com
https://www2.ufjf.br/clecio_ferreira/files/2012/04/Cap1-Amostragem1.pdf

FIGUEIREDO, Gabriele Barrilli; BEGOSSO, Luiz Carlos. Educacéo financeira — um jeito
mais pratico de aprender. Revista INTELECTO, Assis, v. 3, set. 2020. Disponivel em:
https://www.fema.edu.br/wp-
content/uploads/2023/08/EDUCAC%CC%A7A%CC%830_FINANCEIRA UM JEITO_M
AIS_PRA%CC%81TICO_DE_APRENDER.pdf. Acesso em: 3 jan. 2026.

FRIAS, Débora Pinese. Entre a preservagéo e a destrui¢do do patriménio: o caso da Mansao
Matarazzo pelo jornal Folha de S. Paulo. Revista Humanidades em Dialogo, v. 11, p. 69-82,
2022.

G1. Forbes: maiores bilionarios do Brasil em 2025, confira a lista. G1 Economia, 28 ago.
2025. Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/noticia/2025/08/28/forbes-maiores-
bilionarios-do-brasil-em-2025-confira-a-lista.ghtml. Acesso em: 3 mar. 2026.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 7. ed. Rio de Janeiro: Atlas, 2022.

GIOVANNI, José Ruy; GIOVANNI JUNIOR, José Ruy; CASTRUCCI, Benedito. A
conquista da matematica: 9° ano. Sao Paulo: FTD, 2015.

GIOVANNI JUNIOR, José Ruy. A conquista da matematica: 9° ano: ensino fundamental:
anos finais. 1. ed. S&o Paulo: FTD, 2022.

GRANDO, Neiva Ignés; SCHNEIDER, Ido José. Matematica financeira: alguns elementos
histdéricos e contemporaneos. Zetetike, Campinas, v. 18, n. 33, p. 43-62, jan./jun. 2010.

GUERRA, Avaeté de Lunetta e Rodrigues. Metodologias e classificacdo das pesquisas
cientificas. RECIMA21 — Revista Cientifica Multidisciplinar, v. 5, n. 8, 585584, 2024.
DOI: https://doi.org/10.47820/recima21.v5i8.5584

IEZZI, Gelson; HAZZAN, Samuel; DEGENSZAJN, David Mauro. Fundamentos de
matematica elementar, 11: matematica comercial, matematica financeira, estatistica
descritiva. 9. ed. S&o Paulo: Atual, 2013.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Ipiranga do Piaui
(PI). IBGE — Cidades e Estados, 2024. Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/cidades-e-
estados/pi/ipiranga-do-piaui.html. Acesso em: 6 mar. 2026.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI. Plano
de Desenvolvimento Institucional — PDI 2020—2024: construindo para o futuro. Teresina:
IFPI, 2020. 264 f. Disponivel em: https://www.ifpi.edu.br/pdi/pdi-2020-
2024/documentos/pdi-2020-2024-_-anexo-resolucao-009_2020-consup.pdf/view. Acesso em:
4 jan. 2026.

KESSLER, Alexsandro. Estatistica: medidas de tendéncia central. Canal Seduc-PI13. 3?
série. Teresina: Canal Educacdo / Secretaria de Educacdo do Piaui, 2020. Material didatico.

KNECHTEL, M. R. Metodologia da pesquisa em educac¢do: uma abordagem tedrico-pratica
dialogada. Curitiba, PR: Intersaberes, 2014. Disponivel em:
https://revistas.uepg.br/index.php/praxiseducativa/article/view/8846. Acesso em: 10 nov.
2025.

123


https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/08/28/forbes-maiores-bilionarios-do-brasil-em-2025-confira-a-lista.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/08/28/forbes-maiores-bilionarios-do-brasil-em-2025-confira-a-lista.ghtml
https://doi.org/10.47820/recima21.v5i8.5584
https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pi/ipiranga-do-piaui.html
https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pi/ipiranga-do-piaui.html
https://www.ifpi.edu.br/pdi/pdi-2020-2024/documentos/pdi-2020-2024-_-anexo-resolucao-009_2020-consup.pdf/view
https://www.ifpi.edu.br/pdi/pdi-2020-2024/documentos/pdi-2020-2024-_-anexo-resolucao-009_2020-consup.pdf/view
https://revistas.uepg.br/index.php/praxiseducativa/article/view/8846

LEAL, Daiane Rufino et al. Ipiranga do Piaui: 60 anos de historia, memoria e cultura de
um povo. Ipiranga do Piaui-Pl: Quimera Editora, 2022.

LIMA, Elon Lages. Matematica e ensino. 4. ed. Rio de Janeiro: SBM, 2007. (Colecéo
Professor de Matematica).

MACEDO, Alvaro Fabiano Pereira de. Matematica Financeira. Mossoré: EDUFERSA,
2014.

MARQUES, Humberto Rodrigues; CAMPQOS, Alyce Cardoso; ANDRADE, Daniela
Meirelles; ZAMBALDE, André Luiz. Inovagdo no ensino: uma revisao sistematica das
metodologias ativas de ensino-aprendizagem. Avaliacdo (Campinas; Sorocaba, SP), v. 26, n.
3, p. 718-741, nov. 2021. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/aval/a/C9khps4n4BnGj6ZWkZvBk9z/. Acesso em: 25 nov. 2025.

MARTELLO, Alexandro. BC volta a prever crescimento do PIB acima de 2% em 2025 e
segue projetando estouro da meta de inflagdo. G1, Brasilia, 26 jun. 2025. Disponivel em:
https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/06/26/bc-volta-a-prever-crescimento-do-pib-
acima-de-2percent-em-2025-e-segue-projetando-estouro-da-meta-de-inflacao.ghtml. Acesso
em: 15 jan. 2026.

MINISTERIO DA EDUCACAO. Programa Na Ponta do Lépis (2025). Disponivel em:
https://www.gov.br/mec/pt-br/na-ponta-do-lapis. Acesso em: 2 jan. 2026.

MINISTERIO DA EDUCACAO. Programa Na Ponta do Lapis (2026). Disponivel em:
https://www.gov.br/mec/pt-br/na-ponta-do-lapis. Acesso em: 26 fev. 2026.

MORGADO, Augusto César. Matematica financeira [recurso eletrénico]. Rio de Janeiro:
IMPA, 2014. Aula ministrada em julho de 2002 e retransmitida no PAPMEM de 2010, em
homenagem ao professor Morgado. Programa de Aperfeicoamento para Professores de
Matematica do Ensino Médio — PAPMEM. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=t5hDp2ZkeZw. Acesso em: 4 nov. 2026. Video completo
disponivel em: http://video.impa.br/index.php?page=janeiro-de-2010-2.

MORGADO, Augusto Cesar de Oliveira; WAGNER, Eduardo; ZANI, Sheila Cristina.
Progressdes e matematica financeira. 7. ed. Rio de Janeiro: SBM — Sociedade Brasileira de
Matematica, 2022.

ORGANIZAGAO PARA A COOPERAGAO E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
(OCDE). Recomendacéo sobre os principios e as boas praticas de educacéo e conscientizacao
financeira. Paris, jul. 2005.

OLIVEIRA, Sebastifo Luis de; SIQUEIRA, Adriano Francisco; ROMAO, Estaner Claro.
Aprendizagem baseada em projetos no Ensino Médio: estudo comparativo entre métodos de
ensino. Bolema: Boletim de Educacdo Matemética, Rio Claro (SP), v. 34, n. 67, p. 764—
785, ago. 2020. DOI: 10.1590/1980-4415v34n67a20. Disponivel em: https://www.scielo.br/j
/bolema/a/wySt37fqgxQDVHGPdIPcCGhHg/. Acesso em: 23 nov. 2025.

OLITEF. Olimpiada do Tesouro Direto de Educacéo Financeira. Disponivel em:
https://www.olitef.com.br/. Acesso em: 26 fev. 2026.

124


https://www.scielo.br/j/aval/a/C9khps4n4BnGj6ZWkZvBk9z/
https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/06/26/bc-volta-a-prever-crescimento-do-pib-acima-de-2percent-em-2025-e-segue-projetando-estouro-da-meta-de-inflacao.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/2025/06/26/bc-volta-a-prever-crescimento-do-pib-acima-de-2percent-em-2025-e-segue-projetando-estouro-da-meta-de-inflacao.ghtml
https://www.gov.br/mec/pt-br/na-ponta-do-lapis
https://www.gov.br/mec/pt-br/na-ponta-do-lapis
https://www.youtube.com/watch?v=t5hDp2ZkeZw
http://video.impa.br/index.php?page=janeiro-de-2010-2
https://www.scielo.br/j/bolema/a/wySf37fqxQDVHGPdPcCGhHq/
https://www.scielo.br/j/bolema/a/wySf37fqxQDVHGPdPcCGhHq/
https://www.olitef.com.br/

PAULA, Camila Guimardes Jesuino de. Matematica e empreendedorismo. 2024. 50 f.
Dissertacdo (Mestrado em Matemaética) — Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro,
Departamento de Matematica, Rio de Janeiro, 2024.

PIAUI. Secretaria de Estado da Educacio. Curriculo do Piaui: um marco para a educacéo
do nosso estado (educacdo infantil, ensino fundamental). Rio de Janeiro: Fundacdo Getulio
Vargas, 2020. 314 p.

PIAUI. Secretaria de Estado da Educacio. Sistema de Avaliacio Educacional do Piaui
(SAEPI): resultados de proficiéncia em Matematica dos Anos Finais do Ensino Fundamental
—edicdo 2025. Plataforma de Avaliagdo e Monitoramento da Educacdo do Piaui. Disponivel
em: Avaliacdo e Monitoramento da Educacédo do Piaui. Acesso em: 5 jun. 2026.

PRODANOQV, Cleber Cristiano; FREITAS, Ernani Cesar de. Metodologia do trabalho
cientifico: métodos e técnicas da pesquisa e do trabalho académico. 2. ed. Novo Hamburgo:
Feevale, 2013.

REVISTA OESTE. Origem do salario revela como o sal influenciou a forma de
pagamento na Antiguidade. Disponivel em:
https://revistaoeste.com/oestegeral/2026/02/20/origem-do-salario-revela-como-o-sal-
influenciou-a-forma-de-pagamento-na-antiguidade/. Acesso em: 26 fev. 2026.

RICOTTA. Fabio. Marketing digital para escolas: entenda por que é fundamental.
Agéncia Mestre, 2025. Disponivel em: https://www.agenciamestre.com/marketing-
digital/marketing-digital-para-escolas-entenda-por-que-e-fundamental/. Acesso em: 5 mar.
2026.

RODRIGUES, Emanuelle. Ipiranga do Piaui celebra entrega de 775 medalhas e vive noite
de maior reconhecimento estudantil da historia. Cidades na Net, 5 dez. 2025. Disponivel
em: https://cidadesnanet.com/portal/municipios/ipiranga-do-piaui-celebra-entrega-de-775-
medalhas-e-vive-noite-de-maior-reconhecimento-estudantil-da-historia/

. Acesso em: 4 mar. 2026.

SAE DIGITAL. 5 estratégias de marketing digital para escolas que funcionam.
Disponivel em: https://sae.digital/5-estrategias-de-marketing-digital-para-escolas-que-
funcionam/. Acesso em: 5 mar. 2026.

SAMANEZ, C. P. Matematica financeira: aplicacdes a analise de investimentos. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2007.

SANTOS, Renata dos; FONSECA, Simone Silva da. Dificuldades dos alunos do 7° ano do
ensino fundamental em aprender fracdo. Revista Insignare Scientia, v. 2, n. 1, p. 50-66,
jan./abr. 2019. ISSN 2595-4520.

SANTOS, Taciana da Silva. Metodologias ativas de ensino-aprendizagem. Olinda, PE:
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Pernambuco — Campus Olinda, 2019.

SANTOS, Cristiano Bispo dos. Empreendedorismo como contexto para o ensino de

matematica bésica e porcentagem: uma sequéncia didatica focada na resolucéo de
problemas. Orientador: Gustavo Pereira. 2025. 44 f. Trabalho de Concluséo de Curso

125


https://revistaoeste.com/oestegeral/2026/02/20/origem-do-salario-revela-como-o-sal-influenciou-a-forma-de-pagamento-na-antiguidade/
https://revistaoeste.com/oestegeral/2026/02/20/origem-do-salario-revela-como-o-sal-influenciou-a-forma-de-pagamento-na-antiguidade/
https://www.agenciamestre.com/marketing-digital/marketing-digital-para-escolas-entenda-por-que-e-fundamental/
https://www.agenciamestre.com/marketing-digital/marketing-digital-para-escolas-entenda-por-que-e-fundamental/
https://sae.digital/5-estrategias-de-marketing-digital-para-escolas-que-funcionam/
https://sae.digital/5-estrategias-de-marketing-digital-para-escolas-que-funcionam/

(Licenciatura em Matematica) - Departamento de Ciéncias Exatas e da Terra, Alagoinhas,
2025. Disponivel em: https://saberaberto.uneb.br/bitstreams/e03d65ea-8339-4902-96da-
36af6fd32202/download. Acesso em: 8 jun. 2026.

SEBRAE. Marketing digital para iniciantes: o que é e como funciona. Disponivel em:
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/marketing-digital-para-iniciantes-o-que-e-e-
como-funciona,9flac3399eeab810VgnVCM1000001b00320aRCRD.

Acesso em: 4 mar. 2026.

SEMANA NACIONAL DE EDUCACAO FINANCEIRA. Disponivel em:
https://www.gov.br/semanaenef/pt-br. Acesso em: 26 fev. 2026.

SILVA, A. M.; POWELL, A. B. Um programa de educagao financeira para a matematica
escolar da educagdo basica. In: ENCONTRO NACIONAL DE EDUCACAO
MATEMATICA, XI, 2013, Curitiba-PR. Anais... Curitiba-PR: SBEM, 2013. p. 1-17.

SILVA, Carla Camargo Cassol da; MENTGES, Manuir José. A pesquisa-agdo como agente
transformador na &rea da educacdo. Revista Even. Pedagog., Sinop, v. 14, n. 1 (35. ed.), p.
54-69, jan./maio 2023. Disponivel em: https://periodicos.unemat.br/index.php/reps. Acesso
em: 24 nov. 2025. DOI: 10.30681/2236-3165.

SILVA, J. L. C.; FERNANDES, M. W.; ALMEIDA, R. L. F. Medidas de dispersao ou de
variabilidade. In: Estatistica e Probabilidade. Aracaju-SE: Cesad-UFS, [s.d.], cap. 7.

SILVA, Jodeilson Pereira da. Sequéncia didatica: matematica e empreendedorismo.
Brasilia: CAPES / EAuCAPES, 2025. Disponivel em:
https://educapes.capes.gov.br/bitstream/capes/1131169/2/SEQU%C3%8ANCIA%20DID%C
3%81TICA%20-%20JODEILSON%20PEREIRA%20DA%20SILVA.pdf. Acesso em: 8 jun.
2026.

SILVA, Mateus. Ipiranga do PI: Elvis Ramos € finalista do prémio Sebrae Prefeito
Empreendedor. Riachdo Net, 31 maio 2022. Disponivel em:
https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-pi-elvis-ramos-e-finalista-do-premio-
sebrae-prefeito-empreendedor/. Acesso em: 30 nov. 2025.

SILVA, Mateus. Ipiranga do Piaui é destaque e recebe quatro premiacgdes da UNDIME.
Riachdo Net, 9 nov. 2024. Disponivel em: https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-
piaui-e-destaque-e-recebe-quatro-premiacoes-da-undime/. Acesso em: 30 nov. 2025.

SILVA, Mateus. 22 Feira do Artesdo valoriza a cultura e movimenta a economia em
Ipiranga do Piaui. Riachaonet, 3 maio 2025. Disponivel em:
https://www.riachaonet.com.br/portal/2a-feira-do-artesao-valoriza-a-cultura-e-movimenta-a-
economia-em-ipiranga-do-piaui/. Acesso em: 4 mar. 2026.

SOUZA, Anderson Oliveira Pereira de. Educacéo financeira no ensino fundamental: uma
trilha de aprendizagem baseada em metodologias ativas. 2025. Dissertacao (Mestrado em
Matemaética) — Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro.

SOUZA, Charleston Sperandio de; NICOLI, Alice Aparecida Teixeira de S4; CASTRO,
Leonardo Caus. Um estudo sobre a educacao financeira nas escolas. Revista

126


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/marketing-digital-para-iniciantes-o-que-e-e-como-funciona,9f1ac3399eeab810VgnVCM1000001b00320aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/marketing-digital-para-iniciantes-o-que-e-e-como-funciona,9f1ac3399eeab810VgnVCM1000001b00320aRCRD
https://www.gov.br/semanaenef/pt-br
https://periodicos.unemat.br/index.php/reps
https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-pi-elvis-ramos-e-finalista-do-premio-sebrae-prefeito-empreendedor/
https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-pi-elvis-ramos-e-finalista-do-premio-sebrae-prefeito-empreendedor/
https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-piaui-e-destaque-e-recebe-quatro-premiacoes-da-undime/
https://www.riachaonet.com.br/portal/ipiranga-do-piaui-e-destaque-e-recebe-quatro-premiacoes-da-undime/
https://www.riachaonet.com.br/portal/2a-feira-do-artesao-valoriza-a-cultura-e-movimenta-a-economia-em-ipiranga-do-piaui/
https://www.riachaonet.com.br/portal/2a-feira-do-artesao-valoriza-a-cultura-e-movimenta-a-economia-em-ipiranga-do-piaui/

Multidisciplinar do Nordeste Mineiro, v. 2, 2023. ISSN 2178-6925. Disponivel em:
https://revista.unipacto.com.br/index.php/multidisciplinar/article/view/1201. Acesso em: 3
jan. 2026.

SOUZA, Kelicia Rezende; KERBAUY, Maria Teresa Miceli. Abordagem quanti-qualitativa:
superacdo da dicotomia quantitativa-qualitativa na pesquisa em educacdo. Educacéo e
Filosofia, Uberlandia, v. 31, n. 61, p. 21-44, jan./abr. 2017. DOI:
http://dx.doi.org/10.14393/REVEDFIL.issn.0102-6801.v31n61a2017-p21a44

SOUZA, Ricardo da Silva. Capitulo 6 — Uma breve evolugdo da matematica financeira:
histéria e dindmica algébrica, pag. 100. As ciéncias sociais aplicadas e a compreensao das
dindmicas socias. Atena Editora, 2025.

SOUZA, Thiago. Como surgiu o dinheiro?. Toda Matéria, 2022. Disponivel em:
https://www.todamateria.com.br/como-surgiu-o-dinheiro/. Acesso em: 26 fev. 2026.

VIEIRA, Nicolly Carla Santos. Orgamento e planejamento financeiro familiar: uma
revisdo da literatura em universidades publicas, no periodo de 2013 a 2023. 2024.
Trabalho de Concluséo de Curso (Graduagdo em Ciéncias Contabeis) — Universidade Federal
de Uberlandia, Uberlandia, 2024.

UNIFOA. Aprendizagem baseada em projetos (ABP): entenda como funciona essa
metodologia. Centro Universitério de VVolta Redonda — UNIFOA (2025). Disponivel em:
https://www.unifoa.edu.br/blog/aprendizagem-baseada-em-projetos-abp/

. Acesso em: 4 mar. 2026.

127


https://revista.unipacto.com.br/index.php/multidisciplinar/article/view/1201
http://dx.doi.org/10.14393/REVEDFIL.issn.0102-6801.v31n61a2017-p21a44
https://www.todamateria.com.br/como-surgiu-o-dinheiro/

APENDICE A - TERMO DE AUTORIZACAO DA SECRETARIA MUNICIPAL DE
EDUCACAO PARA REALIZACAO DE PESQUISA

Ao Secretario Municipal de Educacéo de Ipiranga do Piaui
Assunto: Solicitacdo de Autorizacdo para Realizacdo de Pesquisa em Escola da Rede Municipal de
Ensino.

Prezado(a) Senhor(a) Secretario(a) Municipal de Educagéo,

Eu, Guilherme Goncalves Holanda, pesquisador vinculado ao Instituto Federal do Piaui (IFPI),
e mestrando do Programa de P6s-Graduacdo em Matematica em Rede Nacional — PROFMAT, venho,
por meio deste, solicitar formalmente a autorizacdo para a realizagdo de um projeto de pesquisa na rede
municipal de ensino de Ipiranga do Piaui.

Titulo do Projeto: “A integra¢do da Educac¢do Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Objetivos da Pesquisa: O projeto visa analisar o impacto de uma intervencdo pedagogica que integra
metodologias ativas, pesquisa de mercado local e conceitos de educagdo financeira, matematica
financeira e estatistica basica. O objetivo principal é desenvolver habilidades empreendedoras,
criatividade, planejamento critico e a capacidade de elaborar estratégias de viabilidade e lucro em alunos
do 9° ano do Ensino Fundamental. A pesquisa busca, assim, contribuir para a formacéo cidada e o
desenvolvimento local através da capacitagdo da juventude.

Instituicdo Envolvida: A intervencdo pedagdgica e a coleta de dados serdo realizadas na Escola
Municipal Buriti (ficticio), selecionada por seu perfil e interesse na tematica.

Periodo de Realizacéo: Setembro a dezembro de 2025.

Procedimentos Metodoldgicos: A pesquisa utilizara uma abordagem quali-quantitativa, com
delineamento de pesquisa-acdo e estudo de caso. As atividades envolverao:
1. Aplicagdo de questionarios diagndsticos (pré e pés-intervencdo) aos alunos do 9° ano.
2. Aulas tedricas e préticas sobre educacdo financeira, matematica financeira, estatistica e
marketing.
3. Realizacdo de pesquisa de campo por grupos de alunos, acompanhados pelo pesquisador ou
educadores da escola, em empreendimentos locais pré-selecionados.
4. Anélise e apresentacdo de dados pelos alunos (em tabelas e gréficos).
5. Simulacgdo de vendas ("Feirinha™) para aplicacdo pratica dos conhecimentos.

Aspectos Eticos e Confidencialidade: Todo o projeto esta sendo submetido & apreciacdo de um Comité
de Etica em Pesquisa (CEP), garantindo o cumprimento de todas as normas éticas. A participagio de
alunos e empreendedores sera precedida pela obtencdo de Termos de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE para pais/responsaveis, TALE para alunos e Termo de Consentimento para empreendedores),
assegurando a voluntariedade e o direito de retirada a qualquer momento. A identidade de todos os
participantes  (alunos, escola, empreendedores, professores/gestores) sera protegida por
pseudonimizacao, e todas as informac6es coletadas serdo tratadas com a mais estrita confidencialidade,
sendo utilizadas exclusivamente para os fins da pesquisa.

Contribuicdes Esperadas: Espera-se que este estudo traga contribuicdes significativas para o
desenvolvimento educacional e socioecondémico de Ipiranga do Piaui, capacitando o0s jovens com
habilidades financeiras e empreendedoras essenciais, fortalecendo a relacdo escola-comunidade e
valorizando o potencial local.
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Diante do exposto, solicito a VVossa Senhoria a autorizacao para a realizacao deste projeto de
pesquisa na Escola Municipal Buriti (ficticio), bem como o apoio necessario para a interlocugdo com a
equipe gestora da referida instituicéo.

Coloco-me a disposicao para quaisquer esclarecimentos adicionais.

Atenciosamente,

Pesquisador Responsavel

PARECER DA SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO:
() AUTORIZO a realizagdo da pesquisa na rede municipal de ensino de Ipiranga do Piaui, conforme
proposta apresentada.
() NAO AUTORIZO a realizagéo da pesquisa na rede municipal de ensino de Ipiranga do Piaui.

Ipiranga do Piaui, de de 2025

Secretario Municipal de Educagéo
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APENDICE B —- TERMO DE AUTORIZACAO PARA REALIZACAO DE PESQUISA
EM AMBIENTE ESCOLAR

A Direcdo da Escola Municipal de Ipiranga do Piaui
Assunto: Solicitacdo de Autorizacdo para Realizagdo de Pesquisa em Escola da Rede Municipal de
Ensino.

Prezado(a) Senhor(a) Diretor(a),

Eu, Guilherme Gongalves Holanda, pesquisador vinculado ao Instituto Federal do Piaui (IFPI),
e mestrando do Programa de P6s-Graduacdo em Matematica em Rede Nacional — PROFMAT, venho,
por meio deste, solicitar formalmente a autorizacdo para a realizacdo de um projeto de pesquisa nas
dependéncias da Escola Municipal Buriti.

Titulo do Projeto: “A integra¢do da Educa¢do Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Objetivos da Pesquisa: O projeto visa analisar o impacto de uma intervengdo pedagogica que integra
metodologias ativas, pesquisa de mercado local e conceitos de educacdo financeira, matematica
financeira e estatistica basica. O objetivo principal € desenvolver habilidades empreendedoras,
criatividade, planejamento critico e a capacidade de elaborar estratégias de viabilidade e lucro em alunos
do 9° ano do Ensino Fundamental. A pesquisa busca, assim, contribuir para a formacéo cidadd e o
desenvolvimento local através da capacitacdo da juventude.

Periodo de Realizacéo: O periodo estimado para a execucdo das atividades em campo é de setembro a
dezembro de 2025, com as atividades sendo planejadas para ndo interferir significativamente no
calendério escolar regular.

Procedimentos Metodol6gicos: A pesquisa utilizara uma abordagem quali-quantitativa, com
delineamento de pesquisa-acdo e estudo de caso. As atividades serdo desenvolvidas prioritariamente nas
salas de aula e em areas comuns da escola (como pétio ou quadra para a "Feirinha™), envolvendo:
1. Aplicacdo de questionarios diagndsticos (pré e pos-intervencao) aos alunos do 9° ano.
2. Realizacdo de aulas teoricas e préaticas sobre educagdo financeira, matematica financeira,
estatistica e marketing.
3. Preparacéo dos alunos para a pesquisa de campo e organizacgdo dos dados coletados.
4. Simulag&o de vendas ("Feirinha") dentro da escola, onde os alunos aplicardo os conhecimentos
adquiridos.

Aspectos Eticos e Confidencialidade: Todo o projeto esta sendo submetido & apreciacdo de um Comité
de Etica em Pesquisa (CEP), garantindo o cumprimento de todas as normas éticas. A participacio de
alunos e empreendedores seré precedida pela obtengdo de Termos de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE para pais/responsaveis, TALE para alunos e Termo de Consentimento para empreendedores),
assegurando a voluntariedade e o direito de retirada a qualquer momento. A identidade de todos os
participantes  (alunos, escola, empreendedores, professores/gestores) serd protegida por
pseudonimizacao, e todas as informaces coletadas serdo tratadas com a mais estrita confidencialidade,
sendo utilizadas exclusivamente para os fins da pesquisa.

Contribuicdes Esperadas: Espera-se que este estudo traga contribuigcdes significativas para o
desenvolvimento educacional e socioecondmico de Ipiranga do Piaui, capacitando os jovens com
habilidades financeiras e empreendedoras essenciais, fortalecendo a relacdo escola-comunidade e
valorizando o potencial local. Acreditamos que a parceria com a Escola Municipal Buriti sera
fundamental para o sucesso e o0 impacto positivo do projeto.

130



Diante do exposto, solicito a VVossa Senhoria a autorizacao para a realizacao deste projeto de
pesquisa nas dependéncias da Escola Municipal Buriti, utilizando-se da infraestrutura desta instituicao.
Coloco-me a disposicao para quaisquer esclarecimentos adicionais e para alinhar os detalhes de logistica
e cronograma.

Coloco-me a disposicao para quaisquer esclarecimentos adicionais. Atenciosamente,

Pesquisador Responsavel

PARECER DA DIRE(;AO ESCOLAR:
() AUTORIZO a realizagdo da pesquisa na Escola Municipal Buriti, conforme proposta apresentada,
e me comprometo a colaborar no que for pertinente para o0 bom andamento do projeto.
() NAO AUTORIZO a realizacdo da pesquisa na Escola Municipal Buriti.

Ipiranga do Piaui, de de 2025

Diretor(a) da Escola Municipal Buriti
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APENDICE C - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
(MENOR)

Titulo do Projeto: “A integracdo da Educacao Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Pesquisador Responsavel: Guilherme Gongalves Holanda.

Periodo Estimado da Pesquisa: Setembro a dezembro de 2025.

Carissimo(a) aluno(a) ipiranguense, vocé estd sendo convidado(a) a participar, como
voluntério(a), da pesquisa acima especificada. O intuito dessa intervencdo pedagdgica é agregar valor a
disciplina de Educacdo Financeira, fruto da educacdo de tempo integral deste municipio, além de
analisar o impacto de uma intervencdo pedagdgica que integra metodologias baseadas em projetos,
pesquisa de mercado local e conceitos de educacdo financeira, juntamente com matematica financeira e
estatistica basica, no desenvolvimento de habilidades que desenvolvam o potencial empreendedor, a
criatividade e um planejamento critico assertivo e a capacidade de elaboracdo de estratégias de
viabilidade e lucro em alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, da Escola Municipal Buriti da rede
municipal de educacdo de Ipiranga do Piaui.

A sua contribuicdo é importante, porém, a participacdo ndo sera contra a sua vontade. Antes
de decidir, é importante que entenda porque esta pesquisa esta sendo realizada, todos os procedimentos
envolvidos, os possiveis beneficios, riscos e desconfortos que serdo descritos e explicados abaixo. A
qualquer momento, antes, durante e depois da pesquisa, vocé podera solicitar maiores esclarecimentos,
recusar-se a participar ou desistir de participar. Em todos esses casos, vocé ndo serd prejudicado,
penalizado ou responsabilizado de nenhuma forma. Em caso de dividas sobre a pesquisa, vocé podera
entrar em contato com o pesquisador responsavel, através dos dados para esclarecimentos dispostos no
final deste termo.

Este estudo foi analisado por um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) que é um 6rgio que
protege 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. O CEP € responsavel pela avaliacdo e
acompanhamento dos aspectos éticos de todas as pesquisas envolvendo seres humanos, visando garantir
a dignidade, os direitos, a seguranca e 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. Caso vocé tenha
duvidas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante deste estudo ou se estiver insatisfeito com
a maneira como o estudo esta sendo realizado, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal do Piaui, Campus Amilcar Ferreira Sobral, situado na BR 343, Km 3,5,
Bairro Meladdo, CEP: 64.808-605, Floriano- PI. O atendimento presencial no CEP ocorre as quartas,
quintas e sextas, de 08:00h as 12:00h e das 14:00h as 18:00h. Caso prefira, pode entrar em contato pelo
telefone (089) 2221-2731, de segunda a sexta, das 08:00h as 12:00h. pelo e-mail cepcafs@ufpi.edu.br.

Todas as informacdes coletadas neste estudo serdo confidenciais (seu nome jamais sera
divulgado). Somente o pesquisador e/ou equipe de pesquisa terdo conhecimento de sua identidade e nos
comprometemos a manté-la em sigilo. Os dados coletados serdo utilizados apenas para esta pesqui-
sa. Apos ser apresentado e esclarecido sobre as informacdes da pesquisa, no caso de aceitar fazer parte
como voluntério(a), vocé deverda rubricar todas as paginas e assinar ao final deste documento elaborado
em duas vias. Cada via também sera rubricada em todas as paginas e assinada pelo pesquisador
responsavel, devendo uma via ficar com vocé, para que possa consulta-la sempre que necessario.

Justificativa: A pesquisa busca integrar Educacdo Financeira e Empreendedorismo ao ensino, tornando
a Matematica mais préatica e conectada a realidade dos alunos, através dos arranjos produtivos locais,
desenvolvendo consciéncia critica, responsabilidade e habilidades para lidar com financas pessoais e
oportunidades locais, especialmente no contexto socioecondémico de Ipiranga do Piaui-Pl.

Objetivo Geral: Analisar o uso da aprendizagem baseada em projetos grupais em uma proposta de

intervencao pedagdgica sobre educacdo financeira e empreendedorismo no ensino de matematica, com
alunos do 9° Ano do Ensino Fundamental.
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Obijetivos Especificos: Sao estes: Diagnosticar o conhecimento inicial dos alunos sobre os temas de
educacdo financeira, matematica financeira, estatistica e marketing digital, bem como suas percepgdes
sobre empreendedorismo; Aplicar uma proposta de intervengdo pedagdgica baseada em projeto, que
utilize estratégias de trabalho colaborativo e a pesquisa sobre arranjos produtivos locais; Analisar o
desenvolvimento das habilidades empreendedoras e 0 avango tematico nos conhecimentos dos alunos,
resultantes desta intervencdo pedagdgica.

Procedimentos: VVocé estd sendo convidado(a) a participar de uma intervencdo pedagdgica que ocorrera
em etapas, integrando atividades em sala de aula e visitas a empreendimentos locais de Ipiranga do
Piaui. As principais etapas incluem:

1. Diagnostico Inicial: Aplicacdo de um questionéario simples para identificar o conhecimento
prévio sobre educacéo financeira e empreendedorismo.

2. Aulas Teoricas e Preparatérias: Aulas sobre conceitos de matematica financeira
(porcentagem, juros, lucro), educacdo financeira (poupar, gastar, investir), estatistica basica
(média, moda, graficos) e marketing digital. Orienta¢do sobre como realizar uma pesquisa de
campo e entrevistar comerciantes.

3. Pesquisa de Campo: Vocé fard parte de um grupo que visitara um dos dois tipos de
empreendimentos locais, previamente selecionados pela turma, para coletar dados e
informacBes reais sobre o dia a dia dos negdcios. Essas visitas serdo acompanhadas pelo
pesquisador ou por um educador/gestor da escola.

4. Andlise de Dados: Em sala de aula, vocés organizardo, analisardo e interpretardo os dados
coletados, aplicando os conhecimentos de matematica e estatistica para entender aspectos como
precos, lucros e estratégias de venda.

5. "Feirinha™ de Simulacdo: Vocés planejardo e realizardo uma simulacdo de vendas (uma
"Feirinha™ na escola), aplicando o que aprenderam sobre financas e marketing para demonstrar
suas habilidades empreendedoras.

6. Avaliacdo Final: Um questionario sera aplicado ao final da intervencdo para verificar o
aprendizado e o impacto do projeto.

7. Registro: Serdo feitos registros em didrio de campo, fotos e videos das atividades para
documentar o processo, sempre com o cuidado de preservar a identidade.

Riscos: Esta pesquisa apresenta riscos minimos. Na pior das hipdteses, vocé pode sentir um pequeno
desconforto inicial ao abordar conteddos que talvez ndo domine completamente. Esses possiveis
desconfortos serdo suavizados pelo ambiente de apoio em sala de aula, pela abordagem dialogada do
professor/pesquisador, pela garantia de confidencialidade de todas as informagdes, garantindo os
principios éticos de voluntariedade, anonimato, confidencialidade e respeito a dignidade humana,
conforme diretrizes da Resolucdo n° 510/2016 do Conselho Nacional de Saude.

Beneficios: A sua participacdo trard inumeros beneficios. VVocé terd a oportunidade de desenvolver
habilidades essenciais em educacéo financeira e empreendedorismo, ampliar seu pensamento critico,
compreender a interdisciplinaridade de diversas areas do conhecimento e aprender a lidar melhor com
suas financas pessoais. Além disso, o projeto visa valorizar o comércio local de Ipiranga do Piaui e
capacitar os jovens para serem agentes de desenvolvimento em sua prépria comunidade.

Privacidade e Confidencialidade: Garantimos a confidencialidade e o anonimato de todos 0s
participantes. O seu nome, da escola, dos empreendimentos e dos educadores/gestores ndo seré utilizado
em nenhuma etapa da pesquisa (relatérios, publicagdes ou apresentacfes). Em vez disso, usaremos
nomes ficticios: aluno(a) seré identificado(a) por nomes de matematicos; os empreendimentos e seus
proprietarios por nomes de bairros e sobrenomes de familias locais, e os professores/gestores por nomes
de escritores ipiranguenses e piauienses (in memorian). Todas as informacBes coletadas serdo
armazenadas de forma segura e acessadas apenas pelo pesquisador responsavel, exclusivamente para 0s
propésitos deste estudo. Vale destacar que todos os dados fisicos e digitais coletados no decorrer da
pesquisa serdo arquivados por no minimo cinco anos conforme a Resolucdo N° 466, de 2012, pelo
pesquisador responsavel, em local apropriado (armario fechado com chave), devidamente embalado e
lacrado (para o caso dos fisicos) e em pendrive lacrado (para o caso do material digital), com dados

133



internos compactados com senha para uso exclusivo, em escritorio pessoal da residéncia do pesquisador
responsavel, localizado a XXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXX, com telefone para contato
XXXXXXXXXXXX. Passado este prazo de 5 anos, os dados fisicos lacrados, guardados pelo
pesquisador responsavel, serdo triturados e queimados completamente. Quanto aos dados digitais, 0
pendrive sera destruido completamente e queimado.

Direitos do Participante: Complementar a assinatura deste termo pelo responsavel, vocé devera assinar
o Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE), pois a sua participacdo neste estudo é totalmente
voluntéria e gratuita. Isso significa que vocé tem o direito de recusar a participacdo ou retirar-se do
estudo a qualquer momento, sem que isso acarrete qualquer prejuizo ou impacto negativo na relacéo
com a escola ou com o pesquisador. Além disso, vocé tem o direito, caso solicite, a ter acesso aos
resultados da pesquisa ou, quando for o caso, os resultados de exames realizados.

Custos Envolvidos: A participacdo do aluno na pesquisa é voluntaria, ndo havendo custos ou
compensacgdes financeiras. Caso haja gastos, como de transporte e alimentacdo, eles deverdo ser
ressarcidos pelo pesquisador responsavel.

Forma de protecdo da imagem e/ou voz do participante: Conforme o inciso III, alinea “i” da
Resolucdo 466/12, as gravacOes de imagem e/ou voz realizadas no presente estudo serdo utilizadas
exclusivamente para os fins desta pesquisa, sendo armazenadas em ambiente seguro, com acesso restrito
a equipe responsavel. Qualquer divulgacdo dos resultados sera feita de forma que ndo permita a
identificacéo do participante, preservando integralmente sua privacidade e confidencialidade. Caso vocé
tenha interesse em participar do minidoc, ao fim da pesquisa, vocé deverd assinar o Termo de
Consentimento para Uso de Imagem e Voz — TCUIV.

Danos e indenizagdes: Caso haja qualquer problema ou dano pessoal durante ou apos os procedimentos
aos quais vocé seja submetido(a), Ihe sera garantido o direito a tratamento imediato e gratuito pelo
pesquisador, ndo excluindo a possibilidade de indenizagéo determinada por lei, se o0 dano for decorrente
da pesquisa.

Contato para Esclarecimentos: Para quaisquer davidas sobre a pesquisa ou seus procedimentos, por
favor, entre em contato:

Endereco do Pesquisador: XXXXXXXXXXX.

E-mail: XXXXXXXXXXXXXXXX | Telefone: XXXXXXXXX.

DECLARACAO DO PARTICIPANTE

Eu, abaixo assinado, declaro que concordo que desejo ser voluntario(a) de pesquisa. Fui
devidamente informado(a) e esclarecido(a) sobre o objetivo desta pesquisa, que li ou foram lidos para
mim, os procedimentos nela envolvidos, assim como o0s possiveis riscos e beneficios decorrentes de
minha participagdo e esclareci todas as minhas duvidas. Foi-me garantido que eu posso me recusar a
participar e retirar meu consentimento a qualquer momento, sem que isto me cause qualquer prejuizo,
penalidade ou responsabilidade. Autorizo a divulgagdo dos dados obtidos neste estudo mantendo em
sigilo aminha identidade. Informo que recebi uma via deste documento com todas as paginas rubricadas
e assinadas por mim e pelo Pesquisador Responsavel.
Participante:
Endereco:
RG: Orgao Expedidor:
Local/Data:
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DECLARACAO DO PESQUISADOR RESPONSAVEL

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntaria o Consentimentos Livre e Esclarecido
deste participante (ou representante legal) para a participacdo neste estudo. Declaro ainda que me
comprometo a cumprir todos os termos aqui descritos.

Nome do Pesquisador: Guilherme Gongalves Holanda
Local/Data:

Assinatura do Participante

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura
Datiloscopica do Participante (se

ndo alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores — Orientador da Pesquisa
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APENDICE D - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
(RESPONSAVEL)

Titulo do Projeto: “A integracdo da Educagdo Financeira ¢ do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Pesquisador Responsavel: Guilherme Goncalves Holanda.

Periodo Estimado da Pesquisa: Setembro a dezembro de 2025.

Carissimos amigos (responsaveis) ipiranguenses, o(a) aluna(a)
estd sendo convidado(a) a participar, como
voluntério(a), da pesquisa acima especificada. O intuito dessa intervencéo pedagdgica é agregar valor a
disciplina de Educacdo Financeira, fruto da educagdo de tempo integral deste municipio, além de
analisar o impacto de uma intervencdo pedagdgica que integra metodologias baseadas em projetos,
pesquisa de mercado local e conceitos de educacdo financeira, juntamente com matematica financeira e
estatistica basica, no desenvolvimento de habilidades que desenvolvam o potencial empreendedor, a
criatividade e um planejamento critico assertivo e a capacidade de elaboracdo de estratégias de
viabilidade e lucro em alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, da Escola Municipal Buriti da rede
municipal de educacédo de Ipiranga do Piaui.

A contribuicdo de vosso(a) filho(a)/do(a) aluno(a), mediante supervisdo do pesquisador
responsavel e da equipe gestora, é importante, porém, a participacdo do mesmo ndo sera contra a sua
vontade. Antes de decidir que ele(a) possa participar, € importante que entenda porque esta pesquisa
esta sendo realizada, todos os procedimentos envolvidos, os possiveis beneficios, riscos e desconfortos
que serdo descritos e explicados abaixo. A qualguer momento, antes, durante e depois da pesquisa, ele(a)
podera solicitar maiores esclarecimentos, recusar-se ou desistir de participar. Em todos esses casos ele(a)
ndo sera prejudicado(a), penalizado(a) ou responsabilizado(a) de nenhuma forma. Em caso de dividas
sobre a pesquisa, vocé podera entrar em contato com o pesquisador responsavel, através dos dados para
esclarecimentos logo ao final deste termo.

Este estudo foi analisado por um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) que é um 6rgdo que
protege 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. O CEP é responsavel pela avaliagdo e
acompanhamento dos aspectos éticos de todas as pesquisas envolvendo seres humanos, visando garantir
a dignidade, os direitos, a seguranca e 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. Caso vocé tenha
duvidas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante deste estudo ou se estiver insatisfeito com
a maneira como o estudo esta sendo realizado, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal do Piaui, Campus Amilcar Ferreira Sobral, situado na BR 343, Km 3,5,
Bairro Meladdo, CEP: 64.808-605, Floriano- PI. O atendimento presencial no CEP ocorre as quartas,
quintas e sextas, de 08:00h as 12:00h e das 14:00h as 18:00h. Caso prefira, pode entrar em contato pelo
telefone (089) 2221-2731, de segunda a sexta, das 08:00h as 12:00h. pelo e-mail cepcafs@ufpi.edu.br.

Todas as informacdes coletadas neste estudo serdo confidenciais (seu nome e do(a) aluno(a)
jamais sera divulgado). Somente o pesquisador e/ou equipe de pesquisa terdo conhecimento de sua
identidade e nos comprometemos a manté-la em sigilo. Os dados coletados serdo utilizados apenas para
esta pesquisa. Apds ser apresentado e esclarecido sobre as informacdes da pesquisa, no caso de aceitar
fazer parte como voluntario(a), vocé devera rubricar todas as paginas e assinar ao final deste documento
elaborado em duas vias. Cada via também serd rubricada em todas as paginas e assinada pelo
pesquisador responsavel, devendo uma via ficar com vocé, para que possa consulta-la sempre que
necessario.

Justificativa: A pesquisa busca integrar Educacéo Financeira e Empreendedorismo ao ensino, tornando
a Matematica mais préatica e conectada a realidade dos alunos, através dos arranjos produtivos locais,
desenvolvendo consciéncia critica, responsabilidade e habilidades para lidar com finangas pessoais e
oportunidades locais, especialmente no contexto socioeconémico de Ipiranga do Piaui-PI.

Objetivo Geral: Analisar o uso da aprendizagem baseada em projetos grupais em uma proposta de
intervencgdo pedagogica sobre educacao financeira e empreendedorismo no ensino de matemaética, com
alunos do 9° Ano do Ensino Fundamental.
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Obijetivos Especificos: Sao estes: Diagnosticar o conhecimento inicial dos alunos sobre os temas de
educacdo financeira, matematica financeira, estatistica e marketing digital, bem como suas percepcbes
sobre empreendedorismo; Aplicar uma proposta de intervengdo pedagdgica baseada em projeto, que
utilize estratégias de trabalho colaborativo e a pesquisa sobre arranjos produtivos locais; Analisar o
desenvolvimento das habilidades empreendedoras e 0 avango temético nos conhecimentos dos alunos,
resultantes desta intervencdo pedagogica.

Procedimentos: Seu filho(a)/o(a) aluno(a) estd sendo convidado(a) a participar de uma intervencéo
pedagdgica que ocorrerd em etapas, integrando atividades em sala de aula e visitas a empreendimentos
locais em Ipiranga do Piaui. As principais etapas incluem:

1. Diagnostico Inicial: Aplicacdo de um questionario simples para identificar o conhecimento
prévio sobre educacéo financeira e empreendedorismo.

2. Aulas Tedricas e Preparatérias: Aulas sobre conceitos de matematica financeira
(porcentagem, juros, lucro), educagdo financeira (poupar, gastar, investir), estatistica basica
(média, moda, graficos) e marketing digital. Orientacdo sobre como realizar uma pesquisa de
campo e entrevistar comerciantes.

3. Pesquisa de Campo: O(a) aluno(a) faré parte de um grupo que visitard um dos dois tipos de
empreendimentos locais, previamente selecionados pela turma, para coletar dados e
informacGes reais sobre o dia a dia dos negdcios. Essas visitas serdo acompanhadas pelo
pesquisador ou por um educador/gestor da escola.

4. Andlise de Dados: Em sala de aula, os alunos organizarao, analisardo e interpretardo os dados
coletados, aplicando os conhecimentos de matematica e estatistica para entender aspectos
como pregos, lucros e estratégias de venda.

5. "Feirinha" de Simulacao: Os alunos planejardo e realizardo uma simulagdo de vendas (uma
"Feirinha" na escola), aplicando o que aprenderam sobre financas e marketing para demonstrar
suas habilidades empreendedoras.

6. Avaliacdo Final: Um questionario sera aplicado ao final da intervencdo para verificar o
aprendizado e o impacto do projeto.

7. Registro: Serdo feitos registros em diario de campo, fotos e videos das atividades para
documentar o processo, sempre com o cuidado de preservar a identidade.

Riscos: Esta pesquisa apresenta riscos minimos. Na pior das hip6teses, seu filho(a)/o(a) aluno(a) podera
sentir um pequeno desconforto inicial ao abordar contelidos que talvez ndo domine completamente.
Esses possiveis desconfortos serdo suavizados pelo ambiente de apoio em sala de aula, pela abordagem
dialogada do professor/pesquisador, pela garantia de confidencialidade de todas as informacoes,
garantindo os principios éticos de voluntariedade, anonimato, confidencialidade e respeito a dignidade
humana, conforme diretrizes da Resolucéo n® 510/2016 do Conselho Nacional de Salde.

Beneficios: A participacdo do mesmo trard inimeros beneficios. Ele(a) ter4d a oportunidade de
desenvolver habilidades essenciais em educacdo financeira e empreendedorismo, ampliar seu
pensamento critico, compreender a interdisciplinaridade de diversas areas do conhecimento e aprender
a lidar melhor com suas finangas pessoais. Além disso, o projeto visa valorizar o comércio local de
Ipiranga do Piaui e capacitar os jovens para serem agentes de desenvolvimento em sua propria
comunidade.

Privacidade e Confidencialidade: Garantimos a confidencialidade e o anonimato de todos o0s
participantes. O nome real de seu filho(a)/do(a) aluno(a), da escola, dos empreendimentos e dos
educadores/gestores ndo sera utilizado em nenhuma etapa da pesquisa (relatérios, publicacbes ou
apresentacdes). Em vez disso, usaremos nomes ficticios: seu filho(a)/o(a) aluno(a) sera identificado(a)
por nomes de matematicos; os empreendimentos e seus proprietarios por nomes de bairros e sobrenomes
de familias locais, e os professores/gestores por homes de escritores ipiranguenses e piauienses (in
memorian). Todas as informagdes coletadas serdo armazenadas de forma segura e acessadas apenas pelo
pesquisador responsavel, exclusivamente para os propositos deste estudo. Vale destacar que todos os
dados fisicos e digitais coletados no decorrer da pesquisa serdo arquivados por no minimo cinco anos
conforme a Resolugdo N° 466, de 2012, pelo pesquisador responsavel em local apropriado (armario
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fechado com chave), devidamente embalado e lacrado (para o caso dos fisicos) e em pendrive lacrado,
com dados internos compactados com senha para uso exclusivo (para o caso do material digital), em seu
escritério  pessoal da  residéncia do  pesquisador  responsavel, localizado a
XXX XXX XXX XX XXX XXX XXXX, com telefone para contato XXXXXXXX. Passado este prazo de
5 anos, os dados fisicos lacrados, guardados pelo pesquisador responsavel, serdo triturados e queimados
completamente. Quanto aos dados digitais, o pendrive sera destruido completamente e queimado.

Direitos do Participante: Complementar a assinatura deste termo pelo responsavel, o(a) aluno(a)
deverd assinar o Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE), pois a participacdo de seu
filho(a)/o(a) aluno(a) neste estudo € totalmente voluntaria. Isso significa que vocés tém o direito de
recusar a participacao ou retirar seu filho(a)/o(a) aluno(a) do estudo a qualquer momento, sem que isso
acarrete qualquer prejuizo ou impacto negativo na relacdo com a escola ou com o pesquisador. Além
disso participante tem o direito, caso solicite, a ter acesso aos resultados da pesquisa ou, quando for o
caso, resultados de exames realizados.

Custos Envolvidos: A participacdo do(a) aluno(a) na pesquisa é voluntaria, ndo podendo envolver
custos ou compensac@es financeiras. Caso haja gastos, como de transporte e alimentacdo, eles deverédo
ser ressarcidos pelo pesquisador responsavel.

Forma de protecdo da imagem e/ou voz do participante: Conforme o inciso III, alinea “i” da
Resolucdo 466/12, as gravacOes de imagem e/ou voz realizadas no presente estudo serdo utilizadas
exclusivamente para os fins desta pesquisa, sendo armazenadas em ambiente seguro, com acesso restrito
a equipe responsavel. Qualquer divulgacdo dos resultados serd feita de forma que ndo permita a
identificacdo do participante, preservando integralmente sua privacidade e confidencialidade. Caso, o(a)
aluno(a) tenha interesse em participar do minidoc, ele(a), deve assinar, ao final da pesquisa, o Termo de
Consentimento para Uso de Imagem e Voz — TCUIV, sob a sua supervisao e assinado por ambos em 2
vias.

Danos e indenizacBes: Caso haja qualquer problema ou dano pessoal durante ou ap6s os procedimentos
aos quais o(a) aluno(a) seja submetido(a), Ihe serd garantido o direito a tratamento imediato e gratuito
pelo pesquisador, ndo excluindo a possibilidade de indenizacdo determinada por lei, se o dano for
decorrente da pesquisa.

Contato para Esclarecimentos: Para quaisquer dividas sobre a pesquisa ou seus procedimentos, por
favor, entre em contato:

Enderec¢o do Pesquisador: XXXXXXXXXXXXX.

E-mail: XXXXXXXXXXXXX | Telefone: XXXXXXXXX.

DECLARACAO DO RESPONSAVEL DO PARTICIPANTE
Eu, abaixo assinado, declaro que concordo que o(a) aluno(a)
seja voluntario(a) de pesquisa. Fui devidamente informado(a) e
esclarecido(a) sobre o objetivo desta pesquisa, que li ou foram lidos para mim, os procedimentos nela
envolvidos, assim como os possiveis riscos e beneficios decorrentes de minha participacgdo e esclareci
todas as minhas dividas. Foi-me garantido que eu posso me recusar a participar e retirar meu
consentimento a qualquer momento, sem que isto me cause qualquer prejuizo, penalidade ou
responsabilidade. Autorizo a divulgacdo dos dados obtidos neste estudo mantendo em sigilo a minha
identidade. Informo que recebi uma via deste documento com todas as paginas rubricadas e assinadas
por mim e pelo Pesquisador Responsavel.

Nome do(a) Responsavel:
Endereco:
RG: Orgéo Expedidor:
Local/Data:
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DECLARACAO DO PESQUISADOR RESPONSAVEL

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntaria o Consentimentos Livre e Esclarecido
deste participante (ou representante legal) para a participacdo neste estudo. Declaro ainda que me
comprometo a cumprir todos os termos aqui descritos.

Nome do Pesquisador: Guilherme Gongalves Holanda

Local/Data:

Assinatura do Responséavel

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura
Datiloscépica do Responsavel (se

néo alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores — Orientador da Pesquisa
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APENDICE E — TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TALE)

Titulo do Projeto: “A integra¢do da Educacdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Pesquisador Responsavel: Guilherme Gongalves Holanda.

Pesquisador Assistente — Orientador: Igor Ferreira do Nascimento

Instituicdo/Programa: Instituto Federal do Piaui (IFPI) — Campus Floriano-PI / Mestrado Profissional
em Matematica em Rede Nacional - PROFMAT.

Local onde sera realizada a pesquisa: Escola Municipal Buriti — Ipiranga do Piaui-PI.

Vocé esta sendo convidado a participar da pesquisa “A integracdo da Educagdo Financeira e
do Empreendedorismo no processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga
do Piaui”, coordenada pelo pesquisador Guilherme Gongalves Holanda. VVocé poderéa entrar em contato
comigo ligando para os numeros (89) 99460-8181. Seus pais e/ou responsaveis ja permitiram que vocé
participe. Queremos analisar 0 impacto de uma intervencdo pedagdgica que integra o0 uso da
aprendizagem baseada em projetos grupais, pesquisa em arranjos produtivos locais e conceitos de
educacdo financeira, juntamente com matematica financeira e estatistica basica, no desenvolvimento de
habilidades que desenvolvam o potencial empreendedor, a criatividade e um planejamento critico
assertivo e a capacidade de elaboracdo de estratégias de viabilidade e lucro em alunos do 9° ano do
Ensino Fundamental, da rede municipal de educacédo de Ipiranga do Piaui.

Vocé sé precisa participar da pesquisa se quiser, € um direito seu e ndo tera nenhum problema
se desistir. As criangas ou adolescentes que irdo participar desta pesquisa tém de 13 a 15 anos de idade.
Se vocé aceitar participar e quiser desistir depois, também néo tem problema nenhum. VVocé poderé sair
do projeto em qualquer momento. A pesquisa sera feita na Escola Municipal Buriti, em Ipiranga do
Piaui-Pl, onde os participantes vivenciardo uma intervencdo pedagdgica que ocorrerd em etapas,
integrando atividades em sala de aula e visitas a empreendimentos locais de Ipiranga do Piaui. As
principais etapas incluem Diagndstico Inicial; Aulas Tedricas e Preparatorias; Pesquisa de Campo;
Anadlise de Dados; "Feirinha" de Simulacdo; Avaliacdo Final e Registros.

Para isso, serd usado/a quiz de questdes e entrevistas roteirizadas, ele é considerado(a) seguro
(@), mas € possivel ocorrer riscos minimos. Na pior das hip6teses, vocé pode sentir um pequeno
desconforto inicial ao abordar conteddos que talvez ndo domine completamente. Esses possiveis
desconfortos serdo suavizados pelo ambiente de apoio em sala de aula, pela abordagem dialogada do
professor/pesquisador, pela garantia de confidencialidade de todas as informagdes, garantindo os
principios éticos de voluntariedade, anonimato, confidencialidade e respeito a dignidade humana,
conforme diretrizes da Resolucgdo n® 510/2016 do Conselho Nacional de Saude.

Caso aconteca algo errado, vocé pode nos procurar pelos telefones que tem no comeco do
texto. Mas hé coisas boas que podem acontecer, trazendo inimeros beneficios. VVocé terd a oportunidade
de desenvolver habilidades empreendedoras, ampliar seu pensamento critico, compreender a
interdisciplinaridade de diversas areas do conhecimento e aprender a lidar melhor com suas financgas
pessoais. Além disso, o projeto visa valorizar o comércio local de Ipiranga do Piaui e capacitar os jovens
para serem agentes de desenvolvimento em sua prépria comunidade. Se vocé morar longe do Escola
Municipal Buriti, em Ipiranga do Piaui-Pl, n6s daremos a seus pais dinheiro suficiente para transporte,
para também acompanhar a pesquisa. As gravagdes de imagem e/ou voz realizadas no presente estudo
serdo utilizadas exclusivamente para os fins desta pesquisa, sendo armazenadas em ambiente seguro,
com acesso restrito a equipe responsavel.

Qualquer divulgacgdo dos resultados sera feita de forma que ndo permita a identificagdo do
participante, preservando integralmente sua privacidade e confidencialidade. O seu home, da escola, dos
empreendimentos e dos educadores/gestores ndo serd utilizado em nenhuma etapa da pesquisa
(relatorios, publicagdes ou apresentagdes). Em vez disso, usaremos nomes ficticios, como visto no
TCLE. Todas as informag®es coletadas serdo armazenadas de forma segura e acessadas apenas pelo
pesquisador responsavel, exclusivamente para os propositos deste estudo, por ho minimo cinco anos
conforme a Resolucdo N° 466, de 2012, pelo pesquisador responsavel, em local apropriado (armario
fechado com chave), devidamente embalado e lacrado (para o caso dos fisicos) e em pendrive lacrado
(para o caso do material digital), com dados internos compactados com senha para uso exclusivo, em
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escritério  pessoal da  residéncia do  pesquisador  responsavel, localizado a
HXHXKXXXKXX XX XXX XXX, com telefone para contato XXXXXXXXXXX. Passado este prazo de 5
anos, os dados fisicos lacrados, guardados pelo pesquisador responsavel, serdo triturados e queimados
completamente. Quanto aos dados digitais, o pendrive sera destruido completamente e queimado.

Os resultados do projeto serdo amplamente divulgados, respeitando os principios éticos da
pesquisa e 0 anonimato dos participantes. A disseminacdo ocorrerd em diferentes formatos e espacos,
buscando alcancar tanto, a comunidade escolar quanto a comunidade cientifica e o publico em geral, a
ser realizado quando apresentagdo do pesquisador responsavel. Todas as publicagdes e apresentagdes
manterdo a confidencialidade dos dados individuais e coletivos, preservando a identidade dos sujeitos
da pesquisa por meio dos procedimentos de pseudonimizacao previamente definidos.

CONSENTIMENTO POS-INFORMADO:

Eu, , aceito participar da pesquisa “A
integracdo da Educacdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de ensino-aprendizagem de
estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Entendi as coisas ruins e as coisas boas que podem acontecer.

Entendi que posso dizer “sim” e participar, mas que, a qualquer momento, posso dizer “nio”
e desistir e que ninguém vai ficar com raiva de mim e nem me fazer mal.

Os pesquisadores tiraram minhas ddvidas e conversaram com 0S Meus responsaveis.

Recebi uma via deste termo de assentimento. A outra via ficara com o pesquisador responsavel
Guilherme Gongalves Holanda.

Li (leram para mim) o documento e concordo em participar da pesquisa.

Ipiranga do Piaui-PI, de de 2025.

Assinatura do Participante

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura
Datiloscépica do Participante (se

ndo alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores — Orientador da Pesquisa
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APENDICE F - TERMO DE CONSENTIMENTO E ASSENTIMENTO PARA
EMPREENDEDORES (TCAE)

Titulo do Projeto: “A integra¢do da Educag¢do Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

Pesquisador Responsavel: Guilherme Gongalves Holanda.

Pesquisador Assistente — Orientador: Igor Ferreira do Nascimento

Instituicdo/Programa: Instituto Federal do Piaui (IFPI) — Campus Floriano-PI / Mestrado Profissional
em Matematica em Rede Nacional - PROFMAT.

Local onde sera realizada a pesquisa: Escola Municipal Buriti — Ipiranga do Piaui-PI.

O que sua Participacdo Envolve: Seu consentimento permitira que um grupo de 3 a 5 alunos do 9° ano
da Escola Municipal Buriti, acompanhados pelo pesquisador e/ou por um educador/gestor da escola,
realize uma entrevista semiestruturada em seu estabelecimento. Esta entrevista focara em informacoes
gerais sobre o funcionamento do seu negécio, como:

e Tempo de existéncia do empreendimento;

e Tipos de produtos mais vendidos, seus precos e margens de lucro (em termos gerais, sem

detalhes que comprometam informagdes sensiveis);
e Estratégias de vendas e marketing (incluindo o uso de redes sociais, se aplicavel).
A entrevista tera duracdo estimada de 15 a 20 minutos. Nenhuma informagdo que comprometa

a seguranca ou a competitividade do seu negdcio seré exigida ou divulgada sem sua permissao explicita.

Riscos e Beneficios de sua Participacéo:

Riscos: Sua participacdo nesta pesquisa apresenta riscos minimos. A Unica possibilidade é um breve
tempo dedicado a entrevista, retirado de sua rotina, e caso haja desconforto com as perguntas prontas
em roteiros, vocé terd a liberdade para querer responder ou nao.

Beneficios: Sua colaboracdo € de extrema importancia para a formacédo dos jovens de Ipiranga do Piaui.
Ao compartilhar sua experiéncia, vocé contribui diretamente para:

O aprendizado préatico de alunos sobre gestdo e realidade de negdcios;

O desenvolvimento do espirito empreendedor e do pensamento critico na juventude local;

A valorizacdo do comércio e o fortalecimento da relacéo entre a escola e a comunidade;

Seu negdcio ganhard visibilidade para os alunos, futuros consumidores.

Confidencialidade e Anonimato: Garantimos a confidencialidade e o anonimato de seu
empreendimento e de sua identidade. O nome real de seu negécio e seu nome nao serdo utilizados em
nenhum relatério, publicacdo, ou apresentacdo da pesquisa. Para preservar sua privacidade, seu
empreendimento sera identificado por um nome ficticio (um bairro de Ipiranga do Piaui) e vocé, por um
sobrenome de familia importante da cidade. Todas as informacdes coletadas serdo armazenadas de
forma segura e acessadas apenas pelo pesquisador responsavel, exclusivamente para os propositos deste
estudo. Vale destacar que todos os dados fisicos e digitais coletados no decorrer da pesquisa serdo
arquivados por no minimo cinco anos conforme a Resolu¢do N° 466, de 2012, pelo pesquisador
responsavel, em local apropriado (armario fechado com chave), devidamente embalado e lacrado (para
0 caso dos fisicos) e em pendrive lacrado (para o caso do material digital), com dados internos
compactados com senha para uso exclusivo, em escritorio pessoal da residéncia do pesquisador
responsavel, localizado a XXXXXXXXXXXXXXXXXXX, com telefone para contato XXXXXXXX.
Passado este prazo de 5 anos, os dados fisicos lacrados, guardados pelo pesquisador responsavel, serdao
triturados e queimados completamente. Quanto aos dados digitais, o pendrive sera destruido e queimado.

Voluntariedade da Participagdo: Sua participagdo é totalmente voluntéria e ndo haverd nenhum custo.
Vocé tem o direito de recusar a participacdo ou de retirar seu consentimento a qualquer momento, sem
necessidade de justificativa e sem que isso acarrete qualquer tipo de prejuizo ou constrangimento para
VOCE ou Sseu negocio.
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DECLARACAO DE CONSENTIMENTO E ASSENTIMENTO DO EMPREENDEDOR:

Eu, abaixo assinado, declaro que li e compreendi as informacdes apresentadas neste Termo de
Consentimento. Fui devidamente esclarecido(a) sobre os objetivos, procedimentos, riscos e beneficios
da pesquisa, bem como sobre a garantia de confidencialidade e a voluntariedade da minha participacéo
e de meu empreendimento, de forma a contribuir com os alunos da educacdo municipal de Ipiranga do
Piaui-Pl. Compreendo que posso retirar meu consentimento a qualquer momento, sem qualquer
penalidade. Assim, consinto e assinto livremente em participar e permitir a realizagéo da entrevista no
meu empreendimento em Ipiranga do Piaui para os fins da pesquisa acima descrita. Autorizo a
divulgacdo dos dados obtidos neste estudo mantendo em sigilo a minha identidade. Informo que recebi
uma via deste documento com todas as paginas rubricadas e assinadas por mim e pelo Pesquisador
Responsavel.
Empreendedor:
Empreendimento:
CPF: Local/Data:

DECLARACAO DO PESQUISADOR RESPONSAVEL

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntaria o Termo de Consentimento e
Assentimento para Empreendedores deste participante para a participacao neste estudo. Declaro ainda
gue me comprometo a cumprir todos os termos aqui descritos.
Nome do Pesquisador: Guilherme Gongalves Holanda
Local/Data:

Assinatura do Empreendedor

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura
Datiloscépica do Empreendedor (se

n&o alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores — Orientador da Pesquisa
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APENDICE G — QUESTIONARIO DIAGNOSTICO INICIAL

Publico-alvo: Alunos do 9° ano do Ensino Fundamental envolvidos na pesquisa.
Objetivo: Diagnosticar o conhecimento prévio dos alunos sobre os temas da intervencéo.

Aluno(a):

InstrucBes: Marque com um "X" a opgdo que melhor representa seu conhecimento ou sua realidade

para cada pergunta. Ndo ha certo ou errado!

Secdo 1: Empreendedorismo

1. Vocé sabe o que significa a palavra "empreendedorismo"?
( ) Sim,sei. () Nao, ndo sei. () Tenho uma ideia, mas ndo sei explicar.

2. Alguém da sua familia (pai, mae, tios, avds) ja teve ou tem um negdcio préprio (ex: loja, lanchonete,

servicos de beleza, vendas online)?
() Sim, eu ja tive. () Sim, eu tenho.
() Néo, ninguém na minha familia.

3. Vocé conhece alguém em Ipiranga do Piaui que "inventou" ou tenha um negdécio diferente?
() Sim, conheco. () Né&o, ndo conheco.

Secdo 2: Educacéo Financeira

1. Vocé sabe o que significa "Educacéo Financeira"?

() Sim, sei. () Néo, ndo sei. () Tenho uma ideia, mas néo sei explicar.

2. Vocé costuma economizar parte do dinheiro que ganha (mesada, bolsa, presentes, trabalhos

colaborativos)?

() Sim, sempre economizo. () As vezes economizo. () Né&o, nunca economizo.

3. Em sua casa, vocés costumam conversar sobre como gastar, economizar e investir dinheiro em

familia?
() Sim, conversamos muito. () As vezes conversamos.
() Néo, nunca conversamos.

Secdo 3: Matematica Financeira

1. Vocé sabe o que é "Porcentagem™ (Ex: 10%, 50%)? Desconto e Acréscimo?
() Sim, sei calcular e aplicar. () Néo, néo sei.
() Sei o que é, mas tenho dificuldade para calcular.

2. Vocé sabe o que € "Juros"? Capital e Montante?
() Sim, sei. () Néo, ndo sei. () Tenho uma ideia, mas ndo sei explicar.

3. Vocé sabe o que significa "Lucro" em um negd6cio?
() Sim, sei. () Néo, ndo sei. () Tenho uma ideia, mas ndo sei explicar.

Secdo 4: Estatistica

1. Vocé sabe o que é "Média Aritmética” (como calcular a média das suas notas, por exemplo)?
() Sim, sei calcular. () Seioque é, mas ndo sei calcular. () N&o, ndo sei.

2. Vocé sabe o que sdo "Gréaficos" (ex: graficos de barras, de setor) e para que servem?
() Sim, sei interpretar e fazer. () Sei interpretar, mas ndo sei construir.
() Néo, ndo sei.
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Secdo 5: Marketing Digital

1. Vocé sabe o que é "Marketing Digital"?

) Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

2. Vocé ja viu alguma empresa de Ipiranga do Piaui usando redes sociais para vender produtos ou

) N&o, nunca vi.

() Sim, sei. () Néo, ndo sei. (
servigos?

() Sim,javi. (

() Sim, ja vi, mas a maioria das artes ainda sdo arcaicas

Secdo 6: Realidade Econémica da Cidade

|

1. Quais sdo os tipos de negocios (empreendimentos) que vocé mais vé em Ipiranga do Piaui? (Marque
guantas quiser)

(
(
(
(

) Lojas de roupas/calgados

) Mercados/Mercearias

) SalGes de beleza/Barbearias
) Outros (quais?

(
(
(

) Lanchonetes/Restaurantes
) Farmacias
) Oficinas (carros, motos)

)

2. Qual tipo de negdcio (empreendimento) em Ipiranga do Piaui mais te chama a aten¢éo ou vocé acha
mais interessante? (Marque até 3 itens)

(
(
(
(
(

) Lojas de roupas

) Calgados

) Mercados

) SalGes de beleza

) Oficinas (carros, motos)

(
(
(
(
(

) Lanchonetes
) Restaurantes
) Farmacias
) Barbearias
) Qutro (qual?

|

Secdo 6: Identidade de Turma

1. Com quem mais vocé se identifica em sua turma?

2. Ao final deste quiz, serd montado o grupo de pesquisa em sala. No momento certo, defina seu grupo,
entre 3 a 4 pessoas. Ao final, nomeie-o. (Ex: Os Empreendedores, Os Inovadores)
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APENDICE H - ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA E FICHA DE
OBSERVACAO

Publico-alvo: Gestores de Empreendimentos Locais em Ipiranga do Piaui.

Responsaveis pela Aplicacdo: Grupos de Alunos do 9° ano, acompanhados pelo pesquisador.
Objetivo: Coletar dados qualitativos e quantitativos sobre o funcionamento, desafios e estratégias de
negocios locais, além de observar o ambiente dos empreendimentos.

Grupo da Pesquisa:

Parte A: Roteiro de Entrevista Semiestruturada
(para ser preenchido pelos alunos, guiando a conversa)

Instrucdes para os Alunos: Lembrem-se das orientacdes sobre postura e ética. Facam as perguntas de
forma clara e registrem as respostas. Se o(a) empreendedor(a) falar algo interessante que néo esta na
pergunta, anotem como observagao!

I. Dados de Identificacdo do Empreendimento:
Nome do Empreendimento:
Nome do(a) Gestor(a):

1. Tipo de Empreendimento: (Marque a opgao principal ou especifique, se necessario)

() Loja de Roupas/Calcados () Lanchonete/Restaurante
() Mercado/Mercearia () Farmécia

() Saldo de Beleza/Barbearia () Oficina (carros, motos, etc.)
() Outro:

2. Ha quanto tempo o negdcio existe em Ipiranga do Piaui?
( )Menosdelano ( )Delab5anos ( )De6alO0anos ( ) Maisde 10 anos

Il. Gestéo e Operacéo do Negdcio:
1. Quais sdo os trés produtos ou servi¢cos mais vendidos no seu empreendimento?

Produto/Servigo 1: Produto/Servigo 2:
Produto/Servico 3:

2. Qual o prego de venda deles?

Produto/Servicgo 1: Produto/Servigo 2:
Produto/Servicgo 3:

3. Para esses produtos/servigos mais vendidos, como vocé define o preco de venda?
Resposta:

4. De forma geral, qual o custo estimado de cada produto/servi¢o? Poderia destacar algum?
Produto/Servicgo 1:
Produto/Servico 2:
Produto/Servigo 3:

5. Vocé consegue identificar o lucro estimado nesses produtos/servigos mais vendidos?
(Célculo: Preco de Venda (R$) - Custo Estimado (R$) = Lucro Estimada (R$))

Produto/Servigo 1:
Produto/Servicgo 2:
Produto/Servicgo 3:
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6. Quais sdo os principais desafios que vocé enfrenta para manter seu negdcio funcionando em Ipiranga?
(Ex: Conseguir clientes, concorréncia, custos, impostos, etc.)
Resposta:

7. Existe alguma estratégia ou "segredo™ que vocé usa para atrair e manter seus clientes?
(Ex: Bom atendimento, promogdes, variedade de produtos)
Resposta:

I11. Marketing e Divulgacao:

1. Como vocé divulga o seu negocio e seus produtos/servicos aqui em Ipiranga do Piaui?
(Ex: Boca a boca, redes sociais, radio, panfletos, etc.)

Resposta:

2. Vocé utiliza alguma rede social para se comunicar com os clientes ou fazer vendas?

() Sim, qual(is)? (Ex: WhatsApp Business, Instagram, etc.)
() Néo.

Se sim: VVocé acha que isso ajuda a vender mais? Como?

Resposta:

Parte B: Ficha de Observa¢do do Empreendimento
(para ser preenchido pelos alunos, com o auxilio do acompanhante)

Instrugdes: Observem o ambiente do negdcio e marquem o que vocés perceberam.

Aparéncia Geral do Local: (Ex: organizado, limpo, atraente, simples)
Observacdo:

Movimento de Clientes: (Ex: muito movimento, pouco movimento, tranquilo)
Observacdo:

Atendimento: (Ex: simpatico, atencioso, rapido, padrao)
Observacao:

Exposicdo de Produtos/Servicos: (Ex: bem visivel, organizado, variado, poucos produtos)
Observacao:

Tecnologia Usada: (Ex: maquininha de cartdo, computador para controle, etc.)
Observacéo:
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APENDICE | - REGISTROS DE AULA E ATIVIDADES EM GRUPO

Objetivo: Monitorar e documentar a dindmica das aulas, o engajamento dos alunos, o desenvolvimento
das atividades e os pontos de aprendizado/duvida ao longo da intervencéo pedagdgica.

FICHA DE REGISTRO DE AULA / ATIVIDADE EM GRUPO
1. Identificacdo da Aula/Atividade:
Data: / 12025

Etapa da Intervencdo:

() Etapa 1: Diagnostico () Etapa 2: Aulas Conceituais
() Etapa 3: Pesquisa de Campo () Etapa 4: Analise de Dados
() Etapa 5: Apresentacdo Publica () Etapa 6: Avaliacdo Final
Tema/Assunto Central da Aula:

Duragdo: __ minutos (ou ____ aulas)

2. Conteudo Abordado e Objetivos Pedagdgicos:
Resumo dos tdpicos principais e conceitos discutidos (Ex: "Juros", "Estratégias de Marketing Digital",
"Formulacéo de perguntas para entrevista™).

3. Atividades Realizadas:
Descrigdo das dindmicas, exercicios propostos, discussdes em grupo, trabalhos préaticos (Ex: "Resolugédo
de problemas de porcentagem”, "Brainstorming para nome de negécios" e "Simulagdo de entrevista").

4. Engajamento e Participacdo dos Alunos:

Nivel geral de participagdo:

() Muito bom ( )Bom () Regular () Baixo

Observacdes sobre o engajamento (Ex: quem participou mais, grupos mais ativos, exemplos de falas
relevantes e nivel de interesse demonstrado).

5. Pontos de Duvida/Dificuldade e Facilidade:
a) Quais conceitos ou atividades geraram mais ddvidas/dificuldades?

b) Quais conceitos ou atividades foram compreendidos com mais facilidade ou demonstraram bom
dominio?

6. Observacdes Gerais do Pesquisador:
Insights sobre o desenvolvimento da aula, adaptac@es necessérias, feedbacks recebidos dos alunos, clima
geral da turma, aspectos a serem aprimorados na proxima sessdo, etc.
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APENDICE J - AVALIACAO DE DESEMPENHO DO GRUPO DE ALUNO

Objetivo: Acompanhar e registrar o desempenho e o aprendizado de cada grupo de alunos, desde o
diagndstico inicial até as atividades finais, observando a aplicagdo dos conhecimentos e a dinamica de
trabalho em equipe.

Nome Ficticio do Grupo:
Integrantes:

Instrucoes:

Utilize a escala de 1 a 5 para cada critério, onde:

1 = Insuficiente/Ndo Demonstra

2 = Regular/Demonstra Dificuldade

3 = Bom/Demonstra Conhecimento Basico

4 = Muito Bom/Demonstra Bom Conhecimento/Aplicacdo Satisfatoria
5 = Excelente/Demonstra Dominio e Autonomia/Criatividade

) , Observacdes
C L Preé- Durante a Pos- -
Critério de Avaliacéo ~ ~ ~ | Qualitativas e
Intervencdo | Intervencao | Intervencao Evidancias

1. Compreensdo e Aplicacdo de
Conceitos: Empreendedorismo,
Educacdo Financeira, Matematica () () ()
Financeira, Estatistica e Marketing
Digital.

2. Habilidade de Pesquisa e Coleta

de Dados: Qualidade e organizacao () () ()
da pesquisa de campo com
empreendedores.

3. Habilidade de Analise e
Interpretacéo de Dados: Elaboragao

e apresentacdo de cartazes, tabelas e () () ()
gréficos.

4. Criatividade e Inovacéo:
Originalidade na concepcdo das ideias () () ()
e materiais.

5. Trabalho em Grupo e
Colaboracdo: Interacdo, divisdo de
tarefas, resolugdo de conflitos,
engajamento coletivo.

6. Comunicacdo e Argumentacao:
Capacidade de expressar ideias do () () ()
grupo, defender projetos e interagir.
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7. Engajamento e Proatividade
Geral: Participacdo nas aulas,
iniciativa para atividades, interesse () () ()
demonstrado.

Total de Pontos do Grupo (Soma dos critérios):

Observacdes Finais do Desempenho do Grupo:

(Sintese do progresso geral do grupo ao longo do projeto, incluindo pontos fortes coletivos, areas que
necessitam de mais desenvolvimento para o grupo, e como a dinamica de equipe influenciou o resultado.
Baseie-se nas observag6es do dia a dia e nos produtos do grupo)
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APENDICE K - FICHA DE AVALIACAO DA FEIRINHA

Objetivo: Avaliar a performance dos grupos de alunos durante a simulacdo de vendas na "Feirinha",
focando na aplicacdo pratica dos conhecimentos, criatividade, analise de dados e interagdo com o
publico.

Nome Ficticio do Grupo:
Empreendimento Simulado:
Avaliador(a):
Data: / 12025

Instrucdes:
Margue com um "X" a opcao que melhor representa o desempenho do grupo para cada critério.

Critério de Insuficiente | Regular Bom Muito | Excelente (?ubsstflfi\":zfi?fass
Avaliacio (1) 2 3) Bom (4) Q) ou exemplos)
Clareza e Coeréncia
na Apresentacéo dos () () () () ()
Dados

Pertinéncia da
Anédlise e Estratégias

Criatividade e

Inovacéo na
Concepcio ¢ () () | ) | ) O
Divulgacéo
Habilidade de
Argumentacao e () () () () ()

Persuaséo do Grupo

Dominio e Aplicacéo
dos Conceitos

Organizagéo e
Colaboragéo do () () () () ()
Grupo na Feirinha
Postura,
Engajamento e
Atendimento ao
"Publico”

() () () () ()

Pontuacédo Total do Grupo na Feirinha:

Observacfes Qualitativas do Avaliador sobre a Performance Geral do Grupo na Feirinha:
(Espaco para o avaliador registrar impressdes gerais, pontos de destaque, momentos-chave ou aspectos
gue poderiam ser melhorados para o grupo como um todo durante o evento)
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APENDICE L - DIARIO DE CAMPO DO PESQUISADOR

Objetivo: Registrar observacdes detalhadas, reflexdes, insights e desafios ao longo de todo o processo
da pesquisa-acdo, desde o planejamento das aulas até a realizacdo das atividades em campo e a analise
dos resultados. Este diario servird como um complemento qualitativo essencial aos dados coletados
pelos outros instrumentos.

Diario de Campo — Entrada n°: (Para controle sequencial)

1. Data e Horario da Observacao/Registro:
Data: / 12025

Horério: h min

. Local da Observacéo:
) Sala de Aula
) Pesquisa de Campo (Visita a Empreendimento)
) Reunido de Planejamento/Equipe
) Outro (Especificar):

AN DND

3. Atividade / T6pico Principal:
Qual atividade ou tema estava em foco? (Ex: Aula sobre Porcentagem, Entrevista com o "Mercado da
Dona Maria", Analise dos dados da Pesquisa de Campo pelos grupos, Preparacdo da Feirinha).
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APENDICE M — QUESTIONARIO DIAGNOSTICO FINAL

Objetivo: Avaliar o nivel de aprendizagem e apropriacdo dos conceitos de empreendedorismo,
educacdo financeira, matematica financeira, estatistica e marketing digital apds a conclusédo de todas as
etapas da intervencao pedagogica, permitindo a comparacdo com o diagndstico inicial.

Instrucgdes: Este questionario tem como objetivo verificar seu aprendizado ao longo do projeto.
Responda com calma e sinceridade, utilizando seus conhecimentos adquiridos.

Dados do Aluno:
Nome: Grupo:
Data de Preenchimento: / /2025

Parte 1: Educacdo Financeira e Matematica Financeira

1. Orcamento Pessoal: Se a familia de Jodo tem uma renda mensal de R$ 3.000,00 e suas despesas
fixas (aluguel, contas de luz e agua) somam R$ 1.800,00. Eles também gastam R$ 700,00 com
alimentacdo e R$ 300,00 com transporte. Sobra algum dinheiro no final do més? Se sim, quanto? O que
voceé sugere que Jodo e sua familia facam com esse valor?

a) Né&o sobra dinheiro.

b) Sobra R$ 200,00. Sugiro que economizem para uma reserva de emergéncia.

c) Sobra R$ 200,00. Sugiro que gastem tudo.

d) Sobra R$ 500,00. Sugiro que invistam em algo.

2. Porcentagem e Lucro: Maria produz bolos para vender. O custo para produzir um bolo é de R$
20,00. Ela decide vendé-lo com um lucro de 40% sobre o custo. Por quanto Maria vendera cada bolo?
Qual seré o lucro dela por bolo?

a) Vendera por R$ 24,00, com lucro de R$ 4,00.

b) Vendera por R$ 28,00, com lucro de R$ 8,00.

c) Vendera por R$ 30,00, com lucro de R$ 10,00.

d) Vendera por R$ 20,00, sem lucro.

3. Juros Simples: VVocé decide investir R$ 1.000,00 em uma aplicacéo que rende 5% de juros simples
ao més. Se vocé deixar esse dinheiro aplicado por 3 meses, qual sera o valor total que vocé tera no final
desse periodo?
a) R$ 1.050,00
b) R$ 1.100,00
c) R$ 1.150,00
d) R$ 1.200,00

Parte 2: Empreendedorismo e Marketing Digital

4. Empreendedorismo e Inovacdo: Imagine que vocé identificou um problema na sua comunidade: a
falta de opcGes de lazer para adolescentes. Que tipo de negdcio inovador vocé criaria para resolver esse
problema? Descreva a ideia principal e como ela se diferenciaria das op¢des existentes.

5. Marketing Digital na Préatica: Seu grupo criou um produto incrivel para a "Feirinha". Quais as trés
estratégias de marketing digital vocés usariam para divulga-lo antes e durante o evento, e por que as
escolheram?
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6. Desafios do Empreendedorismo: Com base nas entrevistas que vocés fizeram com empreendedores
locais, qual foi o maior desafio que eles relataram e como vocé acha que eles (ou seu proprio negdcio
na Feirinha) poderiam superar esse desafio?

Parte 3: Estatistica e Analise de Dados

7. Leitura e Interpretacdo de Gréficos: Analise os eixos perpendiculares abaixo que representam o
tempo médio de espera de clientes (vertical) em trés diferentes estabelecimentos (Loja A, Loja B, Loja
C) (horizontal), durante um dia de semana.

(Inserir abaixo um grafico de barras simples, com Loja A = 10 min, Loja B = 15 min, Loja C =5 min)

Com base neste grafico, qual estabelecimento vocé recomendaria para alguém que tem pouco tempo e
precisa de atendimento rapido? Justifique sua resposta.

8. Média e Aplicacdo: Durante um “Feirdao”, um grupo registrou a quantidade de produtos vendidos
nas primeiras 3 horas — 12 hora: 15 produtos; 22 hora: 10 produtos; 3% hora: 20 produtos. Qual foi a média
de produtos vendidos por hora? Se o feirdo durasse 5 horas, e mantivesse essa média, quantos produtos
0 grupo venderia no total?
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APENDICE N - RESOLUCAO DE PROBLEMAS PRE-ENTREVISTAS

AULA 2 E 3: ATIVIDADE TEORICA PARA APLICACAO

Dinémica G.P.l. (Gastar, Poupar, Investir) em Acao

GRUPO 1E 4: GASTAR
Exemplo de Estratégia: Como usar R$ 200,00 para um consumo consciente e que traga satisfacéo
imediata (ex: comprar um ténis, ir ao cinema, ajudar em casa com algo)? Desenvolva e apresente 2
(duas) estratégias para o caso, justificando sua resposta.
Estratégia 1:

Estratégia 2:

MAO NA MASSA
Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o preco final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,00?

Problema 3: O custo é R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o prego de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.

GRUPO 2 E 5: POUPAR
Exemplo de Estratégia: Como guardar R$ 200,00 para um objetivo futuro de médio prazo (ex: comprar
um celular novo, pagar a taxa de um curso). Desenvolva e apresente 2 (duas) estratégias para o caso,
justificando sua resposta.
Estratégia 1:

Estratégia 2:

MAO NA MASSA
Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o preco final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,007
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Problema 3: O custo é R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o prego de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.

GRUPO 3 E 6: INVESTIR
Exemplo de Estratégia: Como multiplicar R$ 200,00 em Ipiranga do Piaui (ex: comprar ingredientes
para fazer doces e revender, comprar uma ferramenta de trabalho). Desenvolva e apresente 2 (duas)
estratégias para o caso, justificando sua resposta.
Estratégia 1:

Estratégia 2:

MAO NA MASSA
Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o preco final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,00?

Problema 3: O custo é R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o preco de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.

AULA 4 E 5: ATIVIDADE TEORICA PARA APLICACAO

_ ) O DNA DO NEGOCIO
SIMULACAO DE NEGOCIO / Escolha do Tipo:

QUESTAO 1:
Agora é hora de colocar o DNA do seu negdcio para funcionar. Cada grupo vai simular um tipo de
empreendimento e analisar o custo total, o preco de venda e a margem de lucro do produto principal.

Custo Total de Preco de Venda
Tipo de Negdcio Produto Producéo (por ¢ .
. Sugerido
unidade)

Lanchonete Bowl natural R$ 9,00 R$ 15,00
Loja de Roupas Camiseta customizada R$ 12,00 R$ 18,00
Confeitaria Bolo de pote R$ 8,00 R$ 13,00
Artesanato Chaveiro decorado R$ 5,00 R$ 9,00
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r[T)]elz)tergente ecologico (500 RS 4.00 R$ 7,00

Servicos de Beleza Escova simples R$ 10,00 R$ 16,00
a) Calcule o lucro por unidade de cada produto: (Pre¢o de Venda — Custo Total = Lucro)

Produtos de Limpeza

b) Calcule a margem de lucro (%): (Margem de Lucro = (Lucro + Custo Total) x 100)

¢) Analise e responda:
O preco de venda € justo para o cliente e para o vendedor?

Qual produto parece ser 0 mais vantajoso?

Se o0 custo aumentasse R$ 2,00, o preco de venda precisaria mudar? Por qué?

QUESTAO 2:

Dois grupos estdo vendendo pastéis na feira escolar:

Grupo | Quantidade vendida | Preco por unidade | Custo por unidade
Grupo A | 10 pastéis R$ 6,00 R$ 3,00

Grupo B | 15 pastéis R$ 5,00 R$ 2,50

a) Calcule o lucro total de cada grupo.

b) Quem lucrou mais?

c) Observe e explique: o grupo que cobrou mais caro teve o maior lucro? O que isso mostra sobre a
relacdo entre pre¢o, quantidade vendida e lucro total?

QUESTAO 3:
Agora, cada grupo vai realizar uma pesquisa simples com até 6 colegas da turma. Escolham um

dos temas abaixo:

e (Gastos com lanche;
Gastos com internet ou crédito de celular;
Gastos com jogos e aplicativos;
Gastos com aparéncia e cuidados pessoais;
Gastos com lazer e diversao;
Gastos com material escolar ou impressées.

a) Monte uma tabela de frequéncia, organizando as respostas em intervalos, por exemplo:
R$ 0-10, 10-20, 20-30, 30-mais

Tema:

Intervalo Quantidade Objeto de Gasto

b) Some todos os valores informados e divida pelo nimero de entrevistados para encontrar a méedia
aritmética dos gastos.
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¢) Construa um grafico de barras colorido mostrando a distribuicdo dos gastos dos colegas.
TITULO:

LEGENDA

d) Escreva uma andlise breve sobre o que o grafico revela:
A maioria gasta mais ou menos?

Hé equilibrio entre os valores?

O que isso mostra sobre o comportamento financeiro da turma?
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APENDICE O - ROTEIRO-ATIVIDADE PARA ORGANIZACAO DE DADOS E
DISCUSSAO

Equipe:
Nome Completo dos Componentes:

OBSERVACAO:
As Habilidades Empreendedoras (HE), adequadas a turma, a serem conquistadas conhecendo a realidade

das empresas e seus trés produtos mais vendidos sdo:
e HEO1L: Fixar o preco de venda, em reais, dos produtos;
e HEQ2: Calcular, em reais, o custo estimado dos produtos;
e HEO3: Avaliar e aplicar a melhor margem de lucro estimada, em porcentagem;
e HEO04: Desenvolver a melhor estratégia de venda digital e publicidade do produto.

COMPARATIVO DA PESQUISA

1) Qual o tipo de empreendimento visitado? Nome?

2) O que vocé achou mais interessante sobre as respostas do questionario da pesquisa? (Ex: “O dono da
lanchonete usa apenas o WhatsApp”)

3) Quem arrisca mais para lucrar em Ipiranga? Vamos calcular a margem de lucro dos 3 produtos.
Obs.: Margem de Lucro = (Lucro =+ Custo Total) x 100

4) Qual a moda, ou seja, a estratégia de venda mais usada entre as empresas?

CONSTRUGAO DE GRAFICOS E TABELAS

O nosso trabalho agora é transformar esses nimeros em graficos para que até quem nao sabe
matematica entenda o que descobrimos sobre Ipiranga. Essa acdo implicara diretamente nas 4
habilidades empreendedoras em estudo. VVeja o exemplo e depois faga o0 comparativo de sua empresa.

Preco de C.UStO Margem de . .
o Produtos Estimado, Estratégia de Venda
Nome Ficticio RS Venda, em Lucro, em % .
Principais R$ (HEO1) em R$ (HE03) Virtual (HEO4)
(HEO02)
Brigadeiro 3,50 1.50 2.00 Instagram (Fotos e
Gourmet Reels)
El- . WhatsApp
Lanchonete E;];';;a ((;Ie 5,00 2,60 2,40 (Catélogo e
Boa Vista g Pedidos)
Pastel Boca a Boca
Catupiry 6,00 2,50 3,50 (Promogdes Locais)

Fonte: Elaboracdo do Autor, 2025.
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Custo -
- Produtos Preco de e Margem de Estrategl_a de
Nome Ficticio Principais Venda, em em R$ Lucro, em % Venda Virtual
R$ (HEO1) (HE02) (HEO3) (HEO4)
Calca 150,00 95.00 55,00 Instagram (Fotos e
Jeans Reels)
Camisa WhatsApp
E2 _ Nébilis Gola Polo 100,00 75,00 25,00 (Cata_logo e
Pedidos)
Modas -
Conjunto
Moda Praia Instagram (Fotos e
(Camisa + 90,00 60,00 30,00 Reels)
Short)

Fonte: Elaboragdo do Autor, 2025.

Agora que construimos nossa tabela e debatemos os resultados, chegou a hora de transformar
os dados em gréfico. Para isso, vamos construir graficos de barras, e/ou gréafico de setor (caso prefira),

para comparar pre¢os de venda e margens de lucro.

Comparativo de Pregos - Lanchonete Boa Vista

7

6

5

4

3

2

1l 1 1§

0
Brigadeiro Esfirra de Frango  Pastel Catupiry
Gourmet

m Preco de Venda m Custo Estimado = Margem de Lucro

Fonte: Elaboragdo do Autor, 2025.

Comparativo de Preco - Nobilis Modas

Calca Jeans  Camisa Gola Polo Conjunto Moda
Praia

160
140
120
100
8
6
4
2

o O O O o

m Preco de Venda ® Custo Estimado = Margem de Lucro

Fonte: Elaboracdo do Autor, 2025.

Formas de Vendas Digitais

= Boca a Boca = WhatsApp

= Instagram

Formas de Vendas Digitais

= Facebook = WhatsApp = Instagram
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A partir da tabela ficou mais facil de visualizar acerca de LUCRO X PRECO X CLIENTE.
Vimos que a Lanchonete tem uma margem de lucro em R$ menor que a loja de roupas, mas o produto

da lanchonete vende mais rapido. O que é melhor: vender muito com pouco lucro por item ou vender
pouco com muito lucro por item? Onde esta o equilibrio?

Agora chegou a sua vez, seguindo o exemplo acima, faca o estudo dos principais produtos vistos
em seus empreendimentos visitados.

Produtos mais vendidos no empreendimento

Custo L
Preco de . Margem de Estratégia de
Nome Ficticio Ifrriﬁg?tgfs Venda, em Esétrlnmsgo, Lucro, em % Venda Virtual
P RS (HEOD) | (ioo) (HE03) (HE04)

Fonte: Elaboracdo do Autor, 2025.

Agora, vamos construir o grafico de barras e o grafico de setor, para comparar precos de venda
e margens de lucro e, em seguida, visualizar a frequéncia de uso de diferentes estratégias de vendas.

Comparativo de valores Formas de Vendas Digitais

= Facebook = WhatsApp

Instagram
Fonte: Elaboracdo do Autor, 2025.

Al10: COMO USAR AS REDES SOCIAIS AO NOSSO FAVOR?

Na sua opinido, qual a melhor estratégia para a empresa pesquisada conseguir mais publico e
vendas, usando o marketing e as redes sociais?

Ipiranga do Piaui-PI, ___ de de 2025
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APENDICE P - QUIZ EXTRA

Projeto de Pesquisa: A integracdo da Educacdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui

Pesquisador: Guilherme Goncalves Holanda / Igor Ferreira do Nascimento (Orientador)

Nome do Aluno:

Ao final da pesquisa, quero saber sobre a sua opinido sobre 0 andamento da execucédo do projeto.

1) O que vocé aprendeu sobre educacdo e matematica financeira, estatistica e empreendedorismo ao
longo da aplicacdo do projeto, junto a sua turma?
Explique com exemplos do que foi mais marcante para vocé e o que mais achou interessante.

2) Qual atividade ou etapa do projeto mais contribuiu para o seu aprendizado?
Explique por que ela foi importante (quiz inicial, pesquisa de campo, analise de dados, Feirinha, etc.).

3) Quais das quatro habilidades empreendedoras vocé percebe que mais desenvolveu durante o projeto?
Comente qual das habilidades podem ser (teis no seu dia a dia: HEO1, H203, HEO3 ou HEO04.

4) Como vocé acredita que os conhecimentos adquiridos podem ajudar vocé a tomar decisdes financeiras
no futuro? Vocé acha que a pesquisa pode contribuir para vocé ajudar também a sua familia?
Dé exemplos de situagdes reais.

5) O gue mais chamou sua atencao ao conversar com os empreendedores de Ipiranga do Piaui? Explique
0 que vocé aprendeu com essa experiéncia.

6) De que forma a participagdo na Feirinha ajudou vocé a compreender melhor como funcionam os
neg6cios locais? Fale sobre sua vivéncia ao apresentar, vender e explicar os produtos.

Ipiranga do Piaui-Pl, __ de de 2025
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APENDICE Q - TERMO DE CONSENTIMENTO PARA USO DE IMAGEM E VOZ -
TCUIV (MENOR)

Titulo do Projeto: “A integracdo da Educacgdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”
Pesquisador Responsavel: Guilherme Gongalves Holanda

Obijetivo do Minidocumentario: O minidocumentério visa complementar o Produto Educacional do
projeto “A integra¢do da Educac¢do Financeira e do Empreendedorismo no processo de ensino-
aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”, registrando de forma audiovisual a
experiéncia dos alunos na aplicacdo dos conceitos de educacdo financeira, matematica financeira,
estatistica e marketing digital, e o desenvolvimento de habilidades empreendedoras.

Beneficios da Participagdo: A participacdo na produgdo do minidocumentario traz inimeros beneficios
ao(a) participante, destacando-se:

1) Aprimoramento Pessoal e Profissional: O(A) participante tera a oportunidade de desenvolver
habilidades essenciais como comunicagdo, pensamento critico e autonomia na gestdo de suas
financas, além de adquirir conhecimentos praticos sobre empreendedorismo. O minidoc pode
servir como um registro valioso de seu crescimento.

2) Reconhecimento e Valorizacdo: O projeto contribui para dar visibilidade as préaticas de
aprendizado e ao esfor¢o dos alunos, valorizando a experiéncia pedagogica e o conhecimento
adquirido durante a execucdo do projeto de pesquisa.

3) Contribuicdo Comunitaria: A pesquisa, e consequentemente o minidocumentario, visa valorizar
0 comércio local de Ipiranga do Piaui e capacitar 0s jovens para serem agentes de
desenvolvimento em sua prépria comunidade. Ao compartilhar sua experiéncia, o(a) participante
inspira outros jovens e demonstra a forca da educagéo na transformacéo local.

Riscos da Participacdo: Esta pesquisa e a producdo do minidocumentario apresentam riscos minimos,
gue sédo cuidadosamente monitorados e mitigados.
1) Desconforto Emocional: O(a) participante podera sentir um pequeno desconforto ou apreensao
inicial ao falar sobre a pesquisa ou sobre conteidos que talvez ndo domine completamente.
2) Exposicdo: Embora a pesquisa seja conduzida com o maximo sigilo, hA um pequeno risco
durante a exposicdo, pelo pesquisador, da imagem e da voz, ou até mesmo
vergonha/constrangimento do voluntario ao ver a sua imagem no teldo de exposicao.

Medidas de Mitigagdo dos Riscos: Para garantir a total seguranga, privacidade e bem-estar dos
participantes, as seguintes medidas serdo adotadas:

1) Ambiente de Apoio: A abordagem em sala de aula serda sempre dialégica e de apoio. O
pesquisador, o professor e o gestor acompanhardo e orientardo o(a) participante, criando um
ambiente seguro e de confianca.

2) Confidencialidade e Pseudonimizacgdo: A identidade do(a) participante serd sempre preservada.
Nomes ficticios (pseuddnimos) serdo utilizados nas entrevistas e no minidocumentério para
garantir o anonimato.

3) Uso Controlado do Material: O material audiovisual (fotos, videos, audios) em que o(a)
participante aparecer sera utilizado EXCLUSIVAMENTE para 0s seguintes propositos:

a. Composicao e divulgagéo da pesquisa académica;

b. Exibicdo em eventos educacionais e feiras tematicas relacionados ao projeto, com a
presenca do pesquisador;

c. Fins educacionais e nos contextos tematicos acima mencionados.

4) Apresentacdo prévia: O pesquisador principal deverd exibir com antecedéncia para 0s
participantes da pesquisa analisarem sua participacdo. O nome verdadeiro do participante sé
deverd ser utilizado se o participante aprovar sua participacao e se sentir confortavel para o uso.

5) Revogacdo da Autorizagdo: A participacdo e totalmente voluntaria. A presente autorizagdo pode
ser revogada a qualquer momento, por escrito, sem que isso traga qualquer tipo de prejuizo ao(a)
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participante. Da mesma forma, durante as exibi¢des, caso o voluntario presente nao queira ver
a sua imagem acoplada ao minidoc, ele pode o solicita a retirar do trecho de sua fala ou
apresentacao do mesmo.

Privacidade dos Dados Coletados: Todas as informacdes coletadas serdo armazenadas de forma segura
e acessadas apenas pelo pesquisador responsavel, exclusivamente para os propositos deste estudo. Vale
destacar que todos os dados digitais coletados no decorrer da gravagdo serdo arquivados por no minimo
cinco anos conforme a Resolugdo N° 466, de 2012, pelo pesquisador responsével, em local apropriado
(armério fechado com chave), em pendrive lacrado com dados internos compactados com senha para
uso exclusivo do pesquisador responsavel, em escritério pessoal da residéncia do pesquisador,
localizado a XXXXXXXXXXXXXXXXXX, com telefone para contato XXXXXXXXXX. Passado
este prazo de 5 anos, o pendrive sera destruido completamente e queimado.

Este estudo foi analisado por um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) que é um 6rgdo que
protege 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. O CEP é responsavel pela avaliacdo e
acompanhamento dos aspectos éticos de todas as pesquisas envolvendo seres humanos, visando garantir
a dignidade, os direitos, a seguranca e 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. Caso vocé tenha
duvidas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante deste estudo ou se estiver insatisfeito com
a maneira como o estudo esta sendo realizado, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal do Piaui, Campus Amilcar Ferreira Sobral, situado na BR 343, Km 3,5,
Bairro Meladdo, CEP: 64.808-605, Floriano- Pl. O atendimento presencial no CEP ocorre as quartas,
quintas e sextas, de 08:00h as 12:00h e das 14:00h as 18:00h. Caso prefira, pode entrar em contato pelo
telefone (089) 2221-2731, de segunda a sexta, das 8 as 12h, pelo e-mail cepcafs@ufpi.edu.br.

|

CONSENTIMENTO PARA USO DE IMAGEM E VOZ DE MENOR PARA MINIDOC

Eu, , responsavel legal do(a)
aluno(a) : [nacionalidade],
portador(a) do RG n° e do CPF n° , residente e
domiciliado(a) a

[bairro], no municipio de Ipiranga do Piaui-Pl, venho, por meio deste termo,
AUTORIZAR O USO DA IMAGEM E VOZ (AUDIO/VIDEO/FOTOGRAFIA) de meu(minha)
filho(a) / tutelado(a), nascido(a) em , devidamente matriculado(a) no 9° ano da
Escola Municipal Dr. Antdnio Santos, para fins exclusivos do minidoc produzido para o projeto de
pesquisa intitulado “A integragdo da Educac¢do Financeira ¢ do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

O material audiovisual para o minidoc (fotos, videos, audios) em que o(a) aluno(a) participe
sera utilizado EXCLUSIVAMENTE para 0s seguintes propdsitos:

1) Composicdo e divulgagdo da pesquisa académica do pesquisador;

2) Exibicdo em eventos educacionais e feiras teméticas relacionadas aos temas do projeto
(Educacdo Financeira, Matematica Financeira, Estatistica e Marketing Digital), onde o
pesquisador sera o mediador ou participante;

3) Fins educacionais e nos contextos tematicos acima mencionados.

Declaro estar ciente e de acordo que:
A participacdo do(a) aluno(a) neste material é totalmente VOLUNTARIA.

1) N&o havera qualquer tipo de veiculacdo deste em redes sociais, plataformas de video publicas,
midias abertas ou qualquer outro ambiente que ndo seja estritamente educacional e previamente
autorizado neste termo, a menos que haja uma nova e especifica liberagcdo por escrito do
responsavel legal.

2) A presente autorizacao é concedida a titulo gratuito, sem qualquer 6nus financeiro para ambas
as partes.
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3) Posso revogar esta autorizacdo a qualquer momento, bastando para isso comunicar 0
pesquisador por escrito, sem que isso acarrete prejuizo a participacdo do(a) aluno(a) nas demais
atividades do projeto.

E, por ser a expressdo de minha livre e espontanea vontade, firmo o presente Termo em duas
vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Ipiranga do Piaui-PI, de de 2025

Assinatura do Responsavel do Participante

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura Datiloscopica
do Responsavel pelo Participante (se

ndo alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores
Orientador da Pesquisa

Testemunhas:

Nome Completo/CPF Nome Completo/CPF
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APENDICE R - TERMO DE CONSENTIMENTO PARA USO DE IMAGEM E VOZ —
TCUIV (MAIOR)

Titulo do Projeto: “A integracao da Educac¢ao Financeira e do Empreendedorismo no processo de
ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”
Pesquisador Responsavel: Guilherme Gongalves Holanda

Objetivo do Minidocumentario: O minidocumentario visa complementar o Produto Educacional do
projeto “A integra¢io da Educag¢do Financeira e do Empreendedorismo no processo de ensino-
aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”, registrando de forma audiovisual a
experiéncia dos alunos na aplicacdo dos conceitos de educagdo financeira, matemética financeira,
estatistica e marketing digital, e o desenvolvimento de habilidades empreendedoras.

Beneficios da Participacdo: A participacéo na producdo do minidocumentério traz inimeros beneficios
ao(a) participante, destacando-se:

1) Aprimoramento Pessoal e Profissional: O(A) participante tera a oportunidade de desenvolver
habilidades essenciais como comunicagdo, pensamento critico e autonomia na gestdo de suas
financas, além de adquirir conhecimentos praticos sobre empreendedorismo. O minidoc pode
servir como um registro valioso de seu crescimento.

2) Reconhecimento e Valorizagdo: O projeto contribui para dar visibilidade as praticas de
aprendizado e ao esfor¢o dos alunos, valorizando a experiéncia pedagogica e o conhecimento
adquirido durante a execucéo do projeto de pesquisa.

3) Contribuicdo Comunitaria: A pesquisa, e consequentemente o minidocumentario, visa valorizar
o comércio local de lIpiranga do Piaui e capacitar os jovens para serem agentes de
desenvolvimento em sua prépria comunidade. Ao compartilhar sua experiéncia, o(a) participante
inspira outros jovens e demonstra a forca da educagéo na transformacéo local.

Riscos da Participacdo: Esta pesquisa e a producdo do minidocumentario apresentam riscos minimos,
gue sdo cuidadosamente monitorados e mitigados:

1) Desconforto Emocional: O(a) participante podera sentir um pequeno desconforto ou apreensao
inicial ao falar sobre a pesquisa ou sobre contetidos que talvez ndo domine completamente ou
sobre o0 ambiente de trabalho.

2) Exposicdo: Embora a pesquisa seja conduzida com o maximo sigilo, hd um pequeno risco durante
a exposicao, pelo pesquisador, da imagem e da voz, ou até mesmo vergonha/constrangimento do
voluntério ao ver a sua imagem no teldo de exposicao.

Medidas de Mitigacdo dos Riscos: Para garantir a total seguranga, privacidade e bem-estar dos
participantes, as seguintes medidas serdo adotadas:

1) Ambiente de Apoio: A abordagem em sala de aula serd sempre dialégica e de apoio. O
pesquisador, o professor e o gestor acompanhardo e orientardo o(a) participante, criando um
ambiente seguro e de confianca.

2) Confidencialidade e Pseudonimizagdo: A identidade do(a) participante serd sempre preservada.
Nomes ficticios (pseuddnimos) serdo utilizados nas entrevistas e no minidocumentério para
garantir 0 anonimato.

3) Uso Controlado do Material: O material audiovisual (fotos, videos, audios) em que o(a)
participante aparecer sera utilizado EXCLUSIVAMENTE para os seguintes propositos:

a. Composicao e divulgagdo da pesquisa académica;

b. Exibicdo em eventos educacionais e feiras tematicas relacionados ao projeto, com a
presenca do pesquisador;

c. Fins educacionais e nos contextos tematicos acima mencionados.

4) Apresentacdo prévia: O pesquisador principal deverd exibir com antecedéncia para 0s
participantes da pesquisa analisarem sua participacdo. O nome verdadeiro do participante s6
devera ser utilizado se o participante aprovar sua participacao e se sentir confortavel para o uso.
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5) Revogacédo da Autorizagdo: A participacdo é totalmente voluntaria. A presente autorizagao pode
ser revogada a qualquer momento, por escrito, sem que isso traga qualquer tipo de prejuizo ao(a)
participante. Da mesma forma, durante as exibi¢des, caso o voluntario presente nao queira ver
a sua imagem acoplada ao minidoc, ele pode o solicita a retirar do trecho de sua fala ou
apresentagao do mesmo.

Privacidade dos Dados Coletados: Todas as informacdes coletadas serdo armazenadas de forma segura
e acessadas apenas pelo pesquisador responsavel, exclusivamente para os propositos deste estudo. Vale
destacar que todos os dados digitais coletados no decorrer da gravacao serdo arquivados por no minimo
cinco anos conforme a Resolucdo N° 466, de 2012, pelo pesquisador responsavel, em local apropriado
(armério fechado com chave), em pendrive lacrado com dados internos compactados com senha para
uso exclusivo do pesquisador responsavel, em escritério pessoal da residéncia do pesquisador,
localizado a XXXXXXXXXXXXXXXXXX, com telefone para contato XXXXXXXXXX. Passado
este prazo de 5 anos, o pendrive seré destruido completamente e queimado.

Este estudo foi analisado por um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) que é um 6rgdo que
protege 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. O CEP é responsavel pela avaliagdo e
acompanhamento dos aspectos éticos de todas as pesquisas envolvendo seres humanos, visando garantir
a dignidade, os direitos, a seguranca e 0 bem-estar dos participantes de pesquisas. Caso vocé tenha
duvidas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante deste estudo ou se estiver insatisfeito com
a maneira como o estudo esta sendo realizado, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal do Piaui, Campus Amilcar Ferreira Sobral, situado na BR 343, Km 3,5,
Bairro Meladdo, CEP: 64.808-605, Floriano- PI. O atendimento presencial no CEP ocorre as guartas,
quintas e sextas, de 08:00h as 12:00h e das 14:00h as 18:00h. Caso prefira, pode entrar em contato pelo
telefone (089) 2221-2731, de segunda a sexta, das 8 as 12h, pelo e-mail cepcafs@ufpi.edu.br.

CONSENTIMENTO PARA USO DE IMAGEM E VOZ DE MAIOR PARA MINIDOC

Eu, [Nome Completo do
Participante], [Nacionalidade], [Profisséo], portador(a)
do RG n° e do CPF n° , residente e domiciliado(a) a

: [Bairro], no municipio de
Ipiranga do Piaui, Estado do Piaui, VENHO, por meio deste termo, AUTORIZAR O USO DA MINHA
IMAGEM E VOZ (AUDIO/VIDEO/FOTOGRAFIA) para fins exclusivos do minidoc produzido para o
projeto de pesquisa intitulado “A integra¢do da Educa¢do Financeira ¢ do Empreendedorismo no
processo de ensino-aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui”.

O material audiovisual para o minidoc (fotos, videos, dudios) em que eu participe sera utilizado
exclusivamente para 0s seguintes propositos:

¢ Composicdo e divulgacdo da pesquisa académica do pesquisador;

o Exibicdo em eventos educacionais e feiras tematicas relacionadas aos temas do projeto
(Educacdo Financeira, Matemaética Financeira, Estatistica e Marketing Digital), com mediacao
ou participacédo do pesquisador;

e Fins educacionais e nos contextos tematicos acima mencionados.

Declaro estar ciente e de acordo que:

¢ Minha participacdo neste material € totalmente voluntéria.

e Nao haverd qualquer tipo de veiculacdo deste material (imagem e voz) em redes sociais,
plataformas de video publicas, midias abertas ou qualquer outro ambiente que ndo seja
estritamente educacional e previamente autorizado neste termo, a menos que haja uma nova e
especifica liberacdo por escrito de minha parte.

e A presente autorizacao é concedida a titulo gratuito, sem qualquer dnus financeiro para ambas
as partes.

e Posso revogar esta autorizagdo a qualquer momento, bastando para isso comunicar 0
pesquisador por escrito.
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E, por ser a expresséo de minha livre e espontanea vontade, firmo o presente termo em duas vias
de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Ipiranga do Piaui-PlI, de de 2025

Assinatura do Participante

Guilherme Gongalves Holanda
Pesquisador Responsavel

Assinatura Datiloscopica

do Participante (se ndo alfabetizado)

Igor Ferreira do Nascimento
Demais Pesquisadores
Orientador da Pesquisa

Testemunhas:

Nome Completo/CPF Nome Completo/CPF

168



ANEXO 1 - PARECER CONSUBSTANCIADO DO COMITE DE ETICA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
PIAUI/CAMPUS AMILCAR Wﬂv
FERREIRA SOBRAL - UFPI

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: A integracdo da Educagdo Financeira e do Empreendedorismo no processo de ensino-
aprendizagem de estudantes em uma escola de Ipiranga do Piaui

Pesquisador: GUILHERME GONCALVES HOLANDA
Area Tematica:
Versao: 2

CAAE: (I
Instituicao Proponente: INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DA NOTIFICAGAO

Tipo de Notificagdao: Envio de Relatdrio Final

Detalhe:

Justificativa: Por conclusdo da escrita da dissertagédo e produto educacional e
Data do Envio: 08/05/2026

Situacao da Parecer Consubstanciado Emitido

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: (GD

Apresentacao da Notificagao:

Trata-se da analise do Relatério Final da pesquisa intitulada "A INTEGRACAO DA EDUCACAO
FINANCEIRA E DO EMPREENDEDORISMO NO PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM DE
ESTUDANTES EM UMA ESCOLA DE IPIRANGA DO PIAU[", sob responsabilidade do pesquisador

Guilherme Gongalves Holanda (CAAE:“ O estudo, de natureza pedagégica e social,

foi conduzido na Escola Municipal (< tre setembro e dezembro de 2025.

Objetivo da Notificagao:

O projeto objetivou integrar conceitos de educacédo financeira e empreendedorismo no cotidiano escolar,
utilizando a metodologia de Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP) para desenvolver habilidades
praticas e tedricas em estudantes do

Enderego: Campus Amilcar Ferreira Sobral, KM 343, bloco superior

Bairro Meladao CEP: 64.808-605
UF: PI Municipio FLORIANO
Telefone  (89)2221-2731 Fax: (89)3522-2716 E- cepcafs@ufpi.edu.br
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO
PIAUI/CAMPUS AMILCAR W“ mo
FERREIRA SOBRAL - UFPI asl

Continuagéo do Parecer-

9° ano.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Riscos: O relatério aponta que o risco identificado foi o de cansacgo e sobrecarga devido a modalidade de
Educacao em Tempo Integral, o que resultou na desisténcia voluntaria de dois participantes. O pesquisador
assegurou o direito de retirada sem prejuizos, respeitando a autonomia dos sujeitos conforme as normas
éticas.

Beneficios: Foram observados avancos significativos (100% de sucesso em calculos de orgamento e lucro)
e o fortalecimento do vinculo entre escola e comunidade local. Os beneficios sociais e educacionais
superaram os riscos minimos envolvidos.

Comentarios e Consideragoes sobre a Notificagao:
Cronograma e Metodologia: A pesquisa foi concluida de forma adiantada em relagdao ao cronograma inicial.
As etapas de intervencéo (diagndstico, aulas e feira empreendedora) seguiram o planejado.

Participantes: O universo final contou com 25 participantes (19 alunos e 6 empreendedores). As
desisténcias foram devidamente justificadas e nao tiveram relagdo com desconforto ético.

Adaptag¢des: Houve uma reducgdo na produgao do minidocumentario, decidido apés uma reunido final com o
orientador e coorientador, acontecida no inicio de abril de 2026, o que nao prejudicou a qualidade
metodolégica. O produto final principal foi consolidado como um e-book ("Entre Buritis e Negdcios").

Armazenamento de Dados: Os materiais fisicos e digitais estdo armazenados de forma segura (armario e

pendrive lacrados com senha) e serdo mantidos por 5 anos (até maio de 2031) antes da destruicdo
definitiva, cumprindo rigorosamente a Resolugdo CNS n° 466/12.

Endereco: Campus Amilcar Ferreira Sobral, KM 343, bloco superior

Bairro Meladao CEP: 64.808-605
UF: PI Municipio FLORIANO
Telefone (89)2221-2731 Fax: (89)3522-2716 E- cepcafs@ufpi.edu.br
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO
PIAUI/CAMPUS AMILCAR W mo
FERREIRA SOBRAL - UFPI

Continuagéo do Parecer_

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:

O pesquisador confirmou a coleta e guarda de todos os termos exigidos: TCLE, TALE, TCUIV e o Termo
especifico para empreendedores. Foi garantido o sigilo e a pseudonimizacdao dos participantes na
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APRESENTAGAD
Ola Carissimos(as) Leitores(as). Que bom ter vocés por aqui!
Este Guia Pedagodgico nasce na necessidade de ajudar os professores
brasileiros a transformarem suas salas de aula, de matematica e educacéo financeira,
em novos espacos de descobertas, cooperagao e troca de conhecimentos, recheadas

de adolescentes protagonistas do processo de ensino-aprendizagem, conectados as
suas vivéncias e identidade local.

Por que este e-book é relevante?

A educacao e o letramento financeiro, tema bastante debatido em diversas
areas financeiras e educacionais, consolidando-se como um elemento essencial na
formacdo dos estudantes, especialmente em um contexto em que decisbes
envolvendo consumo, planejamento e organizagdo do dinheiro fazem parte do
cotidiano, seja familiar, pessoal e profissional. Dessa forma, este e-book apresenta
praticas de educacéo financeira na escola que sdo fundamentais para muitos alunos
que enfrentam dificuldades em relacionar os conteudos matematicos com situacoes
reais do cotidiano. Ao trazer temas como consumo consciente, planejamento e
organizacao do dinheiro para a sala de aula, o ensino ganha sentido pratico e se torna
mais préximo da realidade vivida pelos estudantes em seus contextos familiar, pessoal
e profissional. Essa proposta fortalece a compreensao dos conceitos matematicos e
contribui para a formacéo integral dos jovens, preparando-os para tomar decisdes
responsaveis e conscientes em um mundo onde o uso do dinheiro é constante. Assim,
evidencia-se a necessidade de praticas pedagogicas contextualizadas, capazes de
conectar teoria e pratica, tornando o aprendizado mais significativo e aplicavel.

Qual é a proposta deste material?

Este e-book apresenta uma proposta de sequéncia didatica que integra
Matematica e Educacdo Financeira a partir da realidade de Ipiranga do Piaui,
sobretudo apos a implantagdo da modalidade “Educagédo em Tempo Integral” e da
disciplina "Educacgao Financeira e Empreendedorismo” na matriz curricular da rede
municipal de ensino. O material foi construido com base em uma pratica pedagogica
desenvolvida em sala de aula (9° Ano do Ensino Fundamental), com foco na aplicagéo
de metodologias ativas, como a Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP), buscando
tornar o ensino mais participativo e conectado ao cotidiano dos estudantes.

O que vocé vai encontrar aqui?
Ao longo deste e-book, vocé encontrara:
Uma sequéncia didatica organizada por etapas;
Propostas de atividades praticas e contextualizadas;
Orientacbes para aplicagao em sala de aula;
Sugestdes de trabalho com Matematica Financeira, Estatistica e
Empreendedorismo;
e Indicagcdes de como desenvolver atividades envolvendo pesquisa,
analise de dados e planejamento financeiro.
O material foi pensado para ser utilizado como apoio ao professor, podendo ser
adaptado conforme a realidade de cada turma dos anos finais do Ensino Fundamental.
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Como a realidade local é trabalhada na proposta?

A proposta considera a realidade de Ipiranga do Piaui como elemento central
no processo de ensino-aprendizagem. A partir dela, sdo desenvolvidas atividades que
dialogam com o cotidiano dos estudantes, com destaque para o comércio local, os
pequenos empreendimentos (ou arranjos produtivos locais) e as dinamicas
econdmicas da comunidade. Essa aproximacéao contribui para tornar o conteudo mais
atrativo e facilita a compreensao dos conceitos matematicos aplicados no dia a dia.

Para quem é este e-book?
Este material foi desenvolvido especialmente para:

e Professores de Matematica da Educacao Basica;

e Professores que atuam com disciplinas diversificadas envolvendo
Educacao Financeira e Empreendedorismo;

¢ Professores desejam desenvolver projetos integrados aos componentes
da BNCC e de seus temas transversais, envolvendo Educacao
Financeira e Empreendedorismo;

e Coordenadores pedagogicos;

e Educadores interessados em praticas pedagogicas mais
contextualizadas.

Como este material esta organizado?
O e-book esta estruturado de forma progressiva, apresentando:
e A contextualizagao da proposta;
e A descricdo das etapas da sequéncia didatica;
e As orientagbes para aplicagédo em sala de aula;
e As atividades sugeridas para cada momento do processo.
Qual é o objetivo deste e-book?

Apresentar uma proposta didatica de educacgéo financeira e empreendedorismo
no ensino de matematica, através de uma metodologia de aprendizagem baseada em
projetos grupais, junto aos arranjos produtivos locais para o desenvolvimento das
habilidades empreendedoras, visando promover uma aprendizagem contextualizada,
investigativa e cooperativa, incentivando o protagonismo juvenil conforme
desenvolvido na dissertagao.

Um convite ao professor

Este e-book é um convite para repensar a pratica pedagodgica, aproximando o
ensino da realidade dos alunos e valorizando experiéncias que fazem sentido no
cotidiano escolar. Mais do que apresentar uma proposta, este material busca apoiar o
professor na construgcao de aulas mais dinamicas, participativas e conectadas com a
vida, desmistificando a complexidade e demonstrando a importancia da matematica
de forma pratica.
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Nos ultimos anos, o Brasil tem enfrentado um cenario econémico marcado por
desafios como inflagdo, endividamento das familias e instabilidade financeira. Esse
contexto impacta diretamente a vida da populagao e o seu bem-estar mental e fisico,
exigindo cada vez mais que os individuos desenvolvam habilidades relacionadas a
organizacao financeira, planejamento e tomada de decisbes criticas e conscientes.

No cotidiano, € comum observar situacbes em que muitas pessoas
apresentam dificuldades em lidar com o préprio dinheiro, seja no controle de gastos,
no uso do crédito ou na realizacdo de investimentos. Esse cenario reforca a
importancia da educacéao financeira como uma ferramenta essencial para a formacao
cidada. Nesse sentido, a escola assume um papel fundamental de formagao. Ao
proporcionar o contato com conceitos financeiros desde a Educacgéao Basica, contribui
para que os estudantes desenvolvam uma visdo mais responsavel em relagdo ao
consumo, ao planejamento e ao uso do dinheiro ao longo da vida.

Além disso, compreender a dindmica econdmica nao significa apenas
aprender a calcular valores, mas também entender o funcionamento do mercado, as
relagdes de consumo e os impactos das decisdes financeiras no contexto pessoal e
social local, regional, nacional e internacional.

R

A educacdo financeira tem ganhado cada vez mais espago no cenario
educacional brasileiro, sobretudo neste momento de avaliagdo de dados quantitativos
registrados nas ultimas avaliagbes externas. Em 2022, segundo o PISA (Programa
Internacional de Avaliagdo de Estudantes), apenas 2% dos estudantes brasileiros,
préximos aos 15 anos, conseguiam resolver problemas financeiros nao rotineiros. Em
2024, o Brasil ficou em 17° lugar no ranking internacional de competéncia financeira,
com 416 pontos, 82 pontos abaixo da média da OCDE (Organizagdo para a
Cooperacado e Desenvolvimento Econdmico), onde mais de 45% dos estudantes
brasileiros ndo tém conhecimentos basicos de finangas.

Dessa forma, o letramento matematico, financeiro e fiscal tornou-se palco de
inumeras discussdes, workshop, congressos e camaras de educacgao, tornando-se
uma tematica essencial para a formagao cidada dos estudantes. Sua inser¢gdo no
curriculo escolar ndo deve ocorrer de forma isolada, mas como parte dos Temas
Contemporaneos Transversais previstos na Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), especialmente no eixo de Economia.

Nesse contexto, a BNCC orienta que a escola deve promover o
desenvolvimento de competéncias que possibilitem aos estudantes compreender,
analisar e tomar decisdes relacionadas a vida financeira, ao consumo consciente e a
organizagao econ6mica pessoal e familiar. Essa perspectiva também esta alinhada
ao Curriculo do Estado do Piaui, que reforga a necessidade de integrar teoria e pratica,
conectando os conteudos matematicos as situagdes reais vivenciadas pelos alunos.

No entanto, apesar desse avanco nos documentos oficiais, ainda € comum a
educacao financeira ser trabalhada de forma limitada, muitas vezes restrita ao ensino
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de porcentagem, juros e calculos isolados. Essa abordagem reduz o potencial da
tematica e dificulta sua aplicagéo no cotidiano.

Diante disso, surgem iniciativas e programas que buscam fortalecer a
presenca da educacao financeira nas escolas e ampliar suas possibilidades de
abordagem. Entre eles, destaca-se o programa “Na Ponta do Lapis”, que tem como
objetivo apoiar redes de ensino na implementagao de praticas pedagogicas voltadas
a educacao financeira, fiscal, previdenciaria e securitaria, promovendo a formacao
integral dos estudantes, como mostra a Figura 1 abaixo, onde temos o registro da “22
reunidao com os representantes técnicos estaduais do programa”, realizada no
Ministério da Educacao (MEC) em abril de 2026, em Brasilia/DF, onde educadores
das redes municipais e estaduais dialogaram e construiram os primeiros passos para
implantacdo deste programas em suas redes, inclusive com a participagcado do autor
deste material, atualmente articulador, pela Undime-PI, no estado do Piaui.

Figura 1 — 22 Reunido com os Técnicos Estaduais do Programa “Na ponta do lapis”, em Brasilia
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Fonte: Reprodugao/Assessoria de Comunicagéo - Ministério da Educacgao (2026).

Outro importante projeto é o “Aprender Valor”, plataforma geral do programa
“Na Ponta do Lapis”, desenvolvido pelo Banco Central do Brasil, que oferece recursos
didaticos, formacao para professores e materiais estruturados para o trabalho com
educacao financeira nas escolas publicas. Além disso, a Semana Nacional de
Educacao Financeira (Semana ENEF) tem desempenhado um papel relevante na
mobilizacao de escolas, professores e comunidades, promovendo debates, atividades
e acdes voltadas a conscientizagdo sobre o uso do dinheiro e o planejamento
financeiro.
No campo das avaliagdes e incentivo a aprendizagem, outra agdo do “Na
Ponta do Lapis”, destaca-se a Olimpiada do Tesouro Direto de Educacgao Financeira
(OLITEF), que tem como objetivo estimular o interesse dos estudantes pela tematica,
promovendo o desenvolvimento de habilidades relacionadas a educacgao financeira
de forma desafiadora, onde, em sua ultima edigao (2025), estudantes ipiranguenses
conquistaram 10 medalhas de ouro, 17 de prata e 29 de bronze, perfazendo um total
de 56 medalhas, sendo reconhecidos na Figura 2 abaixo, alguns desses alunos e
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autoridades municipais e escolares, durante a Solenidade Municipal de Entrega de
Medalhas e Reconhecimento Olimpico, em dezembro de 2025.

Figura 2 — Premiado da OLITEF 2025 e autoridades locais na Solenidade Municipal de Entrega

Medalhas e Reconhecimento Olimpico
T :

Fonte: Reprodugédo/Mateus Silva/Portal Riachaonet (2025).

Essas iniciativas evidenciam que a educacao financeira vem sendo tratada
como uma politica publica educacional, articulando diferentes instituicbes e
fortalecendo sua presenga no ambiente escolar. Nesse cenario, o papel do professor
torna-se ainda mais relevante, sendo responsavel por mediar o processo de ensino-
aprendizagem e promover praticas que integrem os conteudos matematicos com
situacdes reais. A articulagdo entre Matematica, Estatistica e Empreendedorismo
amplia as possibilidades de aprendizagem, permitindo que o aluno desenvolva
competéncias como analise de dados, planejamento financeiro e tomada de decisdes.

Dessa forma, a educacdo financeira, quando trabalhada de maneira
contextualizada e integrada, deixa de ser apenas um conteudo curricular/transversal
€ passa a se constituir como uma ferramenta essencial para a vida, contribuindo para
a formacéao de estudantes mais criticos, conscientes e preparados para os desafios
do mundo contemporaneo.

)

Para que a educacédo financeira seja, de fato, significativa, é necessario
repensar as estratégias de ensino utilizadas em sala de aula. O ensino tradicional
sozinho ndo amplia novos horizontes de letramentos matematicos. Nesse contexto,
as metodologias ativas se destacam como uma importante alternativa, pois colocam
o estudante no centro do processo, tornando-se protagonista, mais interessado em
cada etapa proposta planejada.

Diferentemente das abordagens tradicionais, em que o aluno assume um
papel mais passivo, as metodologias ativas incentivam a participagéo, a investigagao,
a colaboracdo, a cooperacao e a resolucdo de situagdes-problemas. O estudante
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deixa de ser apenas receptor de informacgdes e passa a atuar como sujeito ativo na
construgao do conhecimento.

Entre essas metodologias, destaca-se a Aprendizagem Baseada em Projetos
(ABP), que propde o desenvolvimento de atividades a partir de situagbes reais ou
problemas do cotidiano. Essa abordagem permite que os alunos investiguem,
pesquisem e agrupem valores, analisem dados, tomem decisbes e apresentem
solucdes, desenvolvendo habilidades importantes para a vida pessoal e profissional.

Além disso, o uso de atividades praticas, pesquisas de campo, trabalho em
grupo e uso de tecnologias contribui para tornar o ensino mais envolvente. Essas
estratégias favorecem o desenvolvimento do pensamento critico, da autonomia e da
capacidade de resolver problemas.

No contexto de Ipiranga do Piaui, esse movimento ja apresenta avangos
importantes. A implementacdo da modalidade “Educagdo em Tempo Integral”, desde
2023, e a inser¢ao do componente “Educacao Financeira e ao Empreendedorismo”
na matriz curricular, desde 2024, tém contribuido para aproximar os estudantes de
situacdes reais do cotidiano econémico da cidade.

Observa-se, nesse cenario, um crescente envolvimento dos alunos com
praticas relacionadas ao empreendedorismo (sobretudo durante a realizagdo de
grandes eventos culturais, como a Semana Cultural da Juventude Ipiranguense, maior
evento cultural em praga publica do estado do Piaui), ao planejamento financeiro e ao
uso de ferramentas digitais, especialmente no que diz respeito a divulgagdo de
produtos e servicos nas redes sociais. Esse movimento tem favorecido o
desenvolvimento do protagonismo juvenil, estimulando a criatividade, a autonomia e
a capacidade de tomada de decisoes.

Além disso, a participagao de estudantes em iniciativas educacionais, projetos
e eventos voltados a educacgao financeira e ao empreendedorismo tem evidenciado o
potencial dos jovens ipiranguenses, destacando-se em experiéncias que valorizam o
conhecimento aplicado, a analise de dados e a resolugdo de problemas reais.
Exemplo disso, é o Projeto “DO SONHO AO PLANEJAMENTO: O poder da educagéao
financeira” realizado dentro do calendario da Semana ENEF 2026, como mostra a
Figura 3 a seguir, mostra adolescentes do Ensino Fundamental esbanjando talento e
criatividade em apresentagdes culturais e jornalisticas acerta de finangas.

Figura 3 — Culminancia do Projeto “DO SONHO AO PLANEJAMENTO: O poder da educagao
financeira”, realizado dentro da Semana ENEF 2026

Fonte: Leonardo Dias/InhaumaTV (2026).
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Ao analisar este capitulo com os temas abordados no anterior, é possivel
realizar um paralelo entre a estatistica, a matematica e a educagao financeira,
mostrando que estas areas vao muito além de calculos e férmulas. Elas estao
diretamente interligadas a forma como as pessoas lidam com o dinheiro no dia a dia,
utilizando destes principios matematicos para tomada de decisdes que impactam sua
vida pessoal, familiar e até profissional. Ao relacionar estes termos com o
empreendedorismo, fica claro que esses conhecimentos, quando trabalhados juntos
(com um bom planejamento e metodologias que geram engajamento), ajudam a
construir uma visdo mais critica e consciente sobre a realidade econdmica coletiva.

L —

Ao longo de anos, a linha-trajetoria da histérica da matematica e educacéo
financeira evidencia que esse campo do conhecimento foi constituido gradativamente
em resposta as demandas econémicas e sociais das diferentes civilizagdes.

Nas sociedades antigas, observa-se o avango dessas praticas por meio da
formalizacdo de registros econdmicos e da utilizagdo de instrumentos que
possibilitavam mensurar riquezas e organizar transagdes. Civilizagdes do Oriente
Proximo e do Mediterraneo desenvolveram mecanismos que envolviam empréstimos,
tributos e contratos (a exemplo dos sumérios, onde sua tabua de registro financeiro é
o elemento comercial mais antigo datado), demonstrando compreenséo inicial do
papel do tempo nas operacdes econbmicas.

Enquanto no Egito Antigo as trocas de mercadorias eram realizadas a partir
de metais divididos em pepitas ou palhetas, o Império Romano usava o escambo e o
valor de troca, o sal, que servia para conservar alimentos (dai a palavra salario, em
portugués), determinando rotas comerciais e demonstrando influéncia politica e
econdmica (sustentando o poder de governantes e civis).

A criagcao e difusdo da moeda representaram um marco significativo, pois
favoreceram a padronizacdo das trocas e ampliaram a complexidade das relacbes
comerciais, exigindo maior precisdo nos calculos e fortalecendo o desenvolvimento
de praticas financeiras mais estruturadas. As primeiras moedas criadas surgiram na
regido da Libia (hoje Turquia), durante o século VIl a.C, chamada de Estater Lidio,
feitas de electru (uma liga de ouro e prata) e estampadas com um ledo.

Figura 4 — Estater Lidio

v

Fonte: Fernando Lépez Sanchez — National Geographic (2020).
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O surgimento de instituicdes bancarias, entre os séculos Xlll e XV, e o
desenvolvimento de praticas contabeis contribuiram para a consolidagao de métodos
voltados a analise de ganhos, riscos e financiamentos, evidenciando a importancia da
matematica financeira para a sustentacdo das atividades mercantis. Na Idade
Contemporanea, o avango industrial e o crescimento dos mercados financeiros
promoveram significativa ampliagcdo das aplicagdes da matematica financeira.

A palavra empreendedorismo surgiu no século XVIlI para caracterizar as
parcerias estabelecidas entre a burguesia e o Estado, com o objetivo de desenvolver
novas maneiras de produzir e comercializar, reduzindo a dependéncia dos grandes
proprietarios de capital.

O Brasil apresenta uma tradicido empreendedora desde o periodo das
grandes navegacgdes, quando a adaptagdo ao novo territorio exigiu iniciativa e
estratégia. Entre os nomes histéricos ligados a esse espirito destacam-se o Bar&o de
Maua, pioneiro da industrializagdo com investimentos em diversos setores, e Dom
Pedro Il, que incentivou a ciéncia e a modernizagao do pais. Outro grande exemplo
de empreendimento é a familia Matarazzo, uma das dinastias industriais e financeiras
mais poderosas do Brasil. Fundada pelo imigrante italiano Francesco Matarazzo
(1854-1937), que construiu em Sao Paulo o maior complexo empresarial da América
Latina (Industrias Reunidas Fabricas Matarazzo — IRFM).

A partir da década de 1990, com a abertura econbémica, o termo
empreendedorismo ganhou forga no Brasil, impulsionando casos de sucesso que vao
de grandes empresarios como Abilio Diniz, Luiza Trajano, Eduardo Saverin, Jo&o
Claudino, Jorge Paulo Lemann e Silvio Santos, a milhares de brasileiros que criam
seus proprios negocios e transformam suas realidades.

No contexto atual, num sistema globalizado (onde app’s e plataformas estao
de facil e rapido acesso) caracterizado pela crescente complexidade dos sistemas
financeiros e pela ampliagdo do acesso a produtos de crédito e investimento
(aplicados a acréscimos e decréscimos sucessivos), observa-se a expansao do
alcance da matematica financeira para o cotidiano dos individuos na palma da mao,
através de seus préprios aparelhos eletrénicos.

Dessa forma, a Matematica Financeira constitui um campo importante para a
compreensao das relacbes econdmicas presentes no cotidiano brasileiro, permitindo
analisar situagbes que envolvem consumo, planejamento financeiro e tomada de
decisdes. Seus fundamentos estdo diretamente relacionados a conceitos
matematicos basicos, como razdo, propor¢do (grandezas diretas e inversas) e
porcentagem, que possibilitam compreender relagbes entre grandezas e interpretar
situacdes praticas do dia a dia.

A proporcionalidade, frequentemente aplicada por meio da regra de trés
simples, desempenha papel importante na resolucdo de problemas que envolvem
variagdes de valores. No campo especifico da Matematica Financeira, destacam-se
0s seguintes conceitos:

e Arranjos Produtivos Locais: empresas de um mesmo setor que
cooperam entre si para aumentar a competitividade, produtividade e
inovacgao;
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e Agentes Econbmicos: Pessoa juridica ou fisica que realiza uma
operacao financeira;

e Capital (C): valor inicial de uma operagao financeira;

e Taxa de juros (i): percentual aplicado ao capital;

e Tempo (t): periodo considerado;

e Juros (J): rendimento obtido;

¢ Montante (M): valor final da operagéo;

e Lucro (L): valor liquido ao final da operagéo, apos a dedugéo de todos
os custos do Montante.

¢ Inflacdo: fenbmeno de aumento persistente e generalizado dos pregos,
servicos e bens;

o Deflacdo: fenbmeno de queda persistente dos precos de bens, precos
€ Servigos.

Outras definigdes importantes sdo acréscimo e decréscimo (abatimento ou
desconto), com variagbes percentuais aplicadas a um valor inicial. No acréscimo
soma-se o valor calculado ao original, enquanto o desconto subtrai (uma maneira de
incentivar o cliente a liquidagao).

Podemos citar também a Margem de Lucro e o Markup. A principal diferenca
entre ambos € a base de calculo: o Markup € um multiplicador aplicado sobre o custo
do produto para definir o prego de venda, enquanto a Margem de Lucro € o percentual
de lucro em relacdo ao preco final de venda. E muito importante o investidor
compreender essa distincdo na hora de precificar produtos e servicos. O markup
garante que o prego cubra as despesas e o lucro com base no que vocé gastou para
produzir ou comprar, enquanto a margem revela a saude financeira real do negécio.

E importante salientar que, durante todo o desenvolvimento da intervencéo
pedagaogica, a pesquisa buscou priorizar a compreensio dos conceitos de lucro, custo
e porcentagem para estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental, utilizando uma
abordagem mais acessivel, familiar e operacional. Nesse contexto, a expresséo
“‘Margem de Lucro” foi empregada de maneira simplificada para representar a relagao
entre o lucro obtido e o custo total do produto/servigo, favorecendo o desenvolvimento
do raciocinio proporcional e da interpretagdo de porcentagens em situagdes a serem
vivenciadas nos arranjos produtivos locais, pelos estudantes. O autor deixa a cargo
do professor-leitor da realizar a adaptacdo da intervengcdo pedagdgica para turmas
mais avangadas, a exemplo os anos subsequentes do Ensino Médio.

Nao poderiamos deixar de falar dos Sistemas de Capitalizagdo. Os juros
podem ser classificados em Simples ou Compostos, conforme o regime de
capitalizagao adotado para calcular o montante ao longo do tempo. Enquanto os juros
compostos sdo mais frequentes em operagdes comerciais € empresariais de médio e
longo prazo, os juros simples costumam ser utilizados em transa¢des de curtissimo
prazo e/ou rapidas entre credor/cliente. Da mesma forma que os conceitos de Margem
de Lucro e Markup, o autor enfatiza, neste estudo, os juros simples, ja que a aplicagéao
da pesquisa se deu no Ensino Fundamental, alinhada as habilidades e competéncias
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matematica e financeiras, previstas na BNCC e na Matriz de Competéncias de
Letramento Financeiro do Aprender Valor (do Banco Central) destinadas ao 9° Ano
desta modalidade

Figura 5 — llustragéo da Turma do 9° Ano do EF em aula tedrico-préatica sobre Matematica e
Educacao Financeira, utilizando calculadora e dinheiro de papel
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Fonte: Imagem gerada pelo Gemini (ndo condiz com a realidade), 2026.

Esses conteudos favorecem o desenvolvimento de habilidades relacionadas
a resolugao de problemas e a analise de situagdes financeiras, estando alinhados a
BNCC, especialmente nas habilidades EF07MA06, EFO8MA04, EFO09MAOQO5 e
EFO9MAO06. No Curriculo do Piaui, por exemplo, esses conhecimentos estéo inseridos
dentro de uma proposta de educacao integral, que busca articular teoria e pratica,
promovendo aprendizagens ainda mais concretas e conectadas a realidade dos
estudantes, adequadas as suas vivéncias e experimentagdes.

I

A Estatistica surgiu da necessidade de organizagdo de dados por parte dos
Estados, especialmente em relagcédo a populagcdo, economia e administracéo publica.
Trés séculos anteriores ao tempo de Jesus Cristo ja se realizavam censos, mas o
termo Estatistica so foi utilizado apenas no século XVIII, assinalado pelo matematico
e cientista politico alemé&o Gottfried Achenwall (1719-1772). Esta area matematica de
estudo de dados foi separada em 4 periodos histéricos, onde cientistas matematicos
deixaram grandes contribuicbes, sobretudo no terceiro periodo, como Pierre de
Fermat (1601-1665) e Blaise Pascal (1623-1662), apresentados na Figura 6 a seguir,
com o desenvolvimento do calculo das probabilidades.
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Figura 6 — Pierre de Fermat (esquerda) e Blaise Pascal (direita)

\ =]

Fonte: Reproducao/Brasil Escola [s.d.].

Ao longo do tempo, desenvolveu-se como uma area fundamental para a
analise e interpretacdo de informagdes. No contexto educacional, a Estatistica
contribui para o desenvolvimento do pensamento critico, permitindo que os estudantes
analisem dados e tomem decisbes com base em informagdes concretas. Entre os
conceitos estruturantes da Estatistica, destacam-se:

e Populagdo: conjunto total de elementos estudados;
e Amostra: parte representativa da populacéao;
e Censo: levantamento completo dos dados;

No processo de organizagcdao e analise de dados, sdo trabalhadas as
Frequéncia Absoluta (FA) e a Frequéncia Relativa (FR), adaptados as variaveis
estatisticas quantitativas (numéricas) e qualitativas (nominais).

Na representacdo dos dados, utilizam-se diferentes tipos de graficos, a
depender do planejamento e das variaveis estatisticas escolhidas:

e Grafico de barras: representa a comparagao de dados entre varias
categorias de uma variavel e entre itens individuais;

e Grafico de setores: formado por setores circulares que, juntos, compde
100% da area de um circulo. Existe uma relagao de proporcionalidade
de cada setor e o todo;

e Grafico de linhas representa a comparagao de dados ao longo do
tempo, ou seja, mostra a evolugdo de uma ou mais variaveis ao longo
do tempo.

Para o caso das variaveis quantitativas, podemos estabelecer um valor médio
(ou central), através das medidas de tendéncia central, e um valor indicativo de grau
de variabilidade (ou dispersado) em torno do valor central, por meio das medidas de
variabilidade. As medidas de centralidade sao:
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e Meédia Ponderada: calculo de média onde cada valor possui um peso
(ou importancia) diferente. Para o seu calculo de valor final, multiplica-
se cada valor pelo seu respectivo peso, somam-se os produtos e
divide-se pelo total de pesos;

e Média Aritmética (caso especial de média ponderada): é a soma todos
os valores de um conjunto de dados (de uma variavel quantitativa) e
dividindo este valor pelo numero de elementos deste conjunto;

e Moda: corresponde ao valor que mais aparece num conjunto de
valores;

e Mediana: valor que divide um grupo de valores (de uma variavel
quantitativa) em duas partes, com o mesmo numero de termos, sendo
este grupo previamente ordenado em ordem crescente ou decrescente.

Ja as medidas de disperséao séo:

e Amplitude: é a diferenga entre o maior € o menor valor de um
agrupamento n elementos do grupo pesquisado, sendo estes nao
agrupados.

e Variancia: € definida como a dispersao dos dados em torno de sua
meédia aritmética, considerando todos os n elementos do grupo
estudado. Ela é definida como sendo a média dos quadrados dos
desvios em relacdo a média aritmética;

e Desvio-padrao: indica o quanto os dados de um conjunto estao
afastados da média aritmética.

E importante salientar que durante a abordagem dos contetidos estatisticos,
o autor optou somente pela utilizacdo das Medidas de Tendéncia Central, ja que s&o
mais compreensiveis e acessiveis 0s conceitos aos alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental, seguindo as competéncias relativas a esta turma. O autor deixa a cargo
do professor-leitor da realizar a adaptagao da intervengao pedagdgica para turmas
mais avangadas, a exemplo os anos subsequentes do Ensino Médio.

As medidas de variabilidade ou dispersao envolvem calculos mais complexos,
0 que poderia dificultar a compreensao dos estudantes no tempo previsto para a
realizacéo da pesquisa. Dessa forma, a escolha buscou favorecer uma aprendizagem
mais interativa e adequada ao nivel da turma.

Esses conceitos estédo alinhados as habilidades da BNCC, como: EFO7MA23,
EFO8MA25 e EFOOMAZ23. No Curriculo do Piaui, a Estatistica € compreendida como
uma ferramenta essencial para a leitura e interpretacdo da realidade, sendo
trabalhada de forma integrada e contextualizada, favorecendo o desenvolvimento de
competéncias relacionadas a analise critica e a tomada de decisoes.

No contexto atual, o marketing digital tem se consolidado como uma
importante ferramenta de divulgacéo de produtos e servigos, especialmente por meio
das redes sociais. Nesse momento de intervencgao, os estudantes tiveram contato,
também, com conceitos basicos desta termologia, entendido como o conjunto de
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estratégias utilizadas em ambientes online para promover produtos ou ideias, por meio
de redes sociais e outras plataformas digitais. Nesse cenario, conceitos matematicos
e estatisticos sdo constantemente utilizados para:

¢ Analisar dados de alcance e engajamento;

e Definir estratégias de venda;

e Avaliar lucros e investimentos;

e Definir novos publicos e mercados.

Figura 7 — llustragdo da Turma do 9° Ano do EF em aula tedrico-pratica sobre Estatistica e Marketing
Digital, utilizando recursos geométricos e tecnoldgicos disponiveis na escola
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Fonte: Imagem gerada peIo Gemini (n&o condiz com a realidade), 2026.

- 4

A articulagdo entre Matematica Financeira e Estatistica deve ampliar as
possibilidades de aprendizagem, permitindo que os estudantes compreendam o uso
desses conhecimentos em situacbes reais e cotidianas. Ao trabalhar com dados,
analise de informagdes e planejamento financeiro, o aluno desenvolve habilidades
importantes para sua formagédo, como organizagao, interpretacdo e tomada de
decisdes. Essa integracao esta diretamente relacionada as orientagdes do Curriculo
do Piaui e ao plano de trabalho do IFPI, que destaca a importancia de:

e praticas pedagogicas contextualizadas;

e integracao entre areas do conhecimento;

e uso de metodologias ativas;

e desenvolvimento de competéncias para a vida e para o mundo do
trabalho.
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Neste capitulo, apresentamos a proposta metodoldégica que orienta a
construcao e aplicagcédo deste e-book. Aqui, descreveremos o percurso desenvolvido
a partir de uma sequéncia didatica voltada a integracédo entre Matematica e Educagao
Financeira, Estatistica, Empreendedorismo e Marketing Digital no contexto escolar.

A proposta foi desenvolvida em uma escola da rede publica de ensino do
municipio de Ipiranga do Piaui, considerando o contexto social, econdmico e cultural
dos 19 estudantes (membros assentidos e consentidos durante toda a intervengao).

Ao longo da aplicacado, foram realizadas 18 aulas, organizadas em momentos
progressivos e analiticos que contemplaram diagndstico inicial e final,
desenvolvimento de conteudos teodrico-praticos, pesquisa de campo, analise de dados
e construgdo de propostas praticas. Essas aulas foram distribuidas em etapas,
respeitando uma sequéncia l6gica de aprendizagem, podendo ser adaptadas
conforme a realidade de cada professor, turma e rede de ensino.

Um dos elementos centrais desta proposta foi o desenvolvimento de
Habilidades Empreendedoras (HE), que orientaram toda a constru¢do das atividades.
O foco principal das aplicagdes foi desenvolver, nos participantes, as seguintes
habilidades dispostas na Figura 8 a seguir.

Figura 8 — As 4 Habilidades Empreendedoras
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HABILIDADES EMPREENDEDORAS (HE)

« HEO1: Fixar o preco de venda, em reais,
dos produtos;

» HE02: Calcular, em reais, o custo
estimado dos produtos;

* HEO3: Avaliar e aplicar a melhor margem
de lucro estimada, em porcentagem;

* HEO4: Desenvolver a melhor estratégia
de venda digital e publicidade.

Fonte: Imagem gerada pelo Gemlnl 2026

Essas habilidades foram trabalhadas de forma integrada aos conteudos
matematicos e estatisticos, utilizando a metodologia ABP, permitindo que os
estudantes compreendessem, na pratica e grupos, conceitos como porcentagem,
proporcionalidade, juros, lucro, custo, analise de dados e planejamento financeiro.

Para a realizagdo das atividades, foram utilizados diferentes instrumentos
pedagogicos, como atividades orientadas, discussdes em grupo, entrevista-semi-
estrutura de campo, analise de dados, além do uso de recursos digitais para
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planejamento e divulgagao de produtos, além de pedagdgicos de uso exclusivo do
educador. Esses elementos contribuiram para tornar o processo mais dinamico,
investigativo e conectado com a realidade dos estudantes. A organizagdo da
sequéncia didatica foi estruturada em seis etapas, distribuidas segundo o Fluxograma
apresentando na Figura 9 abaixo.

Figura 9 — Fluxograma da Interveng¢do Pedagdgica

\//
Etapa 1:
Diagnosticoe  »)»
sensibilizagdo —
1 aula.

b ~_ Aplicagao de
Dlagnostlco
7=y Inicial.

Etapa 2: Aulas -

¢
expositivas e Termos: ’
dialogadas — 4 ” Educagdoe
aulaS. M_atemética v‘ §
Etapa 3: Pes- Financeira. / £
aisa e campo (< SikiEtucs W £ (¢
-2 aulas. g N\
' 4 ; &
)\ Etapa 4: Ana- &
o\ ¥

Coleta de Dados » lise de dados
via Entrevistas. e estratégias —

4 aulas.

Analise
Estatistica e

Marketing
% Etapa 5: Digital.
= Planejamento e Organizagio  /
' apresentagao da « e Apresentagao
M |Fe|rinhnem$ala| FEirinha & 5 aulas. z

AEt?pa 6:

8= valiagao e

= » diagnéstico final
— 2 aulas.

P i 4

Fonte Imagem gerada pelo Gemini, 2026.

Essa estrutura foi pensada de forma progressiva, permitindo que o estudante
avance do conhecimento inicial até a aplicacdo pratica dos conteudos, sempre
articulando teoria e realidade. Na pagina seguinte, temos como material sugestivo, a
folha de Avaliagdo de Desempenho dos Grupos, para uso/monitoramento exclusivo
do professor. As atividades praticas e tedricas desenvolvidas pelos alunos, ao longo
da intervengao, podem ser avaliadas (numa escala de 1 a 5) a partir de 7 critérios de

avaliagao e observagdes quem envolveram:
2)

a) Compreenséo e aplicagao de conceitos;
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b) Habilidade de pesquisa e coleta de dados;

c) Habilidade de analise e interpretacédo de dados;
d) Criatividade e inovacao;

e) Trabalho em grupo e colaboragao;

f) Comunicagao e argumentagao;

g) Engajamento e proatividade geral.

Dessa forma, ao longo das préximas segdes, serao apresentadas as etapas
que compdéem a sequéncia didatica, detalhando seus objetivos, procedimentos e
possibilidades de aplicagdo em sala de aula.

AVALIAGAO DE DESEMPENHO DO GRUPOS

Escola: . Série: __°Ano do EF
Docente:

Nome Ficticio do Grupo:
Integrantes:

Instrugoes:
Utilize a escala de 1 a 5 para cada critério, onde:
1 = Insuficiente/Nao Demonstra
2 = Regular/Demonstra Dificuldade
3 = Bom/Demonstra Conhecimento Basico
4 = Muito Bom/Demonstra Bom Conhecimento/Aplicacao Satisfatéria
5 = Excelente/Demonstra Dominio e Autonomia/Criatividade

. . Observacoes
s I Pré- Durante a Pés- .
Critério de Avaliagao = = = Qualitativas
Intervencao | Intervencgao | Intervengao oA
e Evidéncias

1. Compreensao e
Aplicagao de Conceitos:
Empreendedorismo,
Educacao Financeira, () () ()
Matematica Financeira,
Estatistica e Marketing
Digital.

2. Habilidade de
Pesquisa e Coleta de
Dados: Qualidade e

organizag¢ao da pesquisa () () ()
de campo com
empreendedores.

3. Habilidade de Analise
e Interpretagéao de
Dados: Elaboracéo e () () ()
apresentacéo de cartazes,
tabelas e graficos.
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4. Criatividade e
Inovagao: Originalidade
na concepgao das ideias e () () ()
materiais (ex: para a
Feirinha).

5. Trabalho em Grupo e
Colaboracgao: Interacao,
divisao de tarefas, () () ()
resolucéo de conflitos,
engajamento coletivo.

6. Comunicagao e
Argumentacao:
Capacidade de expressar
ideias do grupo, defender () () ()
projetos e interagir (em
apresentacdes,

discussoes).

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

- 4

A etapa inicial desta sequéncia didatica tem como objetivo principal
diagnosticar o conhecimento prévio dos estudantes sobre as quatro areas a serem
avaliadas ao longo da intervencgao e, ao mesmo tempo, sensibiliza-los para a tematica,
0 problema e os objetivos da proposta, introduzir os conteudos de Educacgao e
Matematica Financeira, Estatistica, Marketing Digital e Empreendedorismo aplicada
ao cotidiano. Esse momento é fundamental dentro do processo de ensino, pois
permite ao professor compreender o ponto de partida da turma, identificar lacunas de
aprendizagem e, a partir disso, planejar as etapas seguintes de forma mais adequada.

QUADRO-RESUMO - ETAPA 1 (1 Aula)
Objetos da Etapa Descritivo

1) Identificar os conhecimentos prévios dos estudantes;
2) Compreender a relagdo dos alunos com dinheiro e economia;
3) Investigar nogdes basicas de matematica financeira e estatistica;
Objetivos 4) Conhecer a percepgao dos alunos sobre empreendedorismo e
0s arranjos produtivos locais;

5) Sensibilizar os estudantes para a importancia do tema;

6) Iniciar a organizagcio dos grupos de trabalho.
A aula deve-se iniciar com uma breve conversa introdutdria,
conduzida pelo professor, com questionamentos simples e préximos
da realidade dos alunos, como: Vocé ja pensou em ter seu proprio
negocio? Vocé sabe como as pessoas ganham dinheiro na sua
Desenvolvimento | cidade? Vocé costuma economizar ou gastar tudo o que

da atividade ganha/recebe?

Esse momento tem como objetivo quebrar a formalidade inicial, gerar
interesse e estimular o entrosamento dos estudantes. Em seguida, &
aplicado o Questionario Diagndstico Inicial, de forma individual/grupo,
em sala de aula. O instrumento, a seguir, contém questdes que
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Questionario
Diagnéstico

buscam levantar informagbes sobre diferentes areas do
conhecimento envolvidas na proposta.
Estrutura do O questionario é organizado em seis eixos principais:

Empreendedorismo, Educacdo Financeira, Matematica Financeira,
Estatistica, Marketing Digital e a Realidade econémica local.

Importancia do
diagnostico

Os dados obtidos por meio do questionario funcionam como uma
linha de base da aprendizagem, permitindo ao professor: ajustar a
abordagem das aulas seguintes; reforcar conteidos com maior
dificuldade; valorizar conhecimentos ja existentes e conectar o ensino
com a realidade dos estudantes. Além disso, o questionario contribui
para compreender o nivel de familiaridade dos alunos com temas que,
muitas vezes, fazem parte do cotidiano, mas n&o séo discutidos de
forma sistematizada na escola.

Formacao inicial
dos grupos

Ainda durante essa etapa, é realizada uma pré-organizagdo dos
grupos de trabalho, considerando: afinidade entre os estudantes;
interacdo em sala e as possibilidades de colaboragdo entre ambos.
Os grupos podem ser formados com 3 a 4 integrantes, sendo
posteriormente o grupo renomeado pelos préprios alunos,
incentivando o senso de pertencimento e identidade coletiva.

Sensibilizagao e
encaminhamento

Ao final da aula ou no inicio da aula seguinte, o professor retoma os
principais pontos levantados durante a atividade e apresenta, de
forma geral, o que sera desenvolvido ao longo das proximas aulas.
Esse momento é importante para: despertar a curiosidade dos alunos;
mostrar a utilidade pratica dos conteudos e a engajar os estudantes
na proposta.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Figura 10 — llustragéo da Aplicagao do Questionario Diagnéstico Inicial em Ipiranga do Piaui

ooy

Vocé jd pensou em
ter seu prdprio negdcio?

ETAPA 1: DIAGNOSTICO E SENSIBILIZAGAO
- Onde Estamos e Para Onde Vamos?

Eixos diagnésticos:
1, Empreendedorismo (Conceito e Realidade Local)
2. Educagdo Financeira (Consumo e Economia)

3. Matemdtica Financeira (%, Juros)

uﬁsncu (Gréficos e Tabelas)
Harketing Digital (Nogées Bdsicas)

©. Realidade Econdmica Local (Nossa Cidade!

/ v 2 -

Fonte: Imagem gerada pelo Gemini (ndo condiz com a realidade), 2026.
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O Questionario Diagndstico Inicial, a seguir, € sugestivo e adaptavel ao
planejamento do docente responsavel e da turma de aplicagao.

QUESTIONARIO DIAGNOSTICO INICIAL

Escola: . Série: __ °Ano do EF

Docente:
Aluno(a):

Instrugées: Marque com um "X" a opgcao que melhor representa seu conhecimento ou sua
realidade para cada pergunta. Ndo ha certo ou errado!

Secdo 1: Empreendedorismo
1. Vocé sabe o que significa a palavra "empreendedorismo"?
( ) Sim, sei. () Nao, nao sei.
() Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

2. Alguém da sua familia (pai, mae, tios, avos) ja teve ou tem um negdcio préprio (ex: loja,
lanchonete, servigos de beleza, vendas online)?

() Sim, euja tive. () Sim, eu tenho.

() Nao, ninguém na minha familia.

3. Vocé conhece alguém em Ipiranga do Piaui que "inventou" ou tenha um negdcio
diferente?
() Sim, conhego. () Nao, ndo conhecgo.

Secédo 2: Educacao Financeira
1. Vocé sabe o que significa "Educacao Financeira"?
( ) Sim, sei. () Nao, nao sei.
() Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

2. Vocé costuma economizar parte do dinheiro que ganha (mesada, bolsa, presentes,
trabalhos colaborativos)?

() Sim, sempre economizo. () As vezes economizo.

() Nao, nunca economizo.

3. Em sua casa, vocés costumam conversar sobre como gastar, economizar e investir
dinheiro em familia?

() Sim, conversamos muito. () As vezes conversamos.

() Nao, nunca conversamos.

Secao 3: Matematica Financeira
1. Vocé sabe o que é "Porcentagem" (Ex: 10%, 50%)? Desconto e Acréscimo?
() Sim, sei calcular e aplicar. () Nao, nao sei.
() Seioque é, mas tenho dificuldade para calcular.

2. Vocé sabe o que é "Juros"? Capital e Montante?
( ) Sim, sei. () Nao, nao sei.
() Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

Vocé sabe o que significa "Lucro" em um negécio?
) Sim, sei. () Nao, ndo sei.
) Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

3.
(
(
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Secdo 4: Estatistica
1. Vocé sabe o0 que é "Média Aritmética" (média das suas notas, por exemplo)?
() Sim, sei calcular. () Seioque é, mas nao sei calcular.
() Nao, nao sei.

2. Vocé sabe o que sao "Gréficos" (ex: graficos de barras) e para que servem?
() Sim, sei interpretar e fazer. () Seiinterpretar, mas nao sei construir.
() Nao, nao sei.

Secao 5: Marketing Digital
1. Vocé sabe o que é "Marketing Digital"?
() Sim, sei. () Nao, ndo sei.
() Tenho uma ideia, mas nao sei explicar.

2. Vocé ja viu alguma empresa de Ipiranga do Piaui usando redes sociais para vender
produtos ou servigos?

( ) Sim,javi. () Nao, nunca vi.

() Sim, ja vi, mas a maioria das artes ainda s&o arcaicas

Secao 6: Realidade Econémica da Cidade
1. Quais sao os tipos de negdcios (empreendimentos) que vocé mais vé em Ipiranga do
Piaui? (Marque quantas quiser)

() Lojas de roupas/calgados () Lanchonetes/Restaurantes

() Mercados/Mercearias () Farmacias

() Salbes de beleza/Barbearias ( ) Oficinas (carros, motos)

() Outros (quais? )

2. Qual tipo de negdcio (empreendimento) em Ipiranga do Piaui mais te chama a atengéo
ou vocé acha mais interessante? (Marque até 3 itens)

() Lojas de roupas () Lanchonetes

() Calgados () Restaurantes

() Mercados () Farmacias

() Salbes de beleza () Barbearias

() Oficinas (carros, motos) () Outro (qual? )

Secao 7: Identidade de Turma
1. Com quem mais vocé se identifica em sua turma (até 3 pessoas)?

2. Ao final deste quiz, sera montado o grupo de pesquisa em sala. No momento certo, defina
seu grupo, entre 3 a 4 pessoas. Ao final, nomeie-o. (Ex: Os Empreendedores).

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data) de (Més) de (Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

__ 4

Esta etapa constitui 0 momento de construgdo dos conhecimentos
matematicos fundamentais que subsidiardo as atividades praticas da sequéncia
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didatica. As aulas devem ser conduzidas por meio de uma abordagem expositiva e
dialogada, priorizando a participagao ativa dos estudantes, a resolucao de situagoes-
problema e a constante relagdo com o cotidiano vivenciado por estes.

Figura 11 — Aplicacédo da Etapa 2 com os alunos ipiranguenses
Aula 2

= Aula3 -~
Diagnéstico e o e Matematics @
Papel do Dinheiro £ do Dinheiro «@
‘ g - - ecrescimo

\\‘l
/ Juros Simples -
J=C*i*t
A

AT
%=z PROFMAT

Aula 4 ‘ Aula 5
O DNA do Negécio &/ Preparagao
D - e Dados

Por meio dessa abordagem, o professor deve assumir o papel de mediador,
conduzindo discussdes, propondo reflexbes e orientando a construgdo do
conhecimento de forma progressiva. Ao longo dessas aulas, devem ser trabalhados
conteudos de Educagao Financeira, Matematica Financeira e Estatistica, sempre
articulados ao desenvolvimento das Habilidades Empreendedoras ja vistas, segundo
o0 Quadro-resumo abaixo. Em seguida, explanaremos, de forma mais profunda, a
metodologia adotada por aulas.

QUADRO-RESUMO - ETAPA 2 (4 Aulas)
Objetos da Etapa Descritivo

1) Aula 2: “De Aprendiz a Gestor: Diagndstico, desejos e o papel
do Dinheiro”.

2) Aula 3: “Matematica do Dinheiro: Porcentagem, Acréscimo e
Temas Decréscimo”.

3) Aula 4: “O DNA do Negécio: Custo, Lucro e o Poder da
Informacgao”.

4) Aula 5: “Preparacao para o Campo e Decifrando os Dados”.
As aulas devem ser ministradas utilizando uma abordagem expositiva
dialogada, focando nas definicbes e aplicagcbes de conceitos de
Educacédo Financeira (finangas pessoais e familiares, Poupar X
Gastar X Investir), Matematica Financeira (como porcentagem,
capital, juros simples, investimentos e lucro) e conceitos
fundamentais de Estatistica (graficos, tabelas, medidas de
centralidade). Para fixagdo do conteudo, faz-se necessario propor
exemplos teodrico-praticos baseados em situagdes-problema do

Temas Conceituais
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cotidiano, além de atividades e discussdes em grupo, estimulando a
troca de conhecimentos e o protagonismo.
Neste momento, o docente deve abordar:

e Técnicas de Anotacao e Tratamento de Dados: Orientagcbes
sobre como registrar as informagbes coletadas, de forma
organizada e de facil interpretagao;

e Condugao da Entrevista: Treinamento sobre como realiza-la
com os empreendedores, incluindo a postura adequada e a
formulagao de perguntas;

o FEtica e Postura: Discuss&o sobre a importancia do respeito, da
discricdo e da seriedade da pesquisa durante a interagdo com
0s proprietarios.

Questionario por duplas de aulas expositivas, para ser respondida
nos grupos de trabalho, seguida de devolutiva em sala de aula e
discussao coletiva.

Para o desenvolvimento das aulas tedricas e praticas pode-se utilizar,
segundo planejamento, livro didatico e/ou virtuais, apostilas e/ou
Recursos questionarios impressos, quadro de acrilico, pincel, apagador, slide
para apresentacdo em Datashow ou quadro touch, notebook e/ou
jogos didaticos.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

_ 4

A aula 2, “De Aprendiz a Gestor: Diagnostico, desejos e o papel do Dinheiro”
tem como objetivo introduzir os estudantes no universo da educacado financeira,
partindo da realidade diagnosticada na etapa anterior. O objetivo é desenvolver a
consciéncia sobre o uso do dinheiro, diferenciando necessidade e desejo, além de
estimular o planejamento financeiro.

O professor pode iniciar a aula retomando os dados obtidos do questionario
diagndstico inicial, apresentando-os de forma simples e instigante. Esse momento
deve ser conduzido como uma conversa, permitindo que os alunos reconhegam suas
préprias respostas e reflitam sobre elas. A ideia é transformar os dados em um ponto
de partida para discussao, iniciando, assim, o trabalho de protagonismo nos grupos.

Na sequéncia, o docente introduz os conceitos fundamentais da educagao
financeira, abordando o significado de administrar o dinheiro, o consumo consciente
e a importancia do planejamento. E sempre relevante utilizar exemplos préximos da
realidade dos alunos, como gastos com lanche, recarga para jogos virtuais e crédito
ou itens para celular, roupas ou lazer, facilitando a compreensao.

Na aula 3, “Matematica do Dinheiro: Porcentagem, Acréscimo e Decréscimo”,
0 objetivo é desenvolver a compreensdo dos conceitos matematicos que sustentam
as decisdes financeiras, especialmente porcentagem, acréscimos, descontos, lucro,
montante final e juros simples.

O professor deve iniciar retomando situacdes do cotidiano que envolvem
porcentagem, como promogoes, descontos em lojas e parcelamentos. Em seguida,

Preparacgéo para a
Pesquisa de
Campo

Sondagem da
Aprendizagem
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realizar uma explicagao dialogada sobre o conceito de porcentagem, destacando sua
relagcdo com a ideia de “parte de um todo” (conceito de razao).

E importante que o docente apresente exemplos praticos e resolva algumas
situagbes junto com a turma, incentivando a participagdo dos estudantes na
construcao das respostas. A conversdo de porcentagem para numero decimal e sua
aplicagdo em calculos deve ser reforgada como estratégia de resolugao.

Na continuidade, o professor introduz os conceitos de acréscimo e
decréscimo, relacionando-os a situagdes reais, como aumento de precos, descontos
em produtos e calculo de lucro. Para finalizar, ele organiza e explora a ideia de Juros
Simples, aplicadas a um periodo de tempo e taxa (diferenciando as nominais e
efetivas), para os alunos e as formas de aplicagao.

O conteudo deve ser sempre contextualizado, evitando abordagens
puramente mecanicas. Durante a resolugdo, o professor deve acompanhar as
dificuldades, intervir quando necessario e incentivar os estudantes a explicarem seus
raciocinios. O desenvolvimento das aulas deve-se avangar para a Dinamica G.P.l.
(Gastar, Poupar e Investir), material sugestivo este preparado para as aulas 2 e 3 (no
quadro seguinte), na qual os estudantes, organizados em grupos, recebem a proposta
de decidir como utilizar um valor ficticio inicialmente e, depois, colocar a mao na
massa em questdes rapidas ja explanadas em sala.

Cada grupo trabalha uma perspectiva diferente e precisa justificar suas
escolhas. Essa atividade deve promover a argumentagdo, a tomada de deciséo, a
criatividade, a cooperatividade e a reflex&o critica. O professor deve circular entre os
grupos, orientar as discussdes e provocar questionamentos que levem os alunos a
pensar nas consequéncias de suas escolhas. Ao final da aula (a depender do
planejamento do professor), cada grupo pode apresentar suas ideias, permitindo a
troca de experiéncias e a construcéo coletiva do conhecimento.

ATIVIDADE EM GRUPO - DINAMICA G.P.I. EM AGAO

Escola: . Série: __ °Ano do EF
Docente:
Grupo de Trabalho:

Estratégia: Como usar R$ 200,00 para um consumo consciente e que traga satisfagao
imediata (ex: comprar um ténis, ir ao cinema, ajudar em casa com algo)?

Estratégia 1:
Estratégia 2:

Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o prego final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,007

Problema 3: O custo é R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o prego de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.
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GRUPO 2 E 5: POUPAR
Estratégia: Como guardar R$ 200,00 para um objetivo futuro de médio prazo (ex: comprar
um celular novo, pagar a taxa de um curso)?
Estratégia 1:
Estratégia 2:

MAO NA MASSA
Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o prego final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,007

Problema 3: O custo € R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o preco de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.

GRUPO 3 E 6: INVESTIR
Estratégia: Como multiplicar R$ 200,00 em Ipiranga do Piaui (ex: comprar ingredientes para
fazer doces e revender, comprar uma ferramenta de trabalho)?
Estratégia 1:
Estratégia 2:

MAO NA MASSA
Problema 1: Um produto de R$ 150,00 tem 20% de desconto. Qual o prego final?

Problema 2: Qual o valor de 15% de acréscimo em uma compra de R$ 90,007

Problema 3: O custo é R$ 200,00. Quero 40% de lucro. Qual o prego de venda?

Problema 4: Calcule o Juro Simples de R$ 1.000,00 a 2% ao més por 3 meses.

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data)_de (Més)_de _(Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

_ 4

Esta quarta aula, com o tema “O DNA do Negécio: Custo, Lucro e o Poder da
Informagao”, tem como objetivo aprofundar a compreensao sobre a relagdo entre
custo, preco de venda e lucro, além de introduzir o uso da informagao e organizagao
destas como ferramenta para tomada de decisdes. O professor deve iniciar a aula
com uma pergunta provocadora, relacionada ao cotidiano dos alunos, como, por
exemplo, “a diferenga de pregos entre produtos semelhantes”. Esse momento deve
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estimular a participacao e levantar hipéteses, que podem ser organizadas em quadro-
resumo, segundo o planejamento do educador.

A partir das respostas obtidas, o docente introduz os conceitos de custo, preco
de venda e margem de lucro, explicando como esses elementos se relacionam, e, em
seguida, fala sobre o tratamento das informacgdes e organizacdo em graficos e tabelas.
E importante destacar que o lucro ndo depende apenas do preco, mas também de
fatores/variaveis como custo de produgao, matéria-prima e quantidade vendida.

Na sequéncia, desenvolve-se a atividade “O DNA do Negdcio”, destacada
logo abaixo. Os estudantes, organizados em grupos, recebem dados de diferentes
tipos de empreendimentos e precisam calcular o custo, definir o preco de venda e
analisar o lucro. Além dos calculos, devem justificar suas decisbes, considerando
aspectos como concorréncia e viabilidade.

O professor deve orientar os grupos, auxiliar nos calculos e incentivar o debate
entre as equipes. A apresentacido das decisées de cada grupo € um momento
importante, pois permite comparar estratégias e refletir sobre diferentes formas de
pensar o negocio.

ATIVIDADE EM GRUPO - O DNA DO NEGOCIO

Escola: . Série: __ °Ano do EF
Docente:
Grupo de Trabalho:

QUESTAO 1:

Agora é hora de colocar o DNA do seu negdcio para funcionar. Cada grupo vai simular um
tipo de empreendimento e analisar o custo total, o prego de venda e a margem de lucro do
produto principal.

Custo Total de Preco de Venda
Tipo de Negocio Produto Producgao (por %u erido

unidade) 9
Lanchonete Bowl natural R$ 9,00 R$ 15,00
Loja de Roupas Camiseta customizada | R$ 12,00 R$ 18,00
Confeitaria Bolo de pote R$ 8,00 R$ 13,00
Artesanato Chaveiro decorado R$ 5,00 R$ 9,00
Produtos de Limpeza (%%tgrr?]%”te ecologico | pe 4 0o R$ 7,00
Servicos de Beleza Escova simples R$ 10,00 R$ 16,00

a) Calcule o lucro por unidade de cada produto: (Prego de Venda — Custo Total = Lucro)

b) Calcule a margem de lucro (%): (Margem de Lucro = (Lucro + Custo Total) x 100)

c) Analise e responda:
O preco de venda ¢ justo para o cliente e para o vendedor?
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Qual produto parece ser o mais vantajoso?

Se o custo aumentasse R$ 2,00, o prego de venda precisaria mudar? Por qué?

QUESTAO 2:
Dois grupos estao vendendo pastéis na feira escolar:

Grupo | Quantidade vendida | Preco por unidade | Custo por unidade
Grupo A | 10 pastéis R$ 6,00 R$ 3,00
Grupo B | 15 pastéis R$ 5,00 R$ 2,50

a) Calcule o lucro total de cada grupo.

b) Quem lucrou mais?

c) Observe e explique: o grupo que cobrou mais caro teve o maior lucro? O que isso mostra
sobre a relagao entre preco, quantidade vendida e lucro total?

QUESTAO 3:
Agora, cada grupo vai realizar uma pesquisa simples com até 6 colegas da turma.

Escolham um dos temas abaixo:

e (Gastos com lanche;

e (Gastos com internet ou crédito de celular;

o Gastos com jogos e aplicativos;

e (Gastos com aparéncia e cuidados pessoais;

e Gastos com lazer e diversao;

o Gastos com material escolar ou impressoes.

a) Monte uma tabela de frequéncia, organizando as respostas em intervalos, por exemplo:
R$ 0-10, 10-20, 20-30, 30-mais.

TEMA:

Intervalo Quantidade Objeto de Gasto

b) Some todos os valores informados e divida pelo nimero de entrevistados para encontrar
a média aritmética dos gastos.

c¢) Construa um grafico de barras colorido mostrando a distribuicao dos gastos dos colegas.
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TITULO:

LEGENDA

d) Escreva uma analise breve sobre o que o grafico revela:
A maioria gasta mais ou menos?

Ha equilibrio entre os valores?

O que isso mostra sobre o comportamento financeiro da turma?

_(Cidade)_-_(Estado)_, (Data)_de _(Més)_ de (Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Na aula 5, intitulada “Preparacéo para o Campo e Decifrando os Dados”, o
professor deve estimular a continuagdo e conclusdao da atividade e, em seguida,
realizar um momento de dialogo sobre a etapa seguinte. Esta aula tem, entre outros
objetivos, preparar os estudantes para a pesquisa de campo, desenvolvendo
habilidades de coleta, organizacéo e analise de dados, além de orientar sobre postura
e ética durante a investigagao.

O professor deve realizar uma explicacdo sobre a importancia da pesquisa e
como ela sera realizada. Em seguida, a depender das aulas e planejamento do
docente, deve promove uma simulagao de entrevista, na qual os alunos assumem os
papeis de pesquisador e empreendedor, praticando a comunicagédo e a organizagao
das informagdes.

Durante essa simulacao, é fundamental orientar os estudantes sobre como se
apresentar, como fazer perguntas claras, como ouvir atentamente e como registrar os
dados. Também deve ser enfatizada a importancia da postura ética, do respeito e da
responsabilidade. Na continuidade, o docente trabalha conceitos basicos de
estatistica, como medidas de tendéncia central e outros tipos de graficos. Também
podem ser realizadas de forma rapida, segundo planejamento, pequenas atividades
de coleta de dados dentro da propria sala, permitindo que os estudantes pratiquem a
organizagao e analise das informagdes antes de irem a campo.
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A terceira etapa da sequéncia didatica corresponde ao momento de
aproximacao dos estudantes com a realidade econémica local, por meio da realizagao
da pesquisa de campo nos arranjos produtivos locais de Ipiranga do Piaui. Essa etapa
possui grande relevancia dentro da proposta, pois permite que os alunos observem,
na pratica, conceitos trabalhados anteriormente, estabelecendo relagdes entre teoria
e realidade, conectando estes as pessoas que estdo em seu cotidiano.

A pesquisa de campo foi desenvolvida com os 19 estudantes participantes,
organizados em 6 grupos, sendo um grupo com 4 integrantes e os demais compostos
por apenas 3. O quantitativo de discentes e empresarios dependera do planejamento
do professor, bem como ao quantitativo de alunos devidamente matriculados. Os
grupos visitaram 6 empreendimentos locais previamente selecionados, pertencentes
a trés diferentes ramos empresariais, escolhidos a partir do Questionario Diagndstico
Inicial e de votacao aberta realizada com a turma.

Antes da realizagao das visitas, o professor deve realizar toda a organizagao
prévia da atividade. Esse momento envolve a selecdao dos empreendimentos, o
contato com os proprietarios, a apresentagcdo da proposta da pesquisa e sua
autorizagdo, esclarecendo seus objetivos e preparando os empreendedores para
recepcionar os estudantes. Essa estratégia favorece o engajamento da turma e
fortalece a conexao entre os conteudos escolares e o cotidiano.

Figura 12 — llustragédo da Pesquisa aos Empreendedores com os alunos ipiranguenses

ETAPA 3: PESQUISA DE CAMPO
J

LANCHONETE =
/ RESTAU
‘RANTE LocaL Elcoi'lj;%gg ll’géAL
: PESQUISA DE CAMPO

] EM ANDAMENTO

— E—

Fonte: Imagem gerada pelo Gemini (ndo condiz com a realidade), 2026.

O tempo médio da entrevista gira em torno de 20 minutos, a depender do
didlogo e abertura dos lideres para responder tais questionamentos. Dessa forma, as
Aulas 6 e 7 devem ficar devidamente destinadas para a realizagdo da pesquisa de
campo, devendo o professor alinhar-se a coordenagao pedagdgica escolar para
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planejamento, o manejo e a orientagao de todos os grupos, a depender da realidade
de cada instituicao de ensino. Também é importante organizar previamente questoes
logisticas, como transporte e definigdo dos horarios das visitas.

A presenca do professor durante a atividade é fundamental para orientar e dar
segurancga os alunos quanto a formulacdo adequada das perguntas, a escuta atenta
e ao respeito durante a interagdo com os empreendedores. Ao longo das visitas, eles
devem realizar anotagbes, observagdes e registros sobre os empreendimentos,
buscando compreender como conceitos de matematica financeira, organizagao
financeira, investimentos e estratégias de venda estdo presentes no funcionamento
real dos negdcios locais.

Essa etapa deve, também, favorecer diretamente o desenvolvimento das
Habilidades Empreendedoras (HE), especialmente aquelas relacionadas a tomada de
decisdo, planejamento, comunicagdo e analise de informag¢des. Além disso, deve
promover o protagonismo estudantil, permitindo que os alunos assumam papel ativo
no processo de investigagao e construgdo do conhecimento, como mostra o quadro-
resumo desta etapa, a seguir, conforme planejamento do autor.

QUADRO-RESUMO - ETAPA 3 (2 Aulas)
Objetos da Etapa Descritivo
O pesquisador, apés a escolha dos trés ramos de empreendimentos,
deve fazer a selecéo destes na zona urbana, marcar reuniao com os
gerentes de forma a esclarecer o objetivo da pesquisa e prepara-los
para recepcionar os alunos.
Os alunos devem ser organizados em grupos de 3 a 4 integrantes,
conforme o numero total de participantes envolvidos na pesquisa e
pré-selecionados na Etapa 1. Para visita, teremos 6 empresas
Organizacao dos | diferentes a disposi¢ao, 2 a 2 com mesmo ramo. Noutras palavras,
Grupos E1 e E2 ramo A; E3 e E4 ramo B; E5 e E6 ramo C. Os 6 grupos de

alunos devem fazer visitas a estes ramos, apds sorteio prévio em
sala, acompanhados do professor responsavel/colaborador escolar
devidamente instruido e transporte escolar agendado.
Cada grupo sera acompanhado pelo professor/colaborador escolar
Acompanhamento | devidamente instruido, cujo papel fundamental deve ser auxiliar os

e Orientacao alunos na formulagao correta das perguntas e em estabelecer uma
relacdo de confianga com os empreendedores.
A coleta deve ser realizada por meio de entrevistas presenciais. As
perguntas impressas seguirdo o detalhamento do Roteiro de
Entrevista Semiestruturada e Ficha de Observagcdo (quadro da
pagina seguinte) focando em questdes objetivas, mas com espacgo
reservado para registro de informagdes adicionais ou observagoes
relevantes por parte dos alunos e do acompanhante.
Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Organizacao Prévia

Coleta de Dados

O professor deve explicar detalhadamente cada parte do Roteiro de Entrevista
Semiestruturada e da Ficha de Observagao, apresentado a seguir, esclarecendo
como formular as perguntas, como registrar as respostas e como observar aspectos
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relevantes do empreendimento, através de cada item. As entrevistas devem ser
organizadas para investigar informagdes relacionadas:
I. aotempo de existéncia do empreendimento;
[l. & experiéncia do proprietario ou gerente;
[ll.  aos produtos mais vendidos;
IV.  aos precgos praticados e margem de lucro;
V. as estratégias utilizadas para atrair clientes;
VI. ao uso das redes sociais e do marketing digital;
VIl.  aos aspectos estruturais e organizacionais do ambiente.

ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA E FICHA DE OBSERVAGAO

Escola: . Série: __ °Ano do EF
Docente:
Grupo de Trabalho:

I. Dados de Identificagao do Empreendimento:
Nome do Empreendimento:
Nome do(a) Gestor(a):

. Tipo de Empreendimento: (Marque a opg¢ao principal ou especifique, se necessario)

1

() Loja de Roupas/Calgados () Lanchonete/Restaurante
() Mercado/Mercearia () Farmacia

() Saldo de Beleza/Barbearia () Oficina (carros, motos, etc.)
() Outro:

2. Ha quanto tempo o negdcio existe em Ipiranga do Piaui?

() Menos de 1 ano ( )De 1abanos

( )De6a10anos () Mais de 10 anos

Il. Gestao e Operacao do Negocio:

1. Quais sao os trés produtos ou servigos mais vendidos no seu empreendimento?
Produto/Servico 1:
Produto/Servigo 2:
Produto/Servico 3:

2. Qual o preco de venda deles?
Produto/Servico 1:
Produto/Servigo 2:
Produto/Servigo 3:

3. Para esses produtos/servigos mais vendidos, como vocé define o preco de venda?
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4. De forma geral, qual o custo estimado de cada produto/servigo? Poderia destacar algum?
Produto/Servico 1:
Produto/Servigo 2:
Produto/Servigo 3:

5. Vocé consegue identificar o lucro estimado nesses produtos/servicos mais vendidos?
(Célculo: Prego de Venda (R$) - Custo Estimado (R$) = Lucro Estimada (R$))

Produto/Servico 1:
Produto/Servigo 2:
Produto/Servico 3:

6. Quais sao os principais desafios que vocé enfrenta para manter seu negécio funcionando
em Ipiranga?

7. Existe alguma estratégia ou "segredo" que vocé usa para atrair e manter seus clientes?

lll. Marketing e Divulgagao:
1. Como vocé divulga o seu negécio e seus produtos/servicos aqui em Ipiranga do Piaui?

2. Vocé utiliza alguma rede social para se comunicar com os clientes ou fazer vendas?
() Sim, qual(is)? () Nao.
Se sim: Vocé acha que isso ajuda a vender mais? Como?

Aparéncia Geral do Local: (Ex: organizado, limpo, atraente, simples)

Movimento de Clientes: (Ex: muito movimento, pouco movimento, tranquilo)

Atendimento: (Ex: simpatico, atencioso, rapido, padrao)

Exposicao de Produtos/Servigos: (Ex: bem visivel, organizado, poucos produtos)

Tecnologia Usada: (Ex: maquininha de cartdo, computador para controle, etc.)

_(Cidade)_-_(Estado)_, _(Data)_de _(Més)_de _(Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).
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Ao final da pesquisa de campo, os grupos devem retornar a escola com os
dados coletados organizados, que serao posteriormente utilizados nas etapas de
analise, interpretacao e elaboragéo de estratégias. Dessa forma, a pesquisa de campo
deixa de ser apenas uma atividade externa e passa a se constituir como parte
essencial do processo de ensino-aprendizagem, conectando escola, comunidade e
realidade econdmica local/regional.

- 4

ApoOs a realizagdo da pesquisa de campo, os estudantes devem retornar a
sala de aula para mais uma das etapas da sequéncia didatica: a organizagao, a
interpretacdo e a analise dos dados coletados nos empreendimentos locais. Esse
momento representa o alinhamento entre teoria e pratica, permitindo que os alunos
compreendam como a matematica, a estatistica e o empreendedorismo estao
diretamente ligados a realidade econdmica observada durante as visitas.

Figura 13 — llustracdo da Etapa de Analise de Dados em Sala de Aula
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Dl B D= A | e s
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Fonte: Imagem gerada pelo Gemini (ndo condiz com a realidade), 2026.

As 4 aulas desta etapa tém como principal objetivo transformar as
informacgdes coletadas em conhecimento descritivo, desenvolvendo nos estudantes a
capacidade de analisar dados, interpretar situagdes financeiras e construir estratégias
relacionadas a precificagao, lucro e marketing digital, alinhadas as 4 HE citadas no
inicio deste capitulo. No quadro-resumo abaixo, temos uma orientagdo de planeja-
mento desta etapa, seguido de um estudo mais profundo nos subtdpicos seguintes.
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QUADRO-RESUMO - ETAPA 4 (4 Aulas)

Objetos da
Etapa

Descritivo

Temas

1. Aula 8: “Andlise estatistica e organiza¢do dos dados”;
2. Aulas 9 e 10: “Construcao e Analise de Tabelas e Graficos”;
3. Aula 11: “Marketing Digital na pratica”.

Orientagao
para Aula 8

Cada grupo deve apresentar os dados brutos coletados nos
empreendimentos. Em seguida, deve haver uma discussé&o coletiva sobre
os dados, de tal forma que os alunos compreendam como visualizar as
informacoes, além de fazer a comparacao entre os valores encontrados
para os empreendimentos de mesmo ramo, suas prioridades e consumo.

Orientagdes
para Aulas 9 e
10

Cada grupo deve responsabilizar-se por construir tabelas e graficos a partir
das informagobes coletadas em campo. Inicialmente, a construgéao pode ser
feita utilizando papel, lapis e caneta para rascunho, incentivando a
compreensdo manual do processo. Com base no Roteiro de Entrevista
Semiestruturada e Ficha de Observacéo, utilizada na etapa anterior, os
alunos devem organizar os dados em tabelas simples, seguindo as 4 HE,
com colunas para "Empreendimento (Nome ficticio)", "Produtos
principais", "Custo estimado (R$)", "Margem de lucro (%)", "Preco de
venda (R$)" e "Estratégia de Venda Virtual", como mostra a tabela a seguir.
A "Margem de Lucro Estimada" deve ser calculada pelos alunos, confirme
visto nas aulas da Etapa 2.

Preco
de
Venda,
em R$
(HEO1)

Margem
de
Lucro,
em %
(HEO3)

Custo
Estimado,
em R$
(HEO2)

Estratégia
de Venda
Virtual
(HEO4)

Produtos
Principais

Nome
Ficticio

Instagram
(Fotos e
Reels)

Brigadeiro

Gourmet 3,50

1,50 2,00

Lanchonete
Boa Vista

WhatsApp
(Catalogo e
Pedidos)
Facebook
(Promogdes
Locais)

Boneca

de Pano 50,00

20,00 30,00

Pastel de

Carne 6,00

2,50 3,50

A partir das tabelas, os alunos devem se reunir e criar graficos de barras
para comparar pregos de venda e margens de lucro. Os graficos de setores
devem ser utilizados para representar a propor¢cao de empreendimentos
que utilizam cada estratégia de marketing. A construcao dos graficos
podera ser feita manualmente (em papel milimetrado, com foco na correta
utilizacdo de eixos, escalas e legendas) ou por meio de ferramentas
digitais, dependendo dos recursos disponiveis. A discussao central deve
ser sempre pautada na relagcdo entre LUCRO FINAL X PRECO MAIS
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BARATO X SEGURAR O CLIENTE, explorando como essas variaveis
interagem na obtencdo do desenvolvimento das empresas e do mercado.
Esta aula deve ser dedicada a exploragédo das principais estratégias de
marketing digital basico. Serdo abordados temas como o uso de aplicativos
e sites de designs gratuitos para criacdo de materiais visuais atrativos,
além da discussdo da importancia de textos e imagens persuasivas e
técnicas de publicidade, como forma a atrair, trazer e fixar o cliente em
empreendimentos. Num momento em que a rede social atrai cada vez
mais pessoas com tais conteudos, esta aula, do mesmo modo, deve munir
os alunos com ferramentas iniciais para a fase de planejamento das
estratégias de venda (Ex: Canva, Gamma e CapCut).

Deve ser realizada com base em roteiro-atividade para organizagédo de
dados e discussao coletiva, para ser respondida em grupo, seguido de
devolutiva em sala de aula, além de observacéo da interagao destes.
Para o desenvolvimento das aulas pode-se utilizar, segundo planejamento,
livro didatico e/ou virtual, apostilas e questionarios impressos, régua, lapis
Recursos colorido, quadro de acrilico, pincel, apagador, Datashow ou quadro touch
(para apresentagao de slides e busca de navegadores, além de app’s e
sites projetados para design), notebook e/ou jogos didaticos.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

e e o

Cada grupo deve apresentar, na execugao da aula 8, os dados coletados no
empreendimento visitado, compartilhando experiéncias, curiosidades e aspectos
observados durante as entrevistas. O professor deve conduzir esse momento como
uma grande discussdo coletiva, incentivando os estudantes a compararem as
informacdes encontradas nos diferentes empreendimentos.

A ideia principal ndo € apenas apresentar numeros, mas compreender o
significado desses dados dentro da realidade econ6mica da cidade. Durante a aula,
os alunos séo orientados a identificar: os produtos mais vendidos; os pregos
praticados; os custos estimados; as margens de lucro; as estratégias de vendas
utilizadas pelos empreendedores; e o uso das redes sociais e do marketing digital.

O material de apoio deve propor reflexdes importantes sobre lucro, risco e
estratégias de venda, incentivando os estudantes a analisarem quais empreendi-
mentos buscam maior margem de lucro e quais estratégias conseguem maior alcance
junto aos clientes.

Nesse momento, o professor deve estimular constantemente a argumentacao
dos grupos, fazendo perguntas como: “Por que determinado produto vende mais?”;
“O lucro maior significa necessariamente mais vendas?”; e “O que faz um cliente
escolher uma empresa?”.

Essas discussdes favorecem o desenvolvimento do pensamento critico e
ajudam os estudantes a perceberem que os numeros possuem relagao direta com o
comportamento, o consumo e a tomada de decisdes. Também € nessa aula que os
alunos devem comegar a organizar os dados coletados para as préximas atividades,

Orientacao
para Aula 11

Sondagem da
Aprendizagem
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separando informagdes importantes e identificando padrées observados entre os
empreendimentos pesquisados.

R

Essas 2 aulas sédo dedicadas a organizagéo visual das informagdes obtidas
durante a pesquisa de campo. O objetivo principal é fazer com que os estudantes
compreendam como a estatistica pode transformar nimeros em informacdes claras e
interpretaveis. Inicialmente, os grupos organizam manualmente os dados coletados
em tabelas simples, utilizando papel, lapis e régua. Essa etapa manual € importante
porque permite aos alunos compreenderem a logica da organizagao estatistica antes
da utilizagao de ferramentas digitais.

As tabelas construidas pelos estudantes seguem diretamente as 4 HE
desenvolvidas ao longo da pesquisa. O professor deve orientar os estudantes na
construgdo correta das tabelas, explicando como organizar colunas, comparar
informagdes e calcular a margem de lucro dos produtos, conforme os exemplos
destacados no material de apoio, apresentado no quadro no final desta pagina.

Apds a construgdo das tabelas, inicia-se a elaboracdo dos graficos. Os
estudantes sao orientados a construir graficos de barras para comparar pregos, custos
e margens de lucro, além de graficos de setores para representar as principais
estratégias de vendas digitais utilizadas pelos empreendimentos. O professor deve
aproveitar esse momento para refor¢car conceitos estatisticos importantes, como:
leitura e interpretacdo de graficos; frequéncia de dados; comparagéo de valores; e
analise visual de informacgdes.

Mais do que construir graficos, os estudantes sao incentivados a interpretar
os resultados encontrados. O principal debate da aula gira em torno da relagao entre:
LUCRO x PRECO x CLIENTE. A partir dessa discussao, os alunos devem refletir
sobre questdes importantes do empreendedorismo, como: “vender muito com lucro
menor”; “vender menos com lucro maior”; “fidelizacado de clientes”; “competitividade
de mercado”; e “impacto das estratégias digitais nas vendas”.

Esse momento torna a aprendizagem ainda mais empolgante, pois os
estudantes deixam de trabalhar apenas calculos abstratos e passam a analisar
situacbes reais observadas em sua propria cidade. Além disso, as atividades
favorecem diretamente o desenvolvimento das habilidades de analise, argumentacéo,
tomada de decisao e interpretagao de dados. Segue a demonstragao do formulario de
registro da avaliagdo das analises.

ATIVIDADE EM GRUPO - DISCUSSAO SOBRE OS DADOS OBTIDOS NOS
EMPREENDIMENTOS
Escola: : Série: _ ° Ano do EF

Docente:
(‘9

Aluno(a):

LEMBRETE: As 4 HE adequadas a turma, a serem conquistadas sao:
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HEO1: Fixar o prego de venda, em reais, dos produtos;
HEOQ2: Calcular, em reais, o custo estimado dos produtos;

HEOQ3: Avaliar e aplicar a melhor margem de lucro estimada, em porcentagem;
HEO04: Desenvolver a melhor estratégia de venda digital e publicidade do produto.

COMPARATIVO DA PESQUISA
1) Qual o tipo de empreendimento visitado?

2) O que vocé achou mais interessante sobre as respostas do questionario da pesquisa?

3) Quem arrisca mais para lucrar? Vamos calcular a margem de lucro dos 3 produtos.

[Obs.: Margem de Lucro (%) = (Lucro + Custo Total) x 100]

4) Qual a moda, ou seja, a estratégia de venda mais usada entre as empresas?

CONSTRUGAO DE GRAFICOS E TABELAS

O nosso trabalho agora é transformar esses numeros em graficos para que até quem nao
sabe matematica entenda o que descobrimos. Essa acao implicara diretamente nas 4 HE
em estudo. Veja o exemplo e depois faga o comparativo de sua empresa.

Preco de Custo -
Nome Produtos Venda, Estimado, Margem de Estrateglla de
o N Lucro, em Venda Virtual
Ficticio Principais em R$ em R$ % (HEO3) (HEO4)
(HEO1) (HE02) °
Brigadeiro 3,50 150 2.00 Instagram (Fotos e
Gourmet Reels)
, WhatsApp
E1- Esfirra de 5,00 2,60 2,40 (Catalogo e
Lanches Frango .
. Pedidos)
Boa Vista
Pastel Boca a Boca
Catupi 6,00 2,50 3,50 (Promogdes
PITY Locais)
Preco de Custo i
Nome Produtos Venda, Estimado, Margem de Estrateglla de
. . Lucro, em Venda Virtual
Ficticio Principais em R$ em R$ % (HEO3) (HEO4)
(HEO1) (HEO02) °
Calca Instagram (Fotos
Eo_ Jeans 150,00 95,00 55,00 e Reels)
Nobilis Camisa WhatsApp
Modas 100,00 75,00 25,00 (Catalogo e
Gola Polo .
Pedidos)

B




(1 L]
: : 1]
1 L]
L 1]
INSTITUTO

PROFEMAT oai

Conjunto
Moda 'Prala 90,00 60,00 30,00 Instagram (Fotos
(Camisa + e Reels)
Short)

Agora que construimos nossa tabela e debatemos os resultados, chegou a hora de
transformar os dados em grafico. Para isso, vamos construir graficos de barras, e/ou grafico
de setor (caso prefira), para comparar pregos de venda e margens de lucro.

Comparativo de Precos - Lanches Formas de Vendas Digitais
Boa Vista
8
6
4
> fan Iin Inf
0 i
Brigadeiro Esfirra de Pastel
Gourmet Frango Catupiry
m Prego de Venda m Custo Estimado = Boca a Boca = WhatsApp
= Margem de Lucro = Instagram
Comparativo de Preco - Nobilis Formas de Vendas Digitais
Modas
200
150
100
5° l i Il I
. N N
Calga Jeans Camisa Gola  Conjunto
Polo Moda Praia
m Preco de Venda m Custo Estimado = Facebook = WhatsApp
= Margem de Lucro = Instagram

A partir da tabela ficou mais facil de visualizar acerca de LUCRO X PRECO X CLIENTE.
Vimos que a Lanches Boa Vista tem uma margem de lucro, em R$, menor que a Nobilis
Modas, mas o produto da lanchonete vende mais rapido. O que é melhor: vender muito,
com pouco lucro, por item ou vender pouco, com muito lucro, por item? E o equilibrio?

Agora chegou a sua vez, seguindo o exemplo acima, faga o estudo dos principais produtos
vistos em seus empreendimentos visitados. Utilize lapis, caneta, régua, lapis de cor e
transferidor para construir os graficos.
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Produtos mais vendidos no empreendimento

Nome Produtos Preco de Custo Margem de Estratégia de
Ficticio | Principais Venda, em | Estimado, em | Lucro, em % Venda Virtual
& R$ (HEO1) R$ (HE02) (HEO3) (HEO4)

Agora, vamos construir o grafico de barras e o grafico de setor, para comparar precos de
venda e margens de lucro e, em seguida, visualizar a frequéncia de uso de diferentes
estratégias de vendas.

Comparativo de valores Formas de Vendas Digitais

[ = Facebook =WhatsApp = Instagram

COMO USAR AS REDES SOCIAIS AO NOSSO FAVOR?

Na sua opinido, qual a melhor estratégia para a empresa pesquisada conseguir mais publico
e vendas, usando o marketing e as redes sociais?

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data) de (Més) de (Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).
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A Ultima aula desta etapa representa 0 momento em que os estudantes
passam a compreender como o marketing digital influencia diretamente nas vendas,
na divulgacao e na construgdo da imagem de um empreendimento.

A aula deve-se iniciar com uma apresentagao dialogada sobre o conceito de
marketing digital e sua importancia no cenario atual. O professor deve comecar
questionando os alunos sobre quais empresas locais utilizam redes sociais e quais
tipos de publicagbes mais chamam atencao destes. Ao longo da aula, devem ser
discutidas as diferencas entre estratégias tradicionais de divulgacao e o uso das redes
sociais como ferramenta de vendas.

O material a ser planejado deve destacar como o marketing digital possibilita
maior alcance, menor custo e maior interacdo com os clientes locais e regionais. Um
ponto importante desta aula deve ser a analise das estratégias observadas durante a
pesquisa de campo. Os estudantes devem discutir como os empreendimentos locais
utilizam, por exemplo, o WhatsApp e o Instagram, identificando pontos positivos e
limitacbes das publicagcdes encontradas.

O professor também deve trabalhar com os alunos, a diferenca entre materiais
visuais pouco atrativos e as produgdes mais persuasivas, discutindo aspectos como:
qualidade da imagem; organizagao visual; clareza das informacgdes; destaque do
preco; uso de frases persuasivas; e chamada para agao.

Outro momento importante da aula deve ser o mergulho, através de
apresentacao/projecao, em ferramentas gratuitas de criagado de conteudo digital, como
Canva, Gamma e CapCut. O objetivo ndo é aprofundar tecnicamente o uso dessas
plataformas, mas mostrar aos estudantes possibilidades simples de producéo visual
que serao uteis para criagao e apresentacao de suas empresas ficticias na “Feirinha”.

Na parte pratica da aula, os grupos sao convidados a criar uma proposta inicial
de divulgagao para um dos produtos observados durante a pesquisa. Os estudantes
devem discutir cores, imagens, textos e estratégias de comunicagao, justificando, em
seguida, suas escolhas perante a turma.

Essa atividade deve promover a criatividade, a argumentagéo, o protagonismo
e o planejamento estratégico, além de fortalecer diretamente a HEO4, relacionada ao
desenvolvimento de estratégias de marketing digital. Ao final da etapa, os alunos ja
devem possuir as informagdes organizadas, analises estruturadas e ideias iniciais de
divulgacao, preparando-se para a etapa seguinte.

- 24

A quinta etapa da sequéncia didatica, composta por 5 aulas, corresponde ao
momento de culminancia pratica das atividades desenvolvidas ao longo da pesquisa.
Nessa fase, os estudantes s&o desafiados a transformar os conhecimentos
construidos, durante as etapas anteriores, em apresentagdes, estratégias de venda e
demonstracdes publicas, por meio da realizacdo de uma “Feirinha” em sala de aula.
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Além de consolidar conteudos relacionados a Matematica Financeira,
Educacado Financeira, Estatistica e Marketing Digital, essa etapa favorece o
protagonismo juvenil, o trabalho cooperativo, a criatividade e a capacidade de
comunicagao dos estudantes. Trata-se de um momento em que os alunos deixam de
atuar apenas como pesquisadores e passam a assumir o papel de gestores e
vendedores de seus préprios empreendimentos ficticios.

Figura 14 — Realizagdo da “Feirinha” empreendedora com os alunos, em sala de aula

e ] ’ = == o
[

L
PISADA SeGupy |

_ﬁﬂ

FEIRINHA EMPREENDEDORA |

CALCULO DE CUSTO ESTIMADO
MEO2)

“SABOR DE IPIRANGA"
LANCHONETE (13)

MARGEM DE LUCRO
ESTIMADA (HEO3)

A 4
(i

SABOR DE
IPIRANGA

o

Fonte: Imagem gerada pelo Gemini (ndo condiz com a realidade), 2026.

As trés primeiras aulas desta etapa sao destinadas a organizagédo dos grupos
e a produgao dos materiais necessarios para a apresentacao publica.

Inicialmente, cada grupo deve revisitar os dados coletados durante a pesquisa
de campo e as analises realizadas na etapa anterior. A partir dessas informacodes, os
estudantes devem abordar os trés produtos mais vendidos observados no
empreendimento pesquisado, que serao utilizados como base para a construcdo do
empreendimento ficticio por eles. O professor deve orientar os grupos para que
utilizem os dados reais observados na pesquisa como referéncia, com base nas 4 HE,
para: definicdo do prego de venda; calculo do custo estimado; analise da margem de
lucro; e a escolha da melhor estratégia de marketing digital.

Durante as aulas, os estudantes s&o incentivados a criar: nome ficticio do
empreendimento; logomarca; identidade visual; cartazes ou panfletos; tabelas e
graficos; estratégias de divulgacdo e apresentacédo. O professor deve estimular a
criatividade dos grupos, mas sempre reforgando a relagao entre estética, persuasao
e estratégia de vendas.
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As aulas podem ser conduzidas em formato de oficina, permitindo que os
grupos trabalhem simultaneamente na elaboragdo dos materiais. Outro aspecto
importante destas &€ a preparacdo das falas e ensaios das apresentagdes. Os
estudantes devem organizar quem ficara responsavel pela explicacdo dos graficos,
pela apresentagao dos produtos e pela abordagem ao publico.

O professor também pode promover pequenos momentos de simulacédo de
vendas dentro da prépria sala, incentivando os alunos a praticarem argumentacgao,
persuasdo e atendimento ao cliente. Além disso, € importante reforgar
constantemente o principal debate da proposta: Lucro x Prego x Cliente. Os grupos
precisam compreender que nem sempre 0 maior lucro significa a melhor estratégia,
sendo necessario encontrar equilibrio entre valor, atratividade e fidelizagao do cliente.

Para a construgdo dos materiais, podem ser utilizados recursos como
cartolina; materiais impressos; lapis coloridos e grafite; régua; transferidor; canetas e
pincéis; celulares, tablets e aplicativos gratuitos de design, permitindo que os
estudantes integrem recursos manuais e digitais na construgado da apresentagao. O
Quadro-resumo abaixo mostra o planejamento desenvolvido pelo autor.

QUADRO-RESUMO - ETAPA 5 — Parte 1 (3 Aulas)

Objetos da

Etapa Descritivo

Durante as trés aulas dedicadas a preparacao (Aulas 12, 13 e 14), os
grupos de alunos devem ser responsaveis pela confeccao de materiais de
exposig¢do, como cartazes, folhetos e/ou outros elementos visuais que
Preparacdo e | apoiem a apresentacdo de seus empreendimentos ficticios, além de
Organizacao | criagdo de nome, logomarca e padrao (segundo o ramo de negdcio que
cada grupo visitou na pesquisa de campo). Devem ser realizados ensaios
prévios para que os alunos preparem suas falas, definam papéis e
organizem detalhes, como vestuario e os produtos (amostras).
Desenvolver a capacidade de persuasao, equilibrando a busca por lucro,
com a necessidade de manter a atratividade para o cliente, além da leitura
Foco do Ciclo | de tabelas oriundas das HE. A escolha dos trés produtos mais vendidos
(identificados na Etapa 4) deve ser o centro desta demonstragao, a ser
avaliada por uma banca formada por professores da prépria escola.

Para o desenvolvimento das aulas pode-se utilizar, segundo planejamento,
cartolina; materiais impressos; lapis coloridos e grafite; régua; transferidor;
canetas e pincéis; celulares, tablets e aplicativos gratuitos de design,
dentre outros elementos que possam ajudar durante a apresentagao.
Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

R

by

As 2 ultimas aulas desta etapa correspondem a realizagdo da “Feirinha”,
momento em que os estudantes apresentam publicamente os empreendimentos
ficticios construidos ao longo da sequéncia didatica.

Recursos
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A atividade pode ser realizada na propria sala de aula ou em outro espaco da
escola previamente autorizado, orientado e organizado pela equipe gestora. O
ambiente deve ser preparado para receber os grupos, possibilitando a exposigao dos
materiais produzidos e a circulagdo dos visitantes. Cada grupo ocupa um espago
especifico para apresentacdo de seu empreendimento, organizando seus cartazes,
tabelas, graficos e materiais visuais produzidos durante as aulas anteriores.

Inicialmente, os estudantes devem apresentar os dados analisados durante a
pesquisa de campo, com base nas 4 HE, explicando: os produtos mais vendidos; os
precos observados; os custos estimados; as margens de lucro; e as estratégias de
marketing utilizadas pelas empresas pesquisadas.

Na sequéncia, os grupos passam a assumir o papel de vendedores, utilizando
estratégias de argumentacgao e persuasao para apresentar seus produtos ao publico.
Os estudantes s&o incentivados a utilizar linguagem adequada, criatividade e
estratégias de convencimento, simulando situagdes reais de venda.

Durante as apresentagdes, o professor, com o auxilio da banca avaliadora
observam aspectos como: clareza na apresentacao dos dados; coeréncia das
estratégias utilizadas; criatividade e inovacgéo; capacidade de argumentagao; dominio
dos conceitos matematicos e financeiros; organizacao e colaboragdao do grupo; e
postura e interagdo com o publico.

A avaliagao pode ser realizada por meio da Ficha de Avaliagdo da “Feirinha”,
demonstrada no quadro logo abaixo, instrumento construido para analisar tanto os
aspectos quantitativos quanto qualitativos da apresentacdo. Mais do que avaliar
resultados, esse momento busca reconhecer o desenvolvimento das habilidades
construidas ao longo da intervengao pedagdgica, especialmente aquelas relacionadas
a autonomia, protagonismo, cooperacao e tomada de decisdo.

FICHA DE AVALIACAO DA “FEIRINHA”
Nome Ficticio do Grupo: Data: I
Empreendimento Simulado:
Avaliador(a):

Instrugées: Marque com um "X" a opgao que melhor representa o desempenho do grupo
para cada critério.

Critério de | Insuficiente | Regular | Bom Muito | Excelente 822:2:;%&:
Avaliagao (1) (2) () Bom (4) () ou exemplos)
Clareza e

Coeréncia na

Apresentagéo ) () ) ) =

dos Dados

Pertinéncia da
Analise e
Estratégias

)
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Criatividade e
Inovacao na
Concepcéao e
Divulgacao
Habilidade de
Argumentagao
e Persuasao
do Grupo
Dominio e
Aplicagao dos () () () () ()
Conceitos
Organizagao e
Colaboracao
do Grupo na
Feirinha
Postura,
Engajamento
e Atendimento
ao "Publico"

Pontuacao Total do Grupo na Feirinha:

Observacgbes Qualitativas do Avaliador sobre a Performance Geral do Grupo na Feirinha:
(Espaco para o avaliador registrar impressées gerais, pontos de destaque, momentos-
chave ou aspectos que poderiam ser melhorados para o grupo como um todo, durante o
momento de culminéancia)

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data) de (Més) de (Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Ao final da feirinha, pode ser realizado um momento coletivo de socializagao
e reflexao, permitindo que os estudantes compartilhem experiéncias, dificuldades e
aprendizados vivenciados durante todo o processo, como segue o Quadro-resumo
destas aulas, sugerido pelo autor, e organizagao do aplicador.

QUADRO-RESUMO - ETAPA 5 — Parte 2 (2 Aulas)

Objetos da

Etana Descritivo

A "Feirinha" deve acontecer na prépria sala de aula, com data e local a ser
definida pela equipe gestora, onde deve ser preparado um ambiente para
acolhimento e disposi¢gdo dos 6 grupos, com momento exclusivo para
alunos de mesma faixa etaria, professor da turma e equipe gestora. Apds
a abertura oficial, cada grupo deve estar posicionado em um local e mesa
designados para sua apresentagao.

Realizagao
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Inicialmente, cada grupo deve apresentar e explicar os graficos e tabelas
construidos, segundo as 4 Habilidades Empreendedoras, demonstrando
sua compreensdo sobre os dados coletados na pesquisa de campo. Em
seguida, os alunos assumem o papel de vendedores, utilizando de sua
Apresentacdo | criatividade e habilidades de comunicagado para persuadir os "clientes" a
comprarem seus trés produtos escolhidos. Este momento deve simular
uma situagdo de venda real, onde os grupos deverdo aplicar a nogao de
equilibrio entre o prego de venda e a margem de lucro, buscando
maximizar o retorno, sem afastar o cliente.

A avaliagcao da apresentacao tera como norte a Ficha de Avaliacdo da
“Feirinha”. A analise deve considerar, primeiramente, a clareza e a coesao
na apresentacao dos graficos e tabelas. Em seguida, deve ser avaliada a
capacidade de persuasao dos alunos no processo de venda dos produtos
e lucro obtido. Ao final da feirinha, devera ser analisado qual grupo de
maneira geral ou entre os 2 tipos de empresas de mesmo ramo escolhido,
obteve o melhor desempenho na "venda" de seus produtos, considerando
a estratégia empregada e o equilibrio entre lucro e atracdo do cliente.
Sobre a premiacao, esta deve ficar a cargo da equipe gestora.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

L —

O principal objetivo da ultima etapa da sequéncia didatica deve ser avaliar o
impacto geral da intervencdo pedagdgica e compreender como os estudantes
perceberam o processo desenvolvido ao longo das atividades. Além da verificagao da
aprendizagem dos conteudos trabalhados, esse momento também buscou identificar
avancos relacionados ao protagonismo, a autonomia, a tomada de decisdes e as HE
desenvolvidas durante toda a proposta pedagdgica, com o grupo aplicado.

Avaliacao da
Performance

Figura 15 — llustragdo do Momento Final da Aplicagcéo e Feedback

gl '!.__., o

Fonte: Imagem gerada pelo Gemini, 2026 (Observagao: A imagem nao corresponde ao
grupo pesquisado. Ela € meramente ilustrativa).
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Essa etapa possui grande relevancia dentro da sequéncia didatica, pois
permite ao professor analisar, tanto aspectos quantitativos, quanto qualitativos da
aprendizagem, observando né&o apenas o dominio conceitual dos estudantes, mas
também suas percepcodes e reflexdes sobre as vivéncias.

I —

Inicialmente, foi aplicado o Questionario Diagndstico Final, elaborado com
estrutura semelhante ao instrumento utilizado no diagnéstico inicial. O objetivo foi
possibilitar a comparagao entre os conhecimentos prévios dos estudantes e os
conhecimentos construidos, apds todas as etapas da intervencdo pedagdgica. O
questionario abordou situagdes-problema envolvendo conteudos relacionados a
Educacdo e Matematica Financeira, Empreendedorismo e Marketing Digital,
Estatistica e analise de dados.

As questbes propostas (observadas logo abaixo) buscaram avaliar se os
estudantes conseguiam aplicar os conceitos trabalhados em situagdes reais do
cotidiano, envolvendo planejamento financeiro, calculo de porcentagem, lucro, juros
simples, interpretagao de graficos e estratégias empreendedoras.

QUESTIONARIO DIAGNOSTICO FINAL

Escola: . Série: __ °Ano do EF
Docente:
Aluno(a):

Parte 1: Educacao Financeira e Matematica Financeira
1. Orgamento Pessoal: Se a familia de Jodo tem uma renda mensal de R$ 3.000,00 e suas
despesas fixas (aluguel, contas de luz e agua) somam R$ 1.800,00. Eles também gastam
R$ 700,00 com alimentagdo e R$ 300,00 com transporte. Sobra algum dinheiro no final do
més? Se sim, quanto? O que vocé sugere que Jodo e sua familia fagam com esse valor?
a) Nao sobra dinheiro.
b) Sobra R$ 200,00. Sugiro que economizem para uma reserva de emergéncia.
c) Sobra R$ 200,00. Sugiro que gastem tudo.
d) Sobra R$ 500,00. Sugiro que invistam em algo.

2. Porcentagem e Lucro: Maria produz bolos para vender. O custo para produzir um bolo é
de R$ 20,00. Ela decide vendé-lo com um lucro de 40% sobre o custo. Por quanto Maria
vendera cada bolo? Qual sera o lucro dela por bolo?

a) Vendera por R$ 24,00, com lucro de R$ 4,00.

b) Vendera por R$ 28,00, com lucro de R$ 8,00.

c) Vendera por R$ 30,00, com lucro de R$ 10,00.

d) Vendera por R$ 20,00, sem lucro.

3. Juros Simples: Vocé decide investir R$ 1.000,00 em uma aplicagdo que rende 5% de
juros simples ao més. Se vocé deixar esse dinheiro aplicado por 3 meses, qual sera o valor

total que vocé tera no final desse periodo?
2)
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a) R$ 1.050,00
b) R$ 1.100,00
c) R$ 1.150,00
d) R$ 1.200,00

Parte 2: Empreendedorismo e Marketing Digital
4. Empreendedorismo e Inovagdo: Imagine que vocé identificou um problema na sua
comunidade: a falta de opgbes de lazer para adolescentes. Que tipo de negdcio inovador
vocé criaria para resolver esse problema? Descreva a ideia principal e como ela se
diferenciaria das opgodes existentes.

5. Marketing Digital na Pratica: Seu grupo criou um produto incrivel para a "Feirinha". Quais
as trés estratégias de marketing digital vocés usariam para divulga-lo antes e durante o
evento, e por que as escolheram?

6. Desafios do Empreendedorismo: Com base nas entrevistas que vocés fizeram com
empreendedores locais, qual foi o0 maior desafio que eles relataram e como vocé acha que
eles (ou seu préprio negécio na Feirinha) poderiam superar esse desafio?

Parte 3: Estatistica e Analise de Dados
7. Leitura e Interpretacdo de Graficos: Analise os eixos perpendiculares abaixo que
representam o tempo médio de espera de clientes (vertical) em trés diferentes
estabelecimentos (Loja A, Loja B, Loja C) (horizontal), durante um dia de semana. (Inserir
abaixo um gréfico de barras simples, com Loja A = 10 min, Loja B = 15 min, Loja C = 5 min)
Titulo:

Com base neste grafico, qual estabelecimento vocé recomendaria para alguém que tem
pouco tempo e precisa de atendimento rapido? Justifique sua resposta.
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8. Média e Aplicagao: Durante um “Feirdo”, um grupo registrou a quantidade de produtos
vendidos nas primeiras 3 horas — 12 hora: 15 produtos; 22 hora: 10 produtos; 32 hora: 20
produtos. Qual foi a média de produtos vendidos por hora? Se o feirdo durasse 5 horas, e
mantivesse essa média, quantos produtos o grupo venderia no total?

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data) de (Més) de (Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Durante a aplicagao, o professor deve orientar os estudantes a responderem
de forma tranquila e analitica, reforcando que o instrumento possui finalidade
diagnostica e formativa, permitindo compreender avancos, dificuldades e percep¢des
construidas ao longo da sequéncia didatica.

Além da parte conceitual, o questionario também investigou a capacidade dos
estudantes de refletirem sobre desafios do empreendedorismo local, estratégias de
marketing digital e interpretacdo de dados estatisticos, aproximando novamente os
conteudos da realidade vivenciada durante a pesquisa de campo e a “Feirinha”.

ApoOs a conclusdo do questionario, deve ser realizado um momento de
discussao coletiva e devolutiva sobre o desenvolvimento da proposta. O professor
retomou aspectos observados desde a primeira etapa da sequéncia didatica,
destacando avangos percebidos na participagdo, na comunicagao, na argumentagao
€ na compreensao dos conteudos trabalhados.

Na continuidade da aula, pode ser aplicado, a depender do planejamento, o
Quiz Extra, instrumento subjetivo elaborado (disponibilizado logo abaixo) para que os
estudantes possam expressar suas opinides e experiéncias sobre o projeto. As
questdes devem abordar: os conhecimentos adquiridos sobre educacgao financeira e
empreendedorismo; as etapas que mais contribuiram para a aprendizagem; as HE
desenvolvidas; a importancia da pesquisa de campo; as experiéncias vivenciadas
durante a feirinha; a aplicagao dos conhecimentos no cotidiano e no contexto familiar.

QUIZ EXTRA

Escola: : Série: __ °Anodo EF
Docente:
Aluno(a):

1) O que vocé aprendeu sobre educacdo e matematica financeira, estatistica e
empreendedorismo ao longo da aplicagao do projeto, junto a sua turma?
2)

2) Qual atividade ou etapa do projeto mais contribuiu para o seu aprendizado?
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3) Quais das quatro habilidades empreendedoras vocé percebe que mais desenvolveu
durante o projeto? Comente qual das habilidades podem ser uteis no seu dia a dia: HEO1,
H203, HE03 e HEO4.

4) Como vocé acredita que os conhecimentos adquiridos podem ajudar vocé a tomar
decisdes financeiras no futuro? Vocé acha que a pesquisa pode contribuir para vocé ajudar
também a sua familia? Dé exemplos de situagdes reais.

5) O que mais chamou sua atencao ao conversar com os empreendedores de Ipiranga do
Piaui? Explique o que vocé aprendeu com essa experiéncia.

6) De que forma a participacdo na Feirinha ajudou vocé a compreender melhor como
funcionam os negécios locais? Fale sobre sua vivéncia ao apresentar, vender e explicar os
produtos.

_(Cidade)_-_(Estado) , (Data)_de _(Més)_de _(Ano)_

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Esse momento deve ser conduzido de forma dialogada e acolhedora,
incentivando os estudantes a compartilharem percepcoes, dificuldades, aprendizados
e experiéncias vividas ao longo da proposta.

As respostas obtidas permitirdo ao professor/oficineiro compreender quais
atividades despertaram maior interesse nos alunos, quais estratégias favoreceram
maior engajamento e como os estudantes perceberam a integragédo entre Matematica,
Educacao Financeira, Estatistica e Empreendedorismo.

Outro aspecto importante dessa discussao final deve ser a valorizacdo da
realidade local e os arranjos produtivos locais. Muitos estudantes passam a observar
os empreendimentos préximos as suas regides habitacionais de forma mais critica e
consciente, reconhecendo a importancia da organizagéao financeira, do planejamento,
das estratégias de venda e do uso das redes sociais nos pequenos negocios.

Ao final da aula, é muito interessante que seja realizado um momento coletivo
de encerramento, retomando os principais objetivos da sequéncia didatica e
reforcando a importancia do protagonismo estudantil, da cooperacédo e da
aprendizagem construida ao longo de todo o percurso. Assim, a etapa final nao fica
limitada apenas a um momento de avaliagcdo, mas também de um espaco de escuta,
reflexao e valorizagao das experiéncias vivenciadas pelos estudantes durante toda a
intervencao pedagdgica.
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A aplicagdo desta sequéncia didatica permitiu observar avangos na
aprendizagem dos estudantes participantes, especialmente na compreensao pratica
dos conteudos abordados de Educagdo Financeira, Matematica Financeira,
Estatistica e Empreendedorismo. Os resultados mostram que a aproximacéo entre
teoria, realidade local e metodologias ativas (como a ABP) contribui para o
envolvimento da turma e para a construgado de conhecimentos mais contextualizados.

Entretanto, é importante destacar que os resultados alcancados ndo ocorrem
de maneira automatica. O sucesso da proposta esteve/deve estar diretamente
relacionado ao planejamento do professor, a organizagcdo das etapas e,
principalmente, a valorizacdo do protagonismo estudantil durante todo o percurso
pedagogico. A participacéo ativa dos alunos, a mediagao constante do docente e a
contextualizagao das atividades com a realidade econdmica local foram/séo fatores
essenciais para o desenvolvimento das habilidades propostas.

- - 294

O protétipo inicial pesquisado mostrou que muitos estudantes possuiam
apenas conhecimentos superficiais sobre educacgao financeira, porcentagem, lucro e
juros simples. Grande parte afirmava “ter uma ideia” sobre os conceitos, mas
demonstrava dificuldades para explicar ou aplicar os conteudos em situagdes praticas.

Apos a intervengao pedagdgica, observou-se um crescimento na capacidade
dos alunos de resolver problemas contextualizados, envolvendo planejamento
financeiro, porcentagem, acréscimos, lucro e juros simples. No diagnéstico final, por
exemplo, foi possivel perceber que: 100% dos estudantes conseguiram resolver
corretamente situagdes envolvendo orgamento familiar e organizagédo financeira;
100% calcularam corretamente porcentagem e lucro em situagdes de venda; e 84%
resolveram adequadamente problemas envolvendo juros simples.

Os resultados evidenciam que uma abordagem pratica e contextualizada
favorece ndao apenas a memorizacdo de formulas, mas principalmente a construgao
l6gica e a compreensao do significado dos conceitos matematicos dentro do cotidiano.
Dessa forma, o docente deve notar avancos no desenvolvimento da articulagcao
algébrica, geométrica e do raciocinio, especialmente durante a realizagdo de
atividades envolvendo calculo de margem de lucro, preg¢o de venda, custo estimado e
analise comparativa de pregos entre os empreendimentos pesquisados.

R

Na etapa inicial da pesquisa, parte significativa dos estudantes apresentava
dificuldades na construgdo e organizagao de graficos e tabelas, mesmo possuindo
alguma familiaridade com a interpretacao visual de dados. Ao longo da pesquisa de
campo, da organizagao de dados e da construgdo manual de tabelas e graficos, os
estudantes passaram/devem passar a compreender melhor: a frequéncia de dados; a
comparagao de valores; a construgdo de graficos de barras e setores e suas
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diferencgas; leitura estatistica completa; calculo de média aritmética e a importancia
das medidas de tendéncias centrais; e a analise de informagdes quantitativas.

Os avancgos ficaram evidentes no diagndstico final, em que: 74% dos
estudantes conseguiram construir corretamente graficos de barras e setores; e 79%
resolveram corretamente situagdes envolvendo média aritmética. E importante
destacar que, no caso da construgao de graficos, sé foi considerado correto os casos
em que os estudantes desenharam perfeitamente (utilizando lapis, pinceis de cor,
régua, transferidor e/ou compasso, deixando tudo bem a vista) e constaram todas
informacgdes (titulo, legenda, eixos e valores).

Além da melhoria técnica, observou-se maior autonomia na interpretagao dos
dados coletados durante as visitas aos empreendimentos locais, permitindo aos
estudantes relacionarem matematica e realidade social de forma mais critica.

- 4

Os registros qualitativos realizados ao longo da pesquisa demonstraram forte
envolvimento dos estudantes durante as etapas praticas da sequéncia didatica. A
pesquisa de campo, a analise de dados, a criagcdo de empreendimentos ficticios e a
realizacado da “Feirinha” despertaram/devem despertar o interesse, a criatividade e a
cooperagao entre 0s grupos.

Durante as aulas, os alunos passaram a assumir maior autonomia na
organizagao das tarefas, divisdo de fungdes e tomada de decisdes. Através da
pesquisa, 0s objetos propostos permitiram que os estudantes: desenvolvessem
habilidades de comunicagao, argumentacao e persuasao; trabalhassem em equipe e
resolvessem situagdes-problema; construissem estratégias de venda e divulgacgao; e
utilizassem ferramentas digitais voltadas ao marketing.

Outro aspecto relevante foi o fortalecimento da autoestima estudantil durante
as apresentacdes orais e atividades coletivas, especialmente na culminancia da
‘Feirinha”, momento em que todos os grupos conseguiram concluir suas
apresentacdes e demonstrar dominio parcial ou total dos conteudos trabalhados.

R —

Um dos resultados mais relevantes da intervencéo foi a aproximacao entre os
conteudos escolares e a realidade econdmica local. Ao visitar empreendimentos e
dialogar com empresarios, os estudantes passaram a compreender, na pratica, a
formagao de pregos e estratégias de venda, a determinar a margem de lucro, a
importancia do marketing digital e a organizacéo financeira de pequenos negdcios,
juntamente com os desafios enfrentados pelos empreendedores cotidianamente.

As discussodes realizadas em sala mostram que muitos estudantes passaram
a enxergar os empreendimentos da cidade com outro olhar, reconhecendo o valor do
comércio local, da criatividade e da organizagao financeira destes. Além disso, a
pesquisa despertou reflexdes sobre possibilidades futuras de empreendedorismo
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juvenil, inovagao e desenvolvimento econdmico local, fortalecendo a relagdo entre
escola, comunidade e contexto habitacional.

R

Embora os resultados tenham sido bastante positivos, é importante salientar
que a sequéncia didatica exige planejamento, adaptagcdo e acompanhamento
constante por parte do professor, pois € através do incentivo e da demonstragao
tedrico-pratica deste em sala, que a intervengdo conquistara a aceitagdo e
protagonismo dos membros dos grupos e seus lideres.

O desenvolvimento das habilidades propostas depende diretamente:

e da mediagdo pedagogica e registros;

e da contextualizac&o das atividades e a devolutiva;

e doincentivo a participacao ativa dos estudantes;

e da organizacao, planejamento e alinhamento das etapas;
e da valorizagdo do protagonismo juvenil.

Quando os alunos assumem papel ativo no processo de ensino-aprendizagem
e conseguem perceber sentido nos conteudos estudados, a matematica deixa de ser
apenas um conjunto de calculos abstratos e passa a ser compreendida como
ferramenta de interpretacao da realidade em que vivem e a tomada de decisoes.
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A construgado e aplicacdo da sequéncia didatica “Entre Buritis e Negdcios:
Matematica e Educacgéo Financeira no Ensino de Ipiranga do Piaui” demonstrou que
a integragao entre Matematica, Educagao Financeira, Estatistica, Empreendedorismo
e Marketing Digital pode e deve contribuir para tornar o processo de ensino-
aprendizagem mais contextualizado, investigativo e significativo para os estudantes.

Ao longo das seis etapas desenvolvidas, foi possivel perceber que a
aproximacao entre os conteudos matematicos e a realidade dos alunos favoreceu
maior participagéo, curiosidade, cooperacgéo, protagonismo e engajamento durante as
aulas. A utilizacdo de situagdes reais, pesquisa de campo, organizagao de dados,
construcao de graficos, planejamento de vendas e culminancia pratica permitiu que
os estudantes deixassem de ser apenas receptores de informagdes e passassem a
atuar como protagonistas do proprio processo de ensino-aprendizagem.

Os resultados obtidos evidenciaram avancgos importantes na compreensao de
conceitos relacionados a porcentagem, lucro, juros simples, organizagao financeira,
interpretacdo grafica e analise estatistica, conteudos historicamente considerados
desafiadores (um dos “bixos-papdes” da matematica) no Ensino Fundamental. Além
disso, a proposta favoreceu o desenvolvimento da argumentacdo, da comunicacgéo,
da criatividade e da tomada de decisdes, habilidades essenciais para a formagao
cidada e para o desenvolvimento do pensamento critico.

Outro aspecto relevante foi/é a valorizagao da realidade econémica e cultural
local. Ao aproximar os estudantes dos empreendimentos do seu dia a dia, a sequéncia
didatica fortaleceu/fortalece o sentimento de pertencimento, valorizando os
comerciantes, 0os pequenos negocios, 0s espagos de convivéncia e o potencial
empreendedor presente na cidade. Essa conexdo entre escola e comunidade
tornou/torna os conteudos mais concretos e proximos da vivéncia dos estudantes.

A proposta também dialoga diretamente com competéncias e habilidades
previstas na BNCC e no Curriculo do Piaui, bem como na “Matriz de Competéncias
de Letramento Financeiro” da Plataforma Aprender Valor, especialmente aquelas
relacionadas a resolucdo de problemas, analise de dados, raciocinio, educagcao
financeira, interpretacédo de graficos, protagonismo e investigagdo matematica.

Da mesma forma, varios conteudos trabalhados estdo alinhados as
habilidades de letramento matematico cobradas pela Matriz de Referéncia do SAEB,
sobretudo nos eixos de Numeros, Algebra, Grandezas e Medidas e Tratamento da
Informacao, fortalecendo o letramento matematico e estatistico dos estudantes.

Entretanto, €& importante compreender que os resultados positivos,
observados durante a aplicagcdo da sequéncia didatica, dependem diretamente da
mediagao pedagdgica realizada pelo professor. O planejamento das aulas, a organiza-
¢ao das etapas, o acompanhamento dos grupos e o incentivo constante ao protagonis-
mo estudantil sdo fundamentais para que a proposta alcance os objetivos esperados.

Nesse sentido, recomenda-se que o professor:

e adapte as atividades a realidade de sua turma e de sua comunidade;
e utilize exemplos préoximos do cotidiano dos estudantes;

e valorize o trabalho colaborativo e investigativo;

e incentive a participacao ativa dos alunos nas discussoes;
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e permita que os estudantes assumam responsabilidades durante as
etapas, organizando pensamentos coletivos e de liderancga;

e utilize os erros como oportunidades de aprendizagem,;

e conduza as atividades de forma flexivel, respeitando o ritmo da turma.

Também ¢é importante destacar que a sequéncia didatica ndo deve ser
compreendida apenas como um conjunto de atividades prontas, mas como uma
proposta pedagogica aberta, adaptavel a realidade da turma e série e integradora,
capaz de dialogar com diferentes contextos e publicos escolares.

A aplicagao do produto educacional mostrou/mostra que metodologias mais
dinamicas e contextualizadas podem contribuir para reduzir as barreiras historicas
relacionadas ao ensino da Matematica, aproximando os estudantes dos conteudos de
forma mais leve, pratica, chamativa e inspiradora. Quando os alunos compreendem a
utilidade da Matematica em situacdes reais e coletivas, o aprendizado torna-se mais
participativo, funcional e duradouro.

Assim, espera-se que este e-book possa servir como apoio metodoldgico para
professores de Matematica e areas afins, oferecendo possibilidades de inovagao
pedagdgica e fortalecimento do ensino contextualizado, especialmente no ambito da
Educacao Financeira e do Empreendedorismo Escolar.

Por fim, conclui-se que a sequéncia didatica, desenvolvida ao longo desta
pesquisa, constitui uma possibilidade interessantissima de articulagao entre teoria e
pratica, escola e comunidade, conhecimento e letramento matematico e realidade
social, contribuindo para a formacdo de estudantes mais criticos, conscientes,
participativos e preparados para compreender e atuar no mundo ao seu redor.
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Como bbnus para nossos leitores, sera colocado um Projeto Cultural “DO
SONHO AO PLANEJAMENTO: O poder da educagao financeira”, com base na
versao realizada durante a 132 Semana Nacional de Educagéo Financeira (Semana
ENEF) 2026, de forma presencial no municipio de Ipiranga do Piaui. Este € um breve
rascunho rapido, meramente sugestivo e de facil desenvolvimento na escola, que
pode ser adaptado a realidade de sua turma e regiao.

Projeto Cultural
“DO SONHO AO PLANEJAMENTO: O poder da educacgao financeira”

PROPONENTE:
PERIODO: | CULMINANCIA (Data/Horario/Local):
INSTITUICAO MANTENEDOURA:

1. JUSTIFICATIVA

A Educagéao Financeira tem se mostrado como uma ferramenta importante
para a formagao de cidaddaos mais conscientes, criticos e preparados para lidar com
os desafios econdmicos da vida cotidiana. Em um cenario marcado por consumo
impulsivo, endividamento precoce e falta de planejamento, torna-se cada vez mais
importante promover agdes educativas que estimulem o desenvolvimento de habitos
financeiros saudaveis desde a educacdo basica, sobretudo com o advento das
Matrizes Educacionais adaptadas a modalidade de Educagcdo em Tempo Integral.

A Semana Nacional de Educagédo Financeira (ENEF), em sua __ 2 edigéo
(20__) e organizada pelo Férum Brasileiro de Educagao Financeira, representa uma
importante iniciativa para fortalecer essa tematica nas escolas, integrando os eixos da
educacéo financeira, fiscal, securitaria e previdenciaria.

Nesse contexto, o municipio de / Escola da Rede
propde a realizagao de agdes pedagdgicas e culturais que envolvam
estudantes e professores, culminando em apresentagbes que traduzam, de forma
criativa, os conhecimentos adquiridos, segundo planejamento ja realizado em rede. A
proposta busca nao apenas transmitir conteudos, mas incentivar atitudes,
comportamentos e reflexdes que contribuam para a construcdo de um futuro com
maior seguranga, autonomia e prosperidade.

2. OBJETIVOS
2.1 Objetivo Geral

Promover a educacéo financeira nas escolas de Ensino Fundamental da rede
de educacgao do , por meio de
atividades pedagogicas e culturais, incentivando a formagdo de estudantes
conscientes e preparados para a tomada de decisdes financeiras ao longo da vida.

D

2.2 Objetivos Especificos
e Desenvolver a compreensao sobre planejamento financeiro, consumo
consciente e organizagao pessoal;
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e Estimular o entendimento sobre a fung¢ao social dos tributos e a importancia
da cidadania fiscal;

e Apresentar conceitos basicos sobre protegao financeira e seguros;

¢ Incentivar a reflexdo sobre a importancia do planejamento para o futuro e
aposentadoria;

e Promover o protagonismo estudantil por meio de atividades culturais;

¢ Integrar diferentes linguagens ao processo de aprendizagem.

3. METODOLOGIA
A execucgéao do projeto sera realizada em trés etapas:

3.1 Etapa 1 — Sensibilizagdo e Planejamento

Nesta etapa sera apresentado o projeto as escolas participantes, através de
sua equipe gestora e professores das areas afins. Sera feita a distribuigdo dos eixos
tematicos entre as unidades escolares, juntamente com a orientacéo pedagogica para
desenvolvimento das atividades e organizag&o das equipes escolares.

3.2 Etapa 2 — Desenvolvimento nas Escolas

Cada escola/turma devera trabalhar um subtema relacionado ao eixo definido
em sorteio, desenvolvendo atividades em sala de aula que culminem em uma
apresentacao cultural, onde cada uma destas devera selecionar uma apresentagcao
principal, com duragdo maxima de 15 minutos, para a culminancia final.

3.3 Etapa 3 — Culminéancia

A realizacdo do evento acontecera no dia , as , O

, com palestra entre convidados e apresentagdes culturais das escolas/turmas,
com socializagado das experiéncias e momento coletivo de encerramento.

4. ORGANIZACAO DOS EIXOS TEMATICOS

Cada escola/turma desenvolvera seu trabalho a partir de um subtema
previamente definido, apds sorteio, enviado pelo coordenador. Elas seréo organizadas
da seguinte forma: __ escolas/turmas — Educacao Financeira; __ escolas/turmas —
Educacao Fiscal; __ escolas/turmas — Educacéo Securitaria; e __ escolas/turmas —
Educacao Previdenciaria.

5. SUBTEMAS E ORIENTAGCOES CRIATIVAS

Com o objetivo de orientar melhor as escolas/turmas e auxiliar na qualidade
das apresentagbes, seguem, abaixo, os subtemas acompanhados das propostas
praticas de desenvolvimento:

b
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EDUCACAO FINANCEIRA

Subtema 1: “Do descontrole ao planejamento: como organizar a vida financeira”.
Proposta: Peca teatral com duas realidades (vida desorganizada X vida planejada).

Sugestdes de abordagem:
e Uso de humor com situagdes do cotidiano (compras impulsivas, dividas);
e Insercao do tripé (ponto alto): Planejar, Poupar e Crédito (PLA-POU-CRE);
e Final com transformagao do personagem.

Subtema 2: “Sonhos tém pre¢o: como transformar desejos em conquistas”.
Proposta: Parddia musical, cordel ou apresentacao ritmica.
Sugestdes de abordagem:

e Apresentar sonhos (casa, celular, viagem) e o caminho até a conquista;

e Mostrar etapas: meta, disciplina e tempo;

e Envolver varios alunos com falas curtas e dinamicas.

EDUCAGCAO FISCAL

Subtema 3: “Um mundo sem impostos: o caos invisivel”
Proposta: Peca teatral reflexiva.
Sugestdes de abordagem:
e Simular um dia sem escola, hospital, transporte, segurancga, cultura e lazer;
¢ Uso de cenas rapidas mostrando auséncia de servigos publicos;
e Final destacando a importancia dos tributos. Final impactante: “Os impostos
retornam em forma de servigos”.

Subtema 4: “Cidadania fiscal: meu papel na sociedade”
Proposta: Jornal encenado (telejornal).
Sugestdes de abordagem:
o Reporteres apresentando noticias sobre obras, servigos e problemas publicos
e solugdes, importancia de exigir transparéncia (Portal da Transparéncia e
Ouvidoria);
¢ Entrevistas simuladas com “cidadaos”;
e Enfase na fiscalizacdo e no papel do cidad3o.

EDUCACAO SECURITARIA

Subtema 5: “Prevenir hoje para proteger o amanha”
Proposta: Teatro com narragao.
Sugestdes de abordagem:
e Situagdes inesperadas (acidente, perda de renda);
e Comparacgao entre familias com e sem protecéo;
e Mostrar como o seguro protege familias. Pode usar 2 cenarios (com X sem
protecao);
e Linguagem simples e objetiva.

b
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EDUCAGCAO PREVIDENCIARIA

Subtema 6: “O futuro comega agora: cuidar do amanha desde cedo”.
Proposta: Teatro ou danga com linha do tempo.
Sugestdes de abordagem:
e Representar fases da vida em linha do tempo (juventude, vida adulta e
velhice);
e Mostrar escolhas e consequéncias de um personagem jovem que nao pensa
no futuro X outro que se prepara;
¢ Final com mensagem de planejamento para o futuro: “Quem planeja hoje,
vive melhor amanha”.

ORIENTACOES GERAIS PARA TODAS AS ESCOLAS

Segue abaixo quesitos importantes para apresentagéo:
e Tempo maximo de apresentagao: 15 minutos;
e Utilizar figurinos simples e criativos;
e Priorizar linguagem clara e objetiva;
e Estimular a participagao de até _ estudantes, por conta do espaco;
e Utilizar elementos culturais (musica, dancga, teatro, poesia);
¢ Finalizar com uma mensagem de impacto relacionada ao tema.

6. CRITERIOS PARA APRESENTACOES
Para este ano teremos entrega de troféus para 1° e/ou 2° Lugar, por
escola/turma participante. Segue abaixo quesitos para avaliagao, onde 2 avaliadores
convidados devem dar notas na escala de 1 a 10 pontos:
e Criatividade;
e Clareza da mensagem;
e Relagdo com o tema;
e Participagao dos alunos;
e Organizagao e tempo.
O resultado final sera realizado pela média aritmética do total de pontos dos 2
avaliadores, durante as 6 apresentagoes.

7. RESULTADOS ESPERADOS

A partir destas apresentagoes, espera-se: maior compreensao dos estudantes
sobre educacao financeira; desenvolvimento de atitudes responsaveis em relagéo ao
dinheiro; fortalecimento da cidadania; engajamento das escolas em praticas
inovadoras; integragao entre teoria e pratica por meio da cultura.

B
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Como bénus para nossos leitores, sera colocado um Projeto Olimpico “OLITEF
NA VEIA: Rumo a medalha”, com base e adaptag¢des no que foi realizado durante o
ano 2025, na rede municipal de Ipiranga do Piaui. Este € um breve rascunho rapido,
meramente sugestivo e de facil desenvolvimento na escola, que pode ser adaptado a
realidade de sua turma e regiao.

Projeto Olimpico
“OLITEF NA VEIA: Rumo a medalha”

PROPONENTE:
PERIODO:

DESENVOLVIMENTO (Data/Horario/Local):
INSTITUICAO MANTENEDOURA:

A educacao e o letramento financeiro vém se tornando, em um mundo
globalizado e tecnoldgico, uma das competéncias essenciais para a formacéo cidada,
contribuindo para que criancas e adolescentes desenvolvam autonomia,
responsabilidade, consciéncia econbémica e capacidade de planejamento. Nesse
contexto, a Olimpiada do Tesouro Direto de Educagédo Financeira (OLITEF) surge
como uma importante iniciativa nacional gratuita voltada a promog¢ao do conhecimento
financeiro entre estudantes brasileiros.

Realizada pela B3 (a Bolsa do Brasil) e pela Secretaria do Tesouro Nacional,
com apoio do Ministério da Educacdo — MEC, Banco Central do Brasil, FGC — Fundo
Garantidor de Créditos, Consed e Undime, a OLITEF busca estimular o consumo
consciente, o planejamento financeiro, o empreendedorismo, os investimentos e a
compreensao basica da economia.

A Secretaria de Educacao de - , observando
0 crescimento expressivo dos estudantes na competicdo — com
destaque paraas ___ medalhas de ouro,  medalhas de pratae __ medalhas de
bronze conquistadas na edicdo de 20— propde a criacdo do Clube Olimpico de
Educacéo Financeira, um espago formativo e preparatorio para os estudantes da rede

1. RESUMO

O Clube Olimpico de Educacéao Financeira deve ser um espaco
de formagao complementar, destinado a preparag¢ao de estudantes para a OLITEF —
Edicdo 20 . O projeto sera gratuito, promovido pela Secretaria de
Educacao de , com encontros presenciais aos ,
voltados ao desenvolvimento de competéncias relacionadas a educacéao financeira,
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planejamento econdmico, empreendedorismo, investimentos, cidadania financeira e

resolucao de problemas do cotidiano. Os encontros serao divididos em niveis:
Nivel1: _ has___ _heNivel2: _ _has__ h
O projeto atendera estudantes do _ ° ao __ ° ano do Ensino Basico,

preparando-0s ndo apenas para a competicao olimpica, mas também para a vida em
sociedade, incentivando habitos financeiros saudaveis, pensamento critico,
responsabilidade econdmica e protagonismo juvenil.

2. JUSTIFICATIVA

A Educacao Financeira € uma necessidade social contemporanea. Em um
mundo cada vez mais marcado pelo consumo, pelas relagdes digitais, pelo crédito
facil e pelas constantes mudangas econémicas, torna-se indispensavel preparar os
estudantes para tomarem decisdes conscientes e responsaveis.

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) reconhece a Educagao
Financeira como tema transversal e estratégico para a formagao integral do estudante.
Além disso, programas federais como o “Na Ponta do Lapis” e a plataforma “Aprender
Valor” fortalecem as politicas publicas voltadas ao desenvolvimento da cidadania
financeira nas escolas brasileiras.

A “Aprender Valor” disponibiliza materiais didaticos, avaliagbes diagnosticas,
trilhas formativas e cursos para professores, gestores e coordenadores, além de
planos de aula estruturados para uso em sala, constituindo-se como uma importante
ferramenta pedagogica para o fortalecimento da Educagdo Financeira nas redes
publicas de ensino brasileiras.

Nos ultimos anos, o municipio de vem obtendo crescimento em
olimpiadas educacionais e cientificas. Na edicdao 20 da OLITEF, os estudantes
conquistaram __ medalhas de ouro, _ medalhas de prata e

medalhas de bronze. Os resultados demonstram o potencial dos estudantes da rede

e evidenciam a necessidade de investimentos permanentes em agdes
de aprofundamento pedagogico, formagao olimpica e incentivo a educacéo financeira.
Além das medalhas e certificados, a OLITEF oferece premiagdes em titulos do
Tesouro Direto para estudantes e premiacdes para escolas destaque, possibilitando
melhorias estruturais e fortalecimento das praticas pedagdgicas.

3. OBJETIVO GERAL

Promover a educacéo financeira entre os estudantes da rede
de ensino, preparando-os para a OLITEF, por meio de praticas pedagodgicas mais
profundas na tematica, resolugéo de problemas, projetos interdisciplinares e formagéao
cidada voltada ao planejamento financeiro consciente e sustentavel.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS
Sao objetivos especificos do projeto:
e estimular o estudo da educagao financeira aplicada ao cotidiano;
e preparar os estudantes para participacdo na edicdo __ da OLITEF;

b
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e desenvolver habilidades relacionadas ao planejamento financeiro,
orcamento, poupancga e investimentos;

e incentivar o consumo consciente e responsavel,

o fortalecer competéncias empreendedoras e de autonomia financeira;

e desenvolver raciocinio logico, interpretacao de dados e resolugao de
problemas, ampliando o desempenho dos estudantes em olimpiadas;

e promover integragao entre escola, familia e comunidade em torno da
educacao financeira;

e incentivar o protagonismo juvenil e a tomada de decisdes
responsaveis;

e estimular a utilizagdo de tecnologias e plataformas educacionais
voltadas a educacao financeira.

5. INGRESSO

Poderao ingressar no Clube Olimpico de Educagao Financeira estudantes
devidamente matriculados na rede de ensino, conforme os seguintes niveis:
NIVEL 1: estudantes do Ensino Fundamental/Médio e NIiVEL 2: estudantes

do Ensino Fundamental/Médio.

A selegédo podera ocorrer por meio de: avaliacéo diagnostica; desempenho
escolar; interesse demonstrado pelo estudante; participagcdo em projetos
educacionais; resultados em olimpiadas anteriores (promog¢ao automatica). Os
estudantes classificados além do numero de vagas formardo cadastro de reserva.
Terao prioridade: estudantes medalhistas da OLITEF; estudantes premiados em
olimpiadas educacionais; alunos com destaque em projetos de educagao financeira.

6. DOS INTEGRANTES

O Coordenador do Projeto devera ser, preferencialmente, profissional da area
de Matematica e/ou areas educacionais afins, responsavel pela coordenacgao geral,
planejamento, acompanhamento pedagdgico e articulagao institucional.

O Docente sera o professor responsavel pelas formagdes e acompanhamento
dos estudantes, desenvolvendo aulas, simulados, oficinas, projetos, desafios e
atividades praticas relacionadas a educagao financeira e a preparagao olimpica.

Os Ingressantes serao alunos regularmente matriculados na rede municipal,
participantes dos encontros e das atividades propostas pelo projeto.

7. METODOLOGIA E FUNCIONAMENTO

O projeto funcionara prioritariamente as/aos , conforme organizacgao
dos niveis mostrados anteriormente. As atividades ocorrerdao auditérios/sala de
aulas/ambientes educacionais previamente definidos pela A
metodologia pode/devera ser pautada em: aprendizagem baseada em problemas;
resolucao de situagdes do cotidiano; gamificagéo; oficinas praticas; estudos de caso;
simulados olimpicos; projetos interdisciplinares; atividades colaborativas e
cooperativas; e uso de tecnologias educacionais.
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Os conteudos trabalhados poderao envolver, segundo a plataforma “Aprender
Valor”, a partir da Matriz de Competéncias de Letramento Matematico: orgamento
familiar; consumo consciente; planejamento financeiro; investimentos; juros simples e
compostos; inflagdo; empreendedorismo; economia domeéstica; cidadania financeira;
educacao fiscal; matematica financeira; interpretacdo de graficos e indicadores
econdmicos; educacao securitaria e previdenciaria.

Também poderao ser utilizados: jogos matematicos e financeiros; plataformas
digitais; aplicativos educativos; quiz; competicdes internas; rodas de conversa;
palestras e producgao de projetos estudantis.

8. RECURSOS DIDATICOS

Para execugdo do projeto poderdo ser utilizados: livros didaticos e/ou
apostilas; materiais da OLITEF; materiais da plataforma Aprender Valor; quadro
branco; pincéis e apagadores; notebook com internet; Datashow e/ou tela touch;
celulares e tablets; jogos educativos; softwares e plataformas digitais.

9. RECURSOS FINANCEIROS

O projeto podera contar com recursos proprios da para bolsas
de incentivo; aquisigdo de materiais pedagodgicos; impressdao de simulados e
atividades; apoio logistico; premiag¢des internas; custeio de eventos formativos.

10. AVALIAGAO

Os estudantes serdo avaliados continuamente, considerando: participacao;
frequéncia (em caso de 4 faltas sem justificativa, o aluno deve deixar o projeto);
resolucao de atividades; desempenho em simulados; engajamento nas oficinas;
postura colaborativa; evolugao individual; e participacdo em olimpiadas e projetos
desenvolvidos no projeto, bem como na instituigdo de ensino.
Também poderdo ser realizadas: avaliagdes diagndsticas; avaliagbes formativas;
simulados periédicos; acompanhamento pedagdgico individualizado.

11. OUTROS INCREMENTOS

O Clube Olimpico de Educacéao Financeira podera possuir nome oficial, lema
e escudo (com sugestdes do tutor, coordenador e alunos e realizagdo de votagéo
interna); uniforme; mascote e identidade visual prépria. Também poderdo ser
promovidos feiras financeiras; oficinas empreendedoras; desafios interclasses;
competigdes internas; palestras; visitas técnicas; semanas tematicas; e projetos
sociais ligados ao consumo consciente e sustentabilidade financeira.
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