UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS

Mestrado Profissional em Matematica em Rede Nacional

PROFMAT

RECURSO EDUCACIONAL

Portifdlio Educacional: Matematica nos Negocios

Germison dos Santos Filho
Juliana Roberta Theodoro de Lima

Cleonis Viater Figueira

@)" Maceio, 2026 AAA

Instituto de Matematica P R O F M AT




GERMISON DOS SANTOS FILHO
ORIENTADORA: PROFA. DRA. JULIANA ROBERTA THEODORO DE LIMA, IM-UFAL

CO-ORIENTADORA: CLEONIS VIATER FIGUEIRA, UTFPR, CAMPUS PATO BRANCO

MESTRADO PROFISSIONAL EM REDE NACIONAL- PROFMAT
PRODUTOS EDUCACIONAIS DE PESQUISA

INSTITUTO DE MATEMATICA IM-UFAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS

PORTIFOLIO
EDUCACIONAL

MATEMATICA NOS NEGOCIOS \ . 0D




01. RESUNIO ,
02. SEQUENGIA DIDATIGA
03. OUTROS PRODUTOS




Este produto educacional, desenvolvido no ambito
de uma dissertacao de Mestrado Profissional em
Ensino de Matematica, consiste em uma sequéncia
didatica estruturada para integrar conceitos de
matematica financeira e educacao empreendedora
ao curriculo do ensino médio da rede publica, por
meio da modelagem matematica. Diante dos baixos
indices de proficiéncia matematica no Brasil, onde
apenas 5% dos estudantes concluem essa etapa
com aprendizado adequado (QEdu, 2023), o produto
busca superar o distanciamento entre os conteudos
escolares e a realidade sociocultural dos jovens,
promovendo protagonismo e projeto de vida.




Titulo da Sequéncia Didatica: Matematica para o
mundo dos negocios: a modelagem matematica
como ferramenta para o desenvolvimento da
educacao empreendedora na escola publica
Disciplina: Matematica

Publico-alvo: 12 série do Ensino Médio

Carga horaria total: 16 horas-aula (50 min cada)



ETAPA 1 - DIAGNOSTICO E SENSIBILIZACAO (1 h/a)
Objetivo: Identificar conhecimentos previos e sensibilizar os alunos para a aplicacao da
matematica no mundo dos negocios.

Atividades:
e Debate mediado sobre mercado de trabalho, empreendedorismo e projeto de vida.

e Aplicacao de avaliacao diagnostica contendo questoes de:
o Razao, proporcao e regra de trés
o Porcentagem, juros e descontos
o Equacoes do 12 e 2° grau
o Funcoes afim e quadratica
Recursos: Questionario impresso, quadro, debate coletivo.



ETAPA 2 - NIVELAMENTO DE CONTEUDOS POR BLOCOS (8 h/a)

Bloco 1 — Razao, Proporcao e Regra de Trés (2 h/a)
e Situacao-problema: Regra da Sociedade — divisao proporcional de lucros.
e Atividade pratica: Oficina de receitas — descobrir proporcionalidade entre ingredientes.
e Fechamento: Mapa mental e lista de exercicios contextualizados.

Bloco 2 — Porcentagem, Juros e Descontos (2 h/a)
e Associacao: Juros simples - PA / Funcao Afim; Juros compostos - PG / Funcao Exponencial.
e Ferramenta: Calculadora do Cidadao (BCB).
e Atividade ludica: Calculo de descontos e acrescimos em produtos do comercio local.
Bloco 3 — Equacobes (2 h/a)
e 12 grau: Uso da balanca digital no GeoGebra para entender equivaléncia.
e 2° grau: Problemas de area e perimetro (embalagens, otimizacao de espaco).

Bloco 4 — Funcgodes (2 h/a)
e Funcao afim: Coeficiente angular como taxa de variagcao; custo variavel.
e Funcao quadratica: Vértice da parabola como ponto de lucro maximo.
e Atividade: Analise de graficos custo x receita x lucro.



Departamento

Custos

Precificacao

Faturamento e Marketing

Lucratividade

Tributacao (MEI)

Responsabilidade

Calcular insumos e custo total

Definir preco de venda e margem

Modelar receita e promogoes

Maximizar lucro

Aplicar impostos e regularizacao

Funcao Matematica

C(x)=ax+Db

Markup / Margem de lucro

R(x) = p x X

L(x) = R(x) = C(x)

Custo fixo tributario




ETAPA 4 - CICLO DE MODELAGEM - PRODUCAO DE COOKIES (4 h/a)

4.1. Departamento de Custos — Modelagem da funcao custo
Produto escolhido: Cookie (fornada de 12 unidades)

Atividades:
e Pesquisa de precos de insumos (farinha, manteiga, ovos, chocolate, etc.)

e Aplicacao de regra de trés para proporcionalidade dos ingredientes

e Calculo do custo variavel unitario e custo fixo (gas, energia)
Exemplo de calculo:

e Custo por fornada (12 cookies): R$ 52,09

e Custo unitario: R$ 4,35

e Custo fixo (gas + geladeira): R$ 0,54

e Funcao custo: C(x) = 4,35x + 0,54
4.2. Departamento de Precificacao — Margem de lucro
Discussao: Diferenca entre markup e margem de lucro.

e Custo unitario: R$ 4,90

e Desejo de margem de 50% sobre a venda:

e PV=4,901-0,5=9,80PV=1-0,54,90=9,80



ETAPA 4 - CICLO DE MODELAGEM - PRODUCAO DE COOKIES (4 h/a)

4.3. Departamento de Faturamento — Promog¢ao com desconto progressivo
Promocao: Desconto de R$ 0,40 por unidade adicional (a partir da 22)
~uncao prec¢o promocional:
P(x)=9,80-0,4(x-1),1<x<10P(x)=9,80-0,4(x-1),1<x<10

-Funcao receita promocional:
R(x)=[-0,4(x-1)+9,8]-x=-0,4x2+10,2xR(x)=[-0,4(x-1)+9,8] - x=-0,4x2+10,2x
Calculo do faturamento para 10 unidades: R$ 80,00

4.4. Departamento de Lucratividade — Maximizacao do lucro

Funcao lucro:

L(x)=-0,4x2+5,85x-0,54L(x)=-0,4x2+5,85x-0,54

Vertice da parabola (lucro maximo):

xv=-5,852:(-0,4)=7,31=7 unidadesxv=2-(-0,4)-5,85=7,31=7 unidades
L(7)=-0,4-49+5,85-7-0,54=R%$20,81L(7)=-0,4-49+5,85-7-0,54=R%$20,81




ETAPA 4 - CICLO DE MODELAGEM - PRODUCAO DE COOKIES (4 h/a)

4.5. Departamento de Tributacao — MEI (Microempreendedor Individual)
Pesquisa sobre: Portal do Empreendedor, CNAE, DAS mensal.

Custo fixo mensal MEI (Alagoas, 2026): R$ 82,05

Rateio para 50 combos: R$ 1,64 por combo

Novo custo unitario com imposto:
C(1)=4,35+2,18=6,53C(1)=4,35+2,18=6,53

Novo preco com margem de 50%:
PV=6,531-0,5=13,00PV=1-0,56,53=13,00

Nova funcao lucro final:
L(x)=-0,4x2+9,05x-2,18L(x)=-0,4x2+9,05x-2,18



ETAPA 5 - VALIDACAO E CULMINANCIA - FEIRA DE EMPREENDEDORISMO

(2 h/a)
Objetivo: Aplicar os modelos matematicos em um ambiente real de vendas.

Atividades:
e Producao e venda dos cookies (ou outro produto adaptado)
e Comparacao entre lucro teorico e lucro real
e Reflexao critica: por que o lucro maximo nao ocorre na maior quantidade

vendida?
e Apresentacao dos infograficos e posteres por departamento
Avaliacao:
e Formativa: observacao da colaboracao e participacao
e De produto: precisao matematica das funcdoes e modelos

e Autoavaliacao e debate final



RECURSOS NECESSARIOS
e Quadro, calculadoras, planilhas eletronicas
e Acesso a internet e a Calculadora do Cidadao (BCB)
e GeoGebra ou Desmos para simulacoes graficas
 Materiais para pesquisa de precos (supermercado local ou online)
e Materiais para a feira (mesas, expositores, embalagens)

ADAPTACOES POSSIVEIS
e Produto: Substituir cookies por outro item de interesse local (artesanato, geladinho, mudas, sabonete)
e Impostos: Atualizar aliquotas do MEI conforme ano vigente
e Tecnologia: Caso nao haja computadores, usar calculadoras simples e graficos manuais

Essa sequéncia didatica esta em conformidade com a BNCC (Competéncias Gerais 1, 2, 6 e 9) e integra
modelagem matematica (Biembengut & Hein, 2016), educacao empreendedora (Dolabela, 2008) e
educacao financeira critica (OECD, 2005).



Os modelos tradicionais de formacao docente nem sempre alcangcam
todos os professores, especialmente os de regides remotas ou com
jornadas extensas. Nesse contexto, audios, podcasts e videos emergem
como ferramentas estratégicas para democratizar o acesso ao
conhecimento pedagogico. Os podcasts permitem aprendizagem flexivel,
com relatos de experiéncias e discussoes sobre desafios da sala de aula.
Os videos agregam a dimensao visual e demonstrativa, servindo como
modelos replicaveis de metodologias ativas. A combinacao de ambos o0s
formatos atende a diferentes estilos de aprendizagem, pode ser
produzida com baixo custo e estimula o professor a assumir uma postura
autdbnoma e proativa em sua formacao. Esses produtos nao substituem a
formacao presencial, mas a complementam como disparadores de
reflexao e ferramentas de atualizacao continua. Quando integrados a
comunidades de pratica, potencializam a construgcao coletiva de
conhecimento. Assim, sua producao e disseminacao constituem uma
estratégia poderosa para fortalecer a educacao publica, promover
inovacao pedagogica e melhorar os indicadores de aprendizagem, em
conformidade com a BNCC.

Ferramentas de |A foram utilizadas para revisao ortograficas e sugestoes estruturais.
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